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Planes y en vy

de la Empresa Publica Metropolitana de Gestién de Destino Turistico

Planes y programas en ejecuciéon

SECTOR UNIDAD OPERATIVA TIPO (PLAN O NOMBRE DEL PLAN O PROGRAMA OBJETIVOS DEL PLAN O PROGRAMA METAS DEL PLAN O PROGRAMA MONTOS PRESUPUESTADOS. FECHA DE INICIO FECHA PREVISTA DE ESTADO ACTUAL DE AVANCE LINK PARA DESCARGAR EL DOCUMENTO COMPLETO DE
CULMINACION CADA PLAN O PROGRAMA
Ofrecer espacios adecuados para el desarrollo de eventos en Al mes de Agosto contamos con una facturacion acumulada de USD
PROYECTO CENTRO DE CONVENCIONES EUGENIO ESPEJO . Comercializacién de espacios por USD$ 850.000 616.005,00 02/01/2014 31/12/2014 link ficha 1,4,1
Ia ciudad tanto a Ia empresa pdblica como a la privada 636357 toficha 1AL
PROYECTO EVENTOS CONTRATADOS Apoyara la gestion de eventos de la ciudad en dmbito Generar ingresos por USDS 512.000 209.614,51 02/01/2014 31/12/2014 De enero a agasto se cuenta con una facturacién acumulada al primer link ficha 1,4,2
pblico v privado semestr de USD 217.039 —
PROYECTO EVENTOS PROPIOS Apoyar al desarrollo de eventos municipales pequefios 1 evento 100.000,00 02/01/2014 31/12/2014 Se dio apoyo al evento de posesién del Alcalde Mauricio Rodas link ficha 1,43
TIENDAS DE LA CIUDAD, OTROS PUNTOS DE
Ser un canal de comercializacion de productos artesanales y
[VENTA Y COMERCIALIZACION DE LA LINEA DE Venta de productos artesanales, merchandising de la ciudad y servicios turisticos por N
) PROYECTO merchandising como parte de la experiencia del turista en la 244.670,00 02/01/2014 31/12/2014 La facturacién al mes de Agosto es de USD 168.927 link ficha 1,4,4
Desarrollo Productivo: o MERCHANDISING USD$ 312.000 —
ireccion de ciudad
Promocién y Gestion B
Turistica of decuad I desarrollo de event Al mes de Agosto conta facturaciéy lada de USD
 espacios os a ntos en ntamos con una fact m
PROYECTO CENTRO DE EVENTOS BICENTENARIO recer espacios adecuados para el desarrollo de eventos e Comercializacion de espacios por USD$ 360.000 128.155,00 02/01/2014 31/12/2014 mes de Agosto contames con una facturacién acumulada de link ficha 1,4,5
Ia ciudad tanto a Ia empresa pdblica como 3 la privada 315.843 tnicticha 143
Se continda con la gestién para generar alianzas en el tema de la Feria
Generar alianzas con el sector privado para el financiamiento ° no aplica por ser proyecto sin generador de
PROYECTO AUSPICIOS Y PUBLICIDAD Auspicios y venta de publicidad por USD$ 160.000 - 02/01/2014 31/12/2014 Texturas y Colores y espacios en la pagina web de QT, se
de las actividades de Quito Turismo ingresos
halogrado concretar Ia ventas de auspicios por un valor de USS 6.089
PROYECTO QUITO TOUR 8US Mantener a alianza publico priva entre Quito Turismo y Ingresos por USDS 22,000 . o2j01/2014 sytzjaoie |52 e reslizado el primer cobro delfee trimestral y el segundo se o hard | o aiica por serproyecto sin generador de
QuindeTour para la sostenibilidad del proyecto quito tour bus en el mes de lulio ingresos
SECTOR UNIDAD OPERATIVA TIPO PLAN O NOMBRE DEL PLAN O PROGRAMA OBJETIVOS DEL PLAN O PROGRAMA METAS DEL PLAN O PROGRAMA MONTOS PRESUPUESTADOS FECHA DE INICIO FECHA PREVISTA DE ESTADO ACTUAL DE AVANCE LINK PARA DESCARGAR EL. DOCUMENTO COMPLETO DE
CULMINACION CADA PLAN O PROGRAMA
Contratar a una oficina de representacién en los mercados prioritarios
Meta QT: 5% mis respecto del afio 2013 Se estn realizando varias acciones con nuestra oficina de
Resl o i i 4 (Tartén) on vin
PROMOCION INTERNACIONAL DEL DISTRITO ealizar acciones de promocion turistica a periodistas, ) representacion en USA & Canads (Tart) en vijes de prersa y
PROYECTO ETROPOLITANG DE QTG industria turistica y consumidor final para apoyar en el 2013: 560,000 (preliminar prevision) 548.110,00 02/01/2014 31/12/2014 familiarizacién, asi como boletines de prensa. En Europa (Fame) se han link fichs 1,1,1
incremento del turismo receptivo al DMQ a largo plazo. 2014: 572,000 realizado varios viajes de prensa y familiarizacion, asi como boletines ,
cooperados y apoyo en particpacion ferias (Bird Fair en UK)
Gestién de servicios turisticos para participantes en viajes de prensa, familiarizacién,
RICE v anovos..
: . Se realizé la campana para promocionar la ciudad y captar votos para las
Cumplie con las actividades establecidas en el Proyecto de N7W para que Quito llegue a ser una de las siete maravillas del mundo,
PROMOCION NACIONAL DEL DISTRITO Promocién Turistica del DMQ para apoyar el posicionamiento g
PROYECTO ; ! @ para apoyar el por Posicionar de Ia imagen ciudad en el mercado local y nacional en el 2014 388.868,34 02/01/2014 31/12/2014 mediante el bus Quito Maravilla que ha recorrido 14 ciudades alrededor K ficha 1,1,2
METROPOLITANO DE QUITO de la imagen ciudad en el mercado local y nacional en el o :
del Ecuador, teniendo una cobertura medidica importante en medios
nacionales
ROMOCION EN EL SEGMENTO RICE Wantener el poscionarmientode la ciudad en lo rarkings nteracionales del Organizacion de la Gala de Premiacién de los World Travel Awards.
) . ) segmento RICE (a ser medido en 2015) Apoyo al Congreso de Reumatologia, Viaje de inspeccion de Kennes
(REUNIONES, INCENTIVOS, CONGRESOS Y Mantener el posicionamientode la ciudad en los rankings ) '
PROYECTO ) h I 216.642,39 02/01/2014 31/12/2014 Latinoamerica y las postulaciones a los siguientes congresos: link ficha 1,1,3
EVENTOS) DEL DISTRITO METROPOLITANO DE | internacionales del segmento RICE (a ser medido en 2015) ) )
Ranking mundial 2012: 83 Conferencia Anua de Gray Line, Global Chef y Congreso de
auro : ‘ )
Ranking Americas 2012: 19
Impresién de 10 a 12 productos de difusién y promocién de la ciudad
Desarrollo Productiv (Espafiol e Inglés) Se han impreso los productos turisticos (Mapas, Folleto Sahic, folleto
Promocion y Gestién | Direccién de Mercadeo Posicionar a Ia empresa Quito Turismo dentro de las mejores Gestién de noticias y monitoreo World Travel Awards) Se ha gestionado 1635 noticas a nivel nacional
i PROYECTO COMUNICACION presa Q ! " " v acid 163.000,00 02/01/2014 31/12/2014 ) b link ficha 1,1,4
Turistica empresas piblicas y referentes al 2015 Difusién en medios de comunicacion con temas directos a la gestién de QT Nuestras cuentas se van
Posicionamiento y alcance de Redes Sociales posicionando con mas seguidiores: En TW43163 y en FB: 51160
Hasta el 2017 implementar al menos un proyecto, en alianza - o . . )
ALANZAS ESTRATEGICAS i u'; e mdad”dg VA Relanzamiento del proceso de seleccion, previo a realizar ajustes en Bases segin Se ha realizado el ajuste a las Bases del Concurso, se actualizo la
PROYECTO ’ giea, que porencie 2 capacital P recomendaciones de muestras de interés del proceso y de acuerdo al informe de 12.661,50 02/01/2014 31/12/2014  |documentacién y se han trasladado a las Autoridades para conocimiento, link ficha 1,1,5
Quito RICE fomento del sector de Reuniones, Incentivos, Convenciones y - . ) . -
productos de Consultoria a ser contratada. aprobacién y asignacién de recursos para contratacién de Consultoria.
Eventos de la DMQ
En fase de autorizacion para lanzamiento del proceso de seleccion por
ALANZAS ESTRATEGICAS Hasta el 2016 implementar al menos un proyecto, en alianza | Actualizacion de Informes Técnicos, aprobacion de modelo de gestién y traslado para e D :a" S ‘nfm’;es s s“ma"f’as
PROYECTO TR estratégica, que mejore la oferta de servicios turisticos de la | conocimiento y Autorizacién de Directorio previo a Lanzamiento del proceso de 6.800,00 02/01/2014 31/12/2014 parte 9 " retarias, link ficha 1,1,6
Casas Patrimoniales : ; . o ! en trémite aprobacién de Modelo de Gestién por parte de Administracion
ciudad potenciando el uso de bienes patrimoniales del DMQ. seleccion
General.
ALIANZAS ESTRATEGICAS Hasta el 2016 generar al menos dos alianzas estratégicas | Implementacién de al menos una alianza estratégica para la operacién de negocios Proyecto en proceso de Autorizacién por parte del Directorio de la
PROYECTO e e - e - & P : &2 para 2 ope! B 11.050,00 02/01/2014 31/12/2014 Vecto en b porp link ficha 1,1,7
Administracién de Negocios Turisticos para la operacién de negocios turisticos del DMQ turisticos para Quito Empresa.
ALIANZAS ESTRATEGICAS Hasta el 2015 faciltar o menos tres proyeetos para o Elaboracion de Bases, publicacion y lanzamiento de concurso "Proyectos
PROYECTO Facilitacién de inversiones e identificacin de > o N Generar al menos 1 proyecto de faciltacién de inversiones turisticas 4.100,00 02/01/2014 31/12/2014 Turisticos Innovadores en el Distrito Metropolitano de Quito” (junio a link ficha 1,1,8
implementacién de negocios turisticos en el DMQ
nuevos provectos agosto)
o Se participé en el VIl Foro Intemacional de Hoteleria en Berlin Alemania
Durante el 2014 difundir a nivel nacional e internacional los
ALIANZAS ESTRATEGICAS : 1 participacion en feria intemacional de inversiones (marzo); Participacién en HOLA en Miami EEUU (abril); Se dictaron
PROYECTO ” ) . proyectos generados y fomentados por a Direccién de " de inver 135.223,50 02/01/2014 31/12/2014 Jink ficha 1,1,9
Promocion de proyectos alianzas estratégicas ‘ cos 3 conferencias sobre proyectos a nivel nacional conferencias a Industria Hotelera, CAPTUR, OPTUR y Hoteleros de
Alianzas Estratégicas
Cuenca (enero v iuniol
SECTOR UNIDAD OPERATIVA TIPO (PLAN O NOMBRE DEL PLAN O PROGRAMA OBJETIVOS DEL PLAN O PROGRAMA METAS DEL PLAN O PROGRAMA MONTOS PRESUPUESTADOS FECHA DE INICIO FECHA PREVISTA DE ESTADO ACTUAL DE AVANCE LINK PARA DESCARGAR EL DOCUMENTO COMPLETO DE
CULMINACION CADA PLAN O PROGRAMA
Afinales de afio el 70% de establecimientos de las ZET: tad
DESARROLLO DE ZONAS ESPECIALES Impulso al fortalecimiento de las ZET's, a través de acciones | /o o> ¢ 2 € © establecimientos de as ZETs capacitados Pantallas de infoemcaidn turistica implementadas en la Tienda del
PROYECTO . o : . ‘ Afinales de afio, 10 puntosde informacion en funcionamiento 301.909,63 02/01/2014 31/12/2014 link ficha 1,2,1
TURISTICAS (ZET'S) que diverisfiquen y mejor a calidad de la oferta turistica " rmacon ¢ Quinde y Terminal de Quitumbe
A final de afio, el 50% de establecimientos involucrados en el plan de incentivos
- . Alfinal del afio, por lo menos 10 parroquias rurales promocionadas turisticamente. ) .
Promacién de la oferta turistica rural del DMQ, que 2 rutas turisticas operadas en 60 y piquito a Papallacta con
PROYECTO DESARROLLO TURISTICO RURAL onon ¢ y M, a A diciembre se han realizado 20 salidas de la ruta 60 y piquito a parroquias rurales 58.619,00 02/01/2014 31/12/2014 pet ¥ piq P link ficha 1,2,2
diversifique la eonomia local de la ruralidad. h ) " unporecentaje de satisfaccion alta del 90% Hnklicha 122
Al menos 3 parroquias rurales han sido asesoradas en desarrollo turistico
Areas de Conservacion y Uso Sustentable Desarrollo de un producto de turismo de naturaleza en el . Sefializacion turistuca en el ACUS Pachijal y estudio de mercado
PROYECTO v N P b ) Al menos 2 Areas Naturales protegidas con facilidades turisticas 177.615,42 02/01/2014 31/12/2014 h ljal y estu > v K ficha 12,3
(acus) Subsistema de Areas Naturales Protegidas Metropolitanas factibilidad econémica de ACUS Mashpi, Pachijal tnkficha 122
4 lugares estrategicos del DMQ cuentan con Centros | 3 Centros de Faclitacion Turistica oficiales en el DMQ. En funcionamiento Y al e )
e T , res estrat ‘ - ristica ot ) ' Pantallas de infoemcaion turistica implementadas en la Tienda del
PROYECTO Centros de Facilitacion Turistica informacién turistica accesibles a los turistas nacionales y |menos 4 centros de informacién turisticas asociadoa que cumplan con los parametros 35.499,87 02/01/2014 31/12/2014 ) k ficha 1,2,4
e 1ac Quinde, Chimbaccalle y Terminal de Quitumbe
tranier bor QT hasta diciembre de 2014
Al menos cuatro actividades del calendario culinario del DMQ se realizan en el
: Articulaci6n de nuevos poductos que diversifique y dinamice |distrit. Estableciemientos: La Choza, Cafeteria de san Agustin, La Casa de la
Desarrollo Productivo: PROYECTO Productos Turisticos poductos g quey °- ) . 188.528,86 02/01/2014 31/12/2014 € K ficha 1,2,5
- W 1a oferta turistica del DMQ. Ejecucion de al menos tres actividades turisticas culturales que fortalezcan este Cultura y Cocina , La Cuchara de San Marcos y Los geranios
Promocion y Gestion | Direccion de Desarrollo
istic broducto con un nivel de del 70%
Enjunio del 2014 se entregd el Distintivo Q a 23 establecimientos
| 22 verificaciones a nuevos establecimientos turisticos previo a la obtencion del turisicos del DMQ. Se formaron nuevos nuevos auditores intemos para
En el 2014, 40 nuevos establecimientos turisticos recibirdnel [ = i S .
PROYECTO Distintivo Q o e Distintivo Q 33.140,00 02/01/2014 31/12/2014 establecimientos en proceso de obtencién de Distintivo Q, (en total 27 link ficha 1,2,6
reconocimiento a la Calidad Turistica Distintivo Q. " P
20 nuevos establecimientos turisticos con Distintivo Q auditores internos)
Al menos el 80% de establecimientos turisticos inspeccionados, son asesorados para
cumplir la Normativa Técnica vigente
En el 2014 un 80% del Castastro Turistico Actualizadoy [l 80% de establecimientos turisticos de las ZET's han sido asesorados para que Hasta el momento existe un avance del 74% de establecimientos
PROYECTO del Catastro Turistico v ! para 181.789,15 02/01/2014 31/12/2014 link ficha 1,2,7

Regulado

cumplan con las nuevas reglas técncias

inspeccionados y Catastrados en el DMQ.

1de2


http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.4.1_COMER_CCEE_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.4.2_COMER_EVNTS_CONTRAT_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.4.3_COMER_EVNTS_PROP_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.4.4_COMER_TIENDAS_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.4.5_COMER_CEB_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.1.1_MERC_PROMO_INTERNAC_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.1.2_MERC_PROMO_NAC_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.1.3_MERC_PROMO_MICE_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.1.4_MERC_COMUNICACION_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.1.5_MERC_APP_RICE_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.1.6_MERC_APP_CASAS_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.1.7_MERC_APP_NEGOCIOS_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.1.8_MERC_APP_INVERSIONES_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.1.9_MERC_APP_PROMO_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.2.1_DESA_ZETS_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.2.2_DESA_RURAL_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.2.3_DESA_ACUS_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.2.4_DESA_CFT_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.2.5_DESA_PROD_TUR_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.2.6_DESA_DISTINTIVO_Q_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.2.7_DESA_CATASTRO_2014.pdf

Se ha fortalecido las 3 oficinas de Seguridad Turistica
' ’ ) Se ha implementado reuniones trimestrales del Comité de Seguridad
] En el 2014 establecer politicas de seguridad turistica en el | Operatividad de lo sitios de Servicios de Seguridad Turistica -SST- (gestiény
PROYECTO SEGURIDAD TURISTICA N 60.416,35 02/01/2014 31/12/2014 Turistica link ficha 1,2,8
Distrito Metropolitano de Quito seguimiento de servicios basicos, y/o de alianzas ) > AREESAs
Se han realizados acciones de coordinacién con entidades municipales y
gubernamentales para fortalecer la seguridad Turistica.
SECTOR UNIDAD OPERATIVA TIPO (PLAN O NOMBRE DEL PLAN O PROGRAMA OBIETIVOS DEL PLAN O PROGRAMA METAS DEL PLAN O PROGRAMA MONTOS PRESUPUESTADOS. FECHA DE INICIO FECHA PREVISTA DE ESTADO ACTUAL DE AVANCE LINK PARA DESCARGAR EL DOCUMENTO COMPLETO DE
CULMINACION CADA PLAN O PROGRAMA
Asignacién en funcién de consumo histérico del 100% de los bienes necesarios
"Aprovechamiento del 100% de los bienes inmuebles entregados en Administracién,
. 100% de Asignacién de recursos para el funcionamiento Se encuentra ejecutado el 67% de la Gestion Administrativa. para el
PROYECTO GESTION ADMINISTRATIVA buscando su autogestion. 371.485,95 02/01/2014 31/12/2014 link ficha 2,1,1
eficiente de Quito Turismo buen funcionamiento tnicticha 2.2
“Reduccion de al menos el 5% en el consumo promedio mensual de servicios bisicos,
en los inmuebles administrados por Quito Turismo.
Ejecucion del 100% del Plan de Capacitacion del afio 2014
- Cumplimiento de al menos 80% del Plan de TH 2014 Incrementar el 10% mas al indice de clima laboral del 2013, en cuanto a la linea base
PROYECTO GESTION DEL TALENTO HUMANO - Incremento de al menos en 10% en la calificacion de del 2012 77.683,14 02/01/2014 31/12/2014 Se encuentra ejecutado el 70% del cumplimiento del RIATH link ficha 2,1,2
Evaluacion de Desempefio del personal de QT Manual de Procesos al 100%,
Implementacién en oficina matriz Quito Turismo y las Unidades de Negocio de un
Sistema de Gestion y Seguimiento Documental
Renovar al menos 10 Licencias de Softawe en equipos equipos informaticos e reslizo a renovacién de 27 licencias de software, implermentacién del
] . realizo la renovaci jcenci ware, i ntacién
Desarrollo Productivo: Direccién General PROYECTO TECNOLOGIA DE LA INFORMACION Dotar de Tic's para mejorar el desempefio de la empresa Automatizar 1 procesos de Quito Turismo para el mejor desempefio 165.840,00 02/01/2014 31/12/2014 P! link ficha 2,1,3
'CRM, Obtencion de la Iso de Calidad 27001 de Sistemas de Informacion
Promocion y Gestion Administrativa y Obtener la Certificacion Iso 27000
Turistica Financiera Implementacién de CRM para Quito Turismo y Unidades de Negocio
estion de : Al tene 4,187, 72 de -audado frente n
Llegar a una recaudacion del 95% del total de lo facturado en el 2014 (Gesticn de cobro: Al tener $ 4,187,335,72 de recaudado frente a un §
o dacion del 95% del total de lo facturado en |Pagar al | 50% de | ovengados sin incluir VA en el 2014 4,874,532,27 de devengado al mes de agosto se obtiene el 85,90%.
legar a una recaudacién del 95% del total de lo facturado en |Pagar al menos el 80% de los procesos devengados sin incluir IVA en e
PROYECTO GESTION FINANCIERA " fw "i"fm"das e moeston P ® v 264.200,00 02/01/2014 31/12/2014 |- Gestion de pago: Al tener $ 3,312,577,80 de pagado frente a un $ link ficha 2,1,4
i 3,480,543,45 de devengado al mes de agosto se obtiene el 95,17%.
i Actualizar, mantener y complementar la informacion de ocupacién hotelera del
SISTEMA INSTITUCIONAL DE INDICADORES | Dotar a la empresa y a stakeholders de datos turisticos de SIIT 2014 contratado con primeros productos a MAYO y de llegadas a
PROYECTO p 8 presay Sistema Institucional de Indicadores de Turismo del Distrito Metropolitano de Quito 71.360,67 02/01/2014 31/12/2014 P P v de lleg link ficha 2,1,5
TURISTICOS (SIT) ciudad JuLI0 2014
2014 (SIT-DMQ)
link ficha 2,1,6
PROYECTO Remuneraciones 2466.761,91 02/01/2014 31/12/2014 Cumplido
link ficha 1,3,1
TOTAL PLANES Y EN 7.239.759,18)
Planes y programas ejecutados
LA EMPRESA PUBLICA QUITO TURISMO REPORTA QUE SUS PLANES Y/ PROGRAMAS ESTAN EN EJECUCION EN EL PERIODO 2014
TOTAL PLANES Y EN EJECUCION

0,00
PLAN OPERATIVO ANUAL - POA, REFORMAS AL POA Y PLAN ESTRATEGICO INSTITUCIONAL

PLAN OPERATIVO ANUAL - POA Y SUS REFORMAS APROBADAS

Acta Directorio 19dic13

Acta Directorio 3jul2014

INFORMES AVANCES DEL POA (QUITO AVANZA)

LINK PARA DESCARGA AVANCES POA Quito Avanza

LINK PARA DESCARGA POA PRORROGADO 2014

POA 2014

PLAN ESTRATEGICO INSTITUCIONAL

LINK PARA DESCARGA DEL PLAN ESTRATEGICO INSTITUCIONAL

FECHA ACTUALIZACION DE LA INFORMACION:

31 DE AGOSTO DE 2014

PERIODICIDAD DE ACTUALIZACION DE LA INFORMACION:

MENSUAL

UNIDAD POSEEDORA DE LA INFORMACION - LITERAL k):

PLANIFICACION

RUBEN BANDA DIAZ

rbanda rismo.gob.ec

2993300 ext. 1055

COMISION METROPOLITANA DE LUCHA CONTRA LA CORRUPCION - QUITO HONESTO

TURISMO

2de2


http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.2.8_DESA_SEGURIDAD_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_2.1.1_FORT_GESTION_ADM_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_2.1.2_FORT_GESTION_TTHH_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_2.1.3_FORT_GESTION_TECNOLOGIA_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_2.1.4_FORT_GESTION_FINANCIERA_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_2.1.5_FORT_SIIT_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_2.1.6_FORT_INVERSION_TTHH_2_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/ficha_1.3.1_FORT_INVERSION_TTHH_1_2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/Acta Directorio 19 Diciembre 2013.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/Acta Directorio 3 Julio 2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/link Avances Quito Avanza 31AGO2014.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/POA_2014_PRORROGADO_QT.pdf
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/POA_2014-finalaprob_JUL2014.pdf
mailto:rbanda@quito-turismo.gob.ec
http://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/lotaipagosto/literal k/PLAN ESTRATEGICO Quito Turismo 2012-2015.pdf

