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Promocion Turistica del 98,33%
omMa
 Cooperado con TT00 150,00% 2,00 3,00
internacionales y nacionales
Campafias publicitarias en medios,
impresos y digitales de acuerdo al 200,00% 1,00 2,00
perfil del turista del mercado
Publicaciones de Quito en
brochures y web de TTOO 100,00% 1,00 1,00
internacionales
Viajes de Familiarizacién para
TTOO clave de norteamérica 100,00% 300 500
Activaciones BTL en mercados 100,00% 200 2,00
internacionales
Capacitaciones y/o X Las capacitaciones a la industria turistica de México se realizaron en el
presentaclones de destino Quito, A TTO0 México 5,00 369,23% 13,00 48,00 0,00% mes de octubr reportaron en el avance de metas correspondientes a
sales calls, visitas a TTOO y/o (NOVIEMBRE - #5) ' g ’ g ' s de octubre y se reportaron en el avance e metas correspondientes
prensa este mes.
Contratacion de una agencia
PROMOCION TURISTICA [ Capacitaciones del destino Quito | % i ‘“’Z‘:S Belén Pacheco
Y PUBLICIDAD ENEL | a TTOO presenciales o a través de| Mercados: EEUU, Canaddy 100,00% 1,00 1,00
MERCADO wehinars México.
NORTEAMERICANO | e calls / visitas a TTOO y/o
medios de comunicacién
Ejecucion de Blog Trip Usa con la participacion de 6 blogueras
Blog Trip Usa y Canads estadounidenses : Tripping with Terri, The Style and Beauty Doc, Tracy
Blog Trips (dos cumplidas en primer 1,00 1,00 100,00% 3,00 3,00 100,00% New York Life, Ladydee, Will Run for miles, Dreams in Heels, que visitaron
semestre) la ciudad de Quito y Cuenca pues se trabajo en una alianza con esta
ciudad para promocién del Ecuador.
Viajes de Prensa 100,00% 3,00 3,00
. . Envio del boletin de noticias a los mercados de Usa, Canada y México que
Envio de boletin y/o nota resaltaron novedades de la ciudad como: Quito, un destino de calidad; La
Boletines y notas de prensa de prensa a mercados de 1,00 1,00 140,00% 10,00 14,00 100,00% 3 o g .
! Cerveza Artesanal, La ciudad como Galeria y los Recuerdos que puedes
Norteamérica
llevate de Quito.
Afil d
iliaciones en organizaciones de 100,00% 200 2,00

turismo
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Ferias y roadshows 80,00% 5,00 4,00
internacionales
Produccién de videos -
Storytelling storytelling con campafia de Belén Pacheco - -
98,47%
Cooperado con TTOO
internacional EUROPA 100,00% 400 400
Contratacion de una agencia de
representacién para Europa y 100,00% 1,00 1,00
otros mercados internacionales
Campafias publicitarias en medios.
impresos y digitales de acuerdo al 200,00% 1,00 2,00
perfil del turista del mercado
Publicaciones de Quito en
brochures y web de TTOO 100,00% 1,00 1,00
internacionales
Viajes de Familiarizacién para Eliminado de acuerdo a memo No. QT-DM-327-2015 del 24 de julio de
TTOO clave de Europa 2019
Act BIL d
ctivaciones BTL en mercados 100,00% 300 300
internacionales
Capacitaciones y/o
presentaciones de destino Quito,
4,00 7,00
sales calls, visitas a TTOO y/o 175,00% ’ !
prensa
Capacitaciones del destino Quito
aTTOO presenciales o a través de 100,00% 1,00 1,00
webinars
Sales calls -
PROMOCION TURISTICA Contratacion de una agencia
YPUBLICIDAD EN e reprosentaion par
EUROPA Y OTROS cure Z o merc"ados Gaby Torres
MERCADOS P !V onal
INTERNACIONALES internacionales Este mes recibimos a dos bloggers de Espafia que visitaron la ciudad con
el apoyo de LAN dentro de un programa que se llama LAN Destino
Blog Trips Blog trip Europa 3,00 2,00 90,00% 10,00 9,00 66,67% poy programa que " i
nérica. Los bloggers corresp al medio TV que estan

considerados dentro de los 20 blogs més influyentes de Espafta.
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Este mes tuvimos la presencia de Kiki Baron y Paul Spierenburg de
Alemania. Ella va a escribir para los siguientes medios: 1.Connoisseur
circle: revista de estilo de vida trimestral. En Alemania 48.000
suscriptores, Austria 31.000 suscriptores y Suiza 14.000. 2. revista
Traveller’s World. Revista de Viajes premium con 15.000 ejemplares
mensuales. 3. Icon: suplemento dominical de estilo de vida publicado una
vez al mes con 192.000 ejemplares. y para el periodico dominical mas
Viajes de Prensa Press trip Europa 4,00 2,00 91,67% 12,00 11,00 50,00% Jemp ¥ para el p 5
grande de Alemania; Welt am Sonntag que circula con 40.000 ejemplares.
Sus paginas son: http://www.reisen-speisen-abenteuer.de/ y
http://www.spierenburg.de/. Un peridista que se iba a unir a estos dos
periodistas Alemanes cancelé el viaje porque no pudo conseguir vuelos
para las fechas indicadas. Y el peridosta que falta va a venir como
delegado de Nat Geo Holanda en el mes de diciembre. Se solicita hacer el
arrastre de un periodista para el mes de diciembre.
ESte mes se enviG una nota de prensa con el tema: Vive [a Navidad en |
) ) Quito donde se resaltaban las actividades que se llevan a cabo en la
Envio de boletin y/o nota ciudad por las festividades catolicas. También se envio un boletin con los
Boletines y notas de prensa de prensa a mercados de 1,00 2,00 170,00% 10,00 17,00 200,00% udad p ! : : e
Europs siguientes temas: Quito es uno de los 10 destinos para visitar en 2016,
segun Lonely Planet, Quito, un destino de calidad turistica, Gratis en
Ouiitn: 10 actividadas nar hacar.
Afiliaciones en organizaciones de 150,00% 200 300
turismo
La feria se realizé del 2 al 5 de noviembre en Londres. El delegado fue
Ferias y roadshows R - . - -
internacionales Participacion WTM UK 1,00 1,00 100,00% 4,00 4,00 100,00% Patricio Gaybor y conté con el apoyo de la agencia de representacion
Branding Latin America.
Gestion de alianzas 98,18%
Alianzas estratégicas estretégicas para promocion 100,00% 1,00 1,00
conjunta del destino
Publicidad en med
PUBLICIDAD EN MEDIOS uplicida e’n me .‘OS pare 100,00% 1,00 1,00
promocién regional
Cooperado con TTOO 100,00% 2,00 2,00
internacionales y nacionales
Sales calls - .
Campafias publicitarias en medios
impresos y digitales de acuerdo al 100,00% 1,00 1,00
perfil del turista del mercado
Viajes de Familiarizacién para
112, 8,00 9,00
TT00 S0%
Publicaciones de Quito en . 7
o brochures v web de TT00
PROMOCION TURISTICA
Activaciones BTL en mercados
Y PUBLICIDAD EN - Gaby Torres 100,00% 1,00 1,00
MERCADOS internacionales
REGIONALES
Capacitaciones del destino Quito | contratacion de una agencia
aTTOO presenciales 0 a través de| g representacion para 100,00% 1,00 1,00
webinars mercados Regionales
Blog Trips -
Viajes de Prensa 100,00% 8,00 8,00
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- AFT actualiza cada mes los textos de los blogs que le proveemos desde
Blog DIGITAL Blog digital 1,00 1,00 80,00% 5,00 4,00 100,00% ) 8s que e pi
aqui.
Este mes se envié una nota de prensa con el tema: Quito es uno de los 10
destinos para visitar en 2016, segin Lonely Planet,y un boletin con los
Boletines y notas de prensa Boletin y nota de prensa 1,00 2,00 183,33% 6,00 11,00 100,00% temas de: cerveza artesanal, Quito serd sede de importantes eventos en
el segmento MICE en el 2016 y 2017 y el Museo arqueolégico de La
Florida.
Ferias y roadshows regionales 100,00% 3,00 3,00
85,83%
88,89% 9,00 8,00
Plan de medios ATL
0,00% 1,00 -
100,00% 1,00 1,00
Activaciones BTL 100,00% 1,00 1,00
Material POP 100,00% 2,00 2,00
Publicidad en eventos relevantes | (e - -
Publicidad para promocién de
Quito a nivel nacional Campafia digital para el
Se paut6 en medios digitales la campafia nacional "Mucho ms por
Plan de medios digital mercado nacional y Plaza 2,00 2,00 76,92% 13,00 10,00 100,00% e pautd en medios digitales Ia campafia nacional "Mucho mds po
Chica Descubrir" y campafia promocional de Plaza Chica.
) . Se publicaron 2 publireportajes en revista Cosas promocionando el premio
: Pautaje en medio impreso A .
Pautaje en medios nacionales ot 1,00 2,00 150,00% 2,00 3,00 100,00% como Destino Lider de Sudameérica en los World Travel Awards y Cocina
Quitefia
Karina Nufiez
PROMOCION TURISTICA
Y PUBLICIDAD EN 100,00% 1,00 1,00
MERCADO NACIONAL
Desarrollo de micrositio y rutas
110,00% 10,00 11,00
Concurso de nuevas ideas para . .
promocién de Quito
Contratacién del servicio de
pr promocional 100,00% 1,00 1,00
para incentivar el voto WTA
Gestion de alianzas
estretégicas para promocion 100,00% 1,00 1,00

Alianzas estratégicas

conjunta del destino
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Pautaje en medios impresos
Pautaje en medios nacionales | - -
nacionales
Acercamiento a industria turistica | SSS10" ¥ seguimiento con
: ‘O'CE‘ i TTOO locales para acciones 125,00% 12,00 15,00
conjuntas
Contratacién de presencia de
Presencia de Marca marca en eventos relevantes Karina Nufiez 50,00% 12,00 6,00
para la ciudad
Ferias, roadshows y activaciones Pasajes aéreos 94,39%
promocionales
100,00% 5,00 5,00
Pasajes aéreos
100,00% 1,00 1,00
Inscripciones.
Carla Cardenas 100,00% 5,00 5,00
ORGANIZACION Y/0 Disefio y decoracion stands
PARTICIPACION EN
EVENTOS TURISTICOS
100,00% 1,00 1,00
(SOPORTE PARA
PROMOCION DEL
DESTINO)
y capacitaciones a de talleres de
industria capacitacion a la industria
turistica local e internacional i : . . .
Worksh it Se realizaron dos webinars del destino Quito en USA & Canada, a través
orkshop y/o capacitacion 2,00 2,00 100,00% 6,00 6,00 100,00% Qa > 4
mercado internacional del cooperado con Collette Vacations
85,71% 7,00 6,00
. Ejecucion el servicio de "
Famy press trips P Alexandra Mufioz
operacion turistica
75,00% 4,00 3,00
Eventos MICE Apoyo y/o organizacién de 85,42%
congresos, eventos y/o
convenciones 200,00% 1,00 2,00
En el ultimo comité mice se acordé que el taller Mice se aplazaria a
Tall 6 rincipios del mes de enero 2016, debido a la transicién que Quito
aller de capacitacién 1,00 R 0,00% 1,00 ~ 0,00% p! pi que Qu

segmento MICE

Turismo tendré con la Gerencia General, con el ojetivo de que la nueva
gerencia participe dentro del taller.
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100,00% 1,00 1,00
Viajes de scouting MICE Contratacion oficina de
representacion en segmento Se han realizado acer con oficinas de 6n pero por
MIce 100,00% 1,00 1,00 falta de presupuesto no se va a contratar una oficina en el exterior este
afio
50,00% 2,00 1,00 0,00%
PROMOCION DE QUITO Norma Bock
EN SEGMENTO MICE
Bases de datos MICE
100,00% 1,00 1,00
Boletines y notas de prensaa | Envio de boletines y notas de
segmento MICE prensa a mercado MICE 100,00% 1,00 1,00
Postulaciones Postulacién de Quito como
sede para eventos y 75,00% 8,00 6,00
congresos
Organizacion de eventos mice Conferencia Mice Quito
100,00% 1,00 1,00
Reuniones. Reuniones estratégicas
100,00% 2,00 2,00
Sistemas ICCA Inscripcion ICCA
100,00% 1,00 1,00
Participacion en ferias y eventos |  Participacion en ferias y
MICE eventos MICE
100,00% 3,00 3,00
100,00%
Intercambio de acciones
COOPERADO CON
0o 0 col Cooperado con municipios promocionales con otras Ma. José Garzon 100,00% 1,00 1,00
MUNICIPIOS
ciudades
92,15%
Dar lineamientos a
Comunicacién para seccién 100,00% 2,00 2,00
de TTOO en la pagina web
Material promocional digital en
varios idiomas Lineamientos para la creacion
de videos promocionales de
la ciudad (perfiles, idiomas, 100,00% 2,00 2,00
contenidos) - a
COMUNICACION
Distribucion de material Envio de material g s
Se realizé la distribucién de material promocional en hoteles , museos y
promocional impreso a nivel promocional a industria 1,00 1,00 90,91% 11,00 10,00 100,00% >
Joca! tistica puntos de informacién
Inventario de Material
Promocional
Distribucion de material
promocional impreso a nivel 100,00% 4,00 4,00

GASTOS COMUNES DE
PROMOCION TURISTICA
DELDMQ

internacional

Sonia Ruiz
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80,34% 5.086,00 4.086,00
Desarrollo de material de
apoyo para promocion del
Material Id
aterial promocional de apoyo | 0 L N ale 93,42% 3.800,00 3.550,00
internacional
) Se adquirieron trompos de escritorio de madera, souvenirs que se
Adauisicién de souvenirs 250,00 250,00 72,97% 1.850,00 1.350,00 100,00% ren ¢ ° e mad
destinaran a viajes de familiarizacion y prensa
Servicio de transporte de
Transporte de personal personal para promocién del 100,00% 1,00 1,00
destino
Pago de IVA 1,00 1,00 91,67% 12,00 11,00 100,00% IVA de acuerdo a gasto

Impuesto al Valor Agregado

Impuesto al Valor Agregado




