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PROGRAMA PROYECTO PRODUCTOS ACTIVIDADES 98% 100%
Responsable
Estudio de M. d Contratar la elaboracién de un [JEFATURA
studio de Mercado - -
estudio mercado COMERCIAL
Perfil turista de mercados | Contratacién de un estudiode | o 100,00% 100 100
internacionales actuales | mercado
ESTUDIOS DEL MERCADO
DEL DMQ Perfil de turista nacional Mercadeo 100% 100,00% 1,00 1,00
Perfil y tendencias nuevos Mercadeo 100,00% 1,00 1,00
mercados
Realizar encuesta a visitantes
" Vit 100,00% 1,00 1,00
de famy press
Fam y Press trips Alexandra Mufioz
Informe de resultados d
nforme de resultados de 100,00% 1,00 1,00
o encuestas
Inteligencia de Mercados
Benchmarking de ciudad | Identificar los productos que | Belén Pacheco / 100,00% 100 100
exitosas ofrece la competencia Gaby Torres
Indicadores Turisticos 2014 Recopilacion de dat
ecopilacién de datos
del DMQ: Llegadas; Tasas de P 100,00% 1,00 1,00
2 mensuales restantes del 2014
ocupacion hotelera
100,00% 1,00 1,00
SISTEMA INSTITUCIONAL DE
INDICADORES TURISTICOS Rubén Banda 95%
(siim) Indicadores Turlsticos 2015 [\ -t i6n de Consultorta
del DMQ: Llegadas; Tasas de o a01s
6 parael Indicadores de Turismo
ocupacion hotelera Boletin No. 111 datos hoteler d 1l e turi
Publicados en medios de acceso 1,00 1,00 85,71% 7,00 6,00 100,00% ole ° datos hoteleros 2 agosto y datos de llegada de turistas a
e ] septiembre 2015
alaindustria y la ciudadania
SISTEMA DE INFORMACION E?u‘d\o dzmtegramon del | Evaluar los actualesy contar . o L0k . .
TURISTICA Y SENALIZACION ,'s ema de conr para ° 4 i 4
Turistica ON LINE y OFF LINE implementar
GASTOS COMUNES DE
IMPUESTO AL VALOR IMPUESTO AL VALOR
INTELIGENCIA DE P: de IVA 1 1,00 92% 1,1 12,00 11,00 100,00% A
AGREGADO AGREGADO ago de ,00 91,67% IVA de acuerdo a gasto

MERCADOS




