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ega Viaje de Famillarizacion LTS, TOURS, MEETINGS
3333% 300 TN ERUYRN & INCENTIVES conla participacion de 13 agentes de
viaies de USA (21 al 25 febrero)
- o i ]
tados Unidos y Canada durante el
stard
100,00% 100 TN IRUTEA  1as que se destacan: Vancouver, Montreal, Toronto,
New York, Chicago, Seattle, San Francisco, Los Angeles,
Capacitaciones y/o presentaciones de Boston y otras durante el mes de mayo.
destino Quito, sales call,visitas a TT00
Vio prensa
. - - V
Unificada en informe técnico N°QT-DM-0023-2015,
Sales cals / visitas a TT0O y/o medios de YT o o literal 4.1
comunicacion Capacitaciones y/o presentaciones de destino Quito,
sales call,visitas a TTOO y/o prensa
- oo e _
- oo 0 _
Se enviaron dos notas de prensa a los mercados de Usa
2000% 1000 200 y Canad sobre Semana Santa y Incio de Campafia de
n World Travel Awards.
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TSIV I13 1) 1L G011 £043 1], M. 1k
Viajes de Familiarizacien para TT00 DII-145-2015, el 6 de abril de 2015. Se corrige el
1 .
claves de Europay otros mercados - Lo = mercado del producto, puesto que hay un error
Se realiz6 un Showcooking sobre Ia fanesca con
0,00% 500 EYY ERCTSPRN ©10zueros espafoles en el Restaurante Kitchen Club de
la ciudad de Madrid (26 Mar)
Se ha planificado el ciclo de capacitaciones y visitas p
10000% 100 T IRUTEA 7700 de Reino Unido, el mismo que se desarrollara del
1531 19 de iunio de este afio en Ia ciudad de Londres.
Capacitaciones del destino Quito a TT00
presenciales o a través de webinars
000% 400 .
Se unificaron dos productos en uno solo puesto que ¢l
sales cals - FRl £ R objetivo de a actividad es el mismo.
- i - _
- o - ]
Se ha enviado un boletin de prensa a los mercados
3000% 1000 EXY] ERUTPI  curopeos sobre la Semana Santa, el nuevo biog de
Quito, Ias actividades de la Ronda v la campafia World
Se afiié aa ciudad de Quito a la OMT (Organizacién
66,67% 300 EYSY WECYS  \iundial del Turismo) y a LATA (Latin America Travel
Association)
QuIto participo en 1a Feria 115 Berlin del 4 al 8 de marzo,
“Gestion de alianzas =
Aianzas estratégicas estretégicas para promocién 0,00% 100 -
DB Iy o3 o A .
Sales calls How/o! - -
Campatias publiciarias en medios
impresos y digitales de acuerdo al perfil How/o! - -
del turista cel mercado
Cumplic con las
Viajes de Failiarizacion para TT00 piysdes HDV/O! - -
Publicaciones de Quito epbrochuresy | proyectode | cayatacion de una agencia BT HoV/o! B - -
Activaciones BTL en mercados publicidad en mercados Regionales HoV/o! - -
Capacitaciones del destino Quito a TI00
presenciales 0 a través de webinars (D ) )
Blog Trips v/l - -
Viajes de Prensa How/o! - -
Boletines y notas de prensa How/o! - -
Ferias y roadshows regionales 3% 3333% 300 100
Se realizd campafia radial para promocionar Quito y los
222% 900 200 planes disponibles en la ciudad, asi como eventos
relevantes como fue el Festival de Jazz en la ciudad
0,00% 100 -
0,00% 100 -
Publicidad en eventos relevantes 10000% 100 100
0,00% 7,00 -




Concurso de nuevas ideas para

promocién de Quito By tad il
000% 100 -
Acercamiento s industri turistca local 000% 1000 -
000% 800 -
Ferias,roadshows  actvaciones.
promocionales
10000% 200 200
Feria,roadshows y actvaciones 00,0%
promocionales
Eiminado 10000% 100 100
Feras, roadshowsy actvaciones Evento ESTC/TIES 00%
promocionales e Carla irdenss 055 100 .
actvdades
/
= nscripeiones c00%
EVENTOS TURISTICOS promocionales para promocidn del Inscripeien aferias e
ino para e 1,00 20,83% 60,00% 500 300
(SOPORTE PARA. posicionar [ imagen
el Feria,roadshows y activaciones macionales | Diseho y decoracion stands o0%
promocional internacionalesen el
& 000% 100 -
Workshops y capacitaciones 2 ndustria Realzacion de aleres de 7%
capacitacién a la industr Adelanto: Workshops: 16,67% 6,00 1,00
turistic local e internacional
0%
Aexandra Moz 000% 100 -
Ejecucion el servico de
(VTS operacién turistica
Levantamiento parcal de
Aexandra Mutoz [ informacién para abuiacién | 1,00 50,00% 600 300
000% 100 -
10000% 100 100
000% 100 -
000% 100 -
Norma Bock
000% 100 -
000% 100 -
000% 700 -
Cambiada a Mercado Europa
- Reforma Programitica - 10000% 100 100
ajuste metas
000% 300 -
000% 100 -
000% 200 -
000% 200 -
18.18% 1,00 200
000% 500 .
215,00% 000 8500
125,00% 200000| 250000
000% 200000 .
10000% 100 100
2500% 1200 300
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