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METAs ANUALES
PROGRAMA PROYECTO PRODUCTOS ACTIVIDADES Técnico Responsable 7% 100%
de producto
Promocion Turistica del
omQ Cooperado con TTO0 50,00% 2,00 1,00 100,00%
internacionales y nacionales
Campafias publicitarias en medios
impresos y digitales de acuerdo al 0,00% 1,00 -
perfil del turista del mercado
Publicaciones de Quito en
brochures y web de TT00 0,00% 1,00 -
inter
Viajes de Familiarizacién para 000% 200
TTOO clave de norteamérica " .
Activaciones BTL en mercados Cumplir con las 000% oo Contratacién de Enroute
PROMOCION internacionales actividades ) ) g g Communications como Oficina de
TURISTICA Y enel | Contratacion de una agencia Contratacién Oficina de RRPP iones Publicas para mercados de
Capacitaciones del destino Quito a de representacién para los
PUBLICIDAD ENEL | 700 presenciales o través de | Provecto de Promocién| ©* FP SSan Pare Belén Pacheco y definicién de plan 1 100  417% 0,00% 100 B Usa, Canadé y México. Se ha establecido
MERCADO wehinare turistica y publicidad en e, v promaocional la planificacion de acciones
NORTEAMERICANO el mercado . promocionales que se realizarén a lo
Sales calls / visitas a TTOO y/o Norteamericano 0.00% 100 \areo del 2015
medios de comunicacién g g 8
Blog Trips 0,00% 1,00 -
Viajes de Prensa 0,00% 2,00 -
Boletines y notas de prensa 0,00% 10,00 -
Afil d
faconesen :Sri‘z:\zzcmnes e 0,00% 2,00 -
Ferias y roadshows 0.00% 200
internacionales v .
Cooperado con TTOO
2,00 1,00 100,00%
internacionales y nacionales 50,00% ’ .
Campafias publicitarias en medios
impresos y digitales de acuerdo al 0,00% 1,00 -
perfil del turista del mercado
Publicaciones de Quito en
brochures y web de TT00 0,00% 1,00 -
internacionales
Viajes de Familiarizacién para
0,00% 1,00 -
TT0O clave de Europa
Activaciones BTL en mercados Cumplir con las 0.00% 500
PROMOCION internacionales actividades g g Contratacion de Fame Creative Lab
TURISTICA Y — - enel | ¢ ion de una agencia Contratacion Oficina de RRPP como Oficina de Relaciones Publicas
PUBLICIDAD EN [ Capacitaciones del destino Quito al proyecto de Promocion|  de representacion para Gaby Torres Sefiicion do oian 100 100 1% para mercados de Europa.
EUROPAY OTROS | TTOO presenciales o atravésde | yristica y publicidad en|  Europa y otros mercados v 4 pmmocion: g 3 g 0,00% 100 - Se ha establecido la planificacion de
MERCADOS webinars Europa y otros internacionales acciones promocionales que se
INTERNACIONALES mercados realizaran a lo largo del 2015
Sales calls internacionales 0,00% 1,00 -
Blog Trips 0,00% 5,00 -
Viajes de Prensa 0,00% 6,00 -
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PROGRAMA PROYECTO PRODUCTOS ACTIVIDADES Técnico Responsable 7% 100%
de producto
Boletines y notas de prensa 0,00% 10,00 -
Afiliaci d
iiaciones en organizaciones de 0,00% 2,00 .
turismo
Feri dsh
erias y roadshows 0,00% 400 .
internacionales
Gestion de alianzas
Alianzas estratégicas estretégicas para promocion 0,00% 1,00 -
coniunta dal dacting
Cooperado con TTOO
0,00% 1,00 -
internacionales y nacionales
Sales calls - -
Campaias publicitarias en medios
impresos y digitales de acuerdo al - -
perfil del turista del mercado
Viajes de Familiarizacion para
PROMOCION oo Cumplir con las
TURISTICA Y Publicaciones de Quito en tﬂ;tlv";ades | i j
brochures v web de TT00 establecidas en el
PUBLICIDAD EN Gaby T 77,78
MERCADOS ‘Activaciones BTL en mercados | Proyecto de Promocién | Contratacion de una agencia ey forres 8%
REGIONALES turistica y publicidad en| ~ de representacién para - -
Capacitaciones del destino Quito a| mercados Regionales mercados Regionales
TTOO presenciales o a través de - -
webinars
Blog Trips R R
Viajes de Prensa - -
Boletines y notas de prensa N -
Participacion de Doris Pefiaherrera en
representacion de Quito en la Feria
Ferias y roadshows regionales Participacién en ANATO 1,00 1,00 33,33% 3,00 1,00 100,00% P Q N
Anato desarrollada en la ciudad de
Bogoté del 25 al 27 de febrero
Se realizé la contratacién de la agencia
de publicidad AWA para a campafia en
Plan de medios ATL 1,00 1,00 11,11% 9,00 1,00 100,00% 8 -
el mercado nacional y se definion
acciones para todo el 2015.
Activaciones BTL 0,00% 1,00 -
Material POP 0,00% 1,00 -
Publicidad en eventos relevantes Contratacién de agencia de Contratacién agencia de 0,00% 1,00 .
Publicidad para promocion de publicidad y defini
Quito a nivel nacional acciones
Plan de medios digital 0,00% 7,00 -
PROMOCIGN Posicionar la imagen forinatufer
i
TURISTICA Y €
ciudad en el mercado 1,23%
PUBLICIDAD EN Concurso de nuevas ideas para | - oo 01s 0,00% 100
MERCADO NACIONAL promocién de Quito 4 4
Gestion de alianzas
Alianzas estratégicas estretégicas para promocion 0,00% 1,00 -
conjunta del destino
Gestion y seguimiento con
Publicacién d it brochi TTOO local I
ublicacion de Quito en brochures ocales y nacionales 000% 1000 .
de TTOO nacionales para publicacién de Quito en
su oferta turistica
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PROGRAMA PROYECTO PRODUCTOS de producto ACTIVIDADES Técnico Responsable 7% 100%
u
Contratacion de presencia de
Presencia de Marca marca en eventos relevantes Karina Nufiez 0,00% 8,00 -
para la ciudad
Ferias, roadshows y activaciones, Pasajes aéreos
promocionales
Preparacion de: Ferias, PP, I et
o Participacién en la Vitrina Turistica
roadshows y activaciones 1,00 1,00 40,00% 5,00 2,00 100,00%
; ANATO
promocionales
Ferias, roadshows y activaciones. Pasajes aéreos
promocionales
50,00% 2,00 1,00
Cumplir con las
" actividades ‘
o 16N /O Carla Cardenas
PARTICIPACION EN | Ferias, roadshows y penablecidas en Er'[ Inscripciones
N royecto de Soporte
EVENTOS TURISTICOS promocionales ara promocion del X Inscripcion en el MINTUR para participar
parapi Inscripcién a ferias de Truismo 2,00 2,00 30,00% 40,00% 5,00 2,00 100,00%
(SOPORTE PARA destino para posicionar 4 en ANATO e ITB
PROMOCIGN DEL la imagen ciudad en
DESTING) Ferias, roadshows y activaciones | eventos nacionalese [ Disefio y decoracién stands
promocionales internacionales en el
2015
0,00% 1,00 -
Workshops y capacitaciones a Realizacion de talleres de
industria capacitacion a la industria 0,00% 6,00 ,
turistica local e internacional
Agencias contratadas:
. el d Contratacion d d Europa y resto del mundo: Pure Ecuador
Fam y press trips jecucion €l servicio de Alexandra Mufioz ontratacion de agencias e 3,00 3,00 50,00% 6,00 3,00 100,00% EEUU y Canadé: Geo Reisen
operacion turistica viajes para operacion turistica . o !
Latinoamérica y nacional: Endless
Expeditions
Eventos MICE Apoyo y/o organizacion de
congresos, eventos y/o 0,00% 1,00 -
convenciones
Eventos MICE
0,00% 3,00 -
Eventos MICE
0,00% 1,00 -
Viajes de scouting MICE Contratacién oficina de
representacién en segmento 0,00% 100
MICE v .
Bases de datos MICE
PROMOCIGN DE QUITO Belén Pacheco 0,00% oo e ’
EN SEGMENTO MICE 4
Boletines y notas de prensa a Envio de boletines y notas de
segmento MICE prensa a mercado MICE 0,00% 1,00 ,
Postulaciones Postulacién de Quito como
sede para eventos y 0,00% 7,00 B
congresos
Sistemas ICCA Inscripcién ICCA
0,00% 1,00 -
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PROGRAMA PROYECTO PRODUCTOS ACTIVIDADES Técnico Responsable 7% 100%
de producto
Participacion en ferias y eventos Participacion en ferias y
MICE eventos MICE
0,00% 2,00 -
COOPERADO CON ) Intercambio de acciones o
Cooperado con municipios promocionales con otras Ma. José Garzén 0,00% 0,00% 1,00 -
MUNICIPIOS .
ciudades
Material promocional digital en Dar lineamientos a
‘Z”os o ® Comunicacién para seccion de 0,00% 2,00 -
TTOO en la pagina web
Lineamientos para la creacion
de videos promocionales de la
Material promocional digital en y orone
ciudad (perfiles, idiomas, 0,00% 2,00 -
varios idiomas
contenidos) - a
COMUNICACION
Distribucion de material Envio de material Se entregd masivamente a puntos de
Inventario de Material N e "
P ) promocional impreso a nivel promocional a industria 1,00 1,00 9,09% 11,00 1,00 100,00% informacién, hoteles, museos, agencias
romocional
local turistica de viajes y TTOO
Contar con material
inventario de Material promocional Distribucion de material
nventario de Material "
actualizado para promocional impreso a nivel 0,00% 5,00 -
GASTOS COMUNES DE Promocional difundir los atributos
PROMOCION atractivos del DMQ, ay internacional Sonia Ruiz 13,97%
TURISTICA DEL DMQ .
nivel nacional e Desarrollo de material de
internacional enel | apoyo para promocién del
Material promocional de apoyo 0,00% 40,00 -
P poy 2015 DMQ a nivel nacional e
internacional
Desarrollo de material de
y apoyo para promocion del
Material promocional de apoyo 0,00% 2.000,00 -
P POy DMQ a nivel nacional e
internacional
Desarrollo de material de
y apoyo para promocion del
Material promocional de apoyo 0,00% 2.000,00 -
P POy DMQ a nivel nacional e
internacional
Servicio de transporte de Contratacién d Este proceso se paso a Talento Humano,
ontratacién de una empresa N N
Transporte de personal personal para promocion del de transporte i 1,00 1,00 100,00% 1,00 1,00 100,00% se entregd la partida presupuestaria en
destino tiempo y forma para la contracion
Impuesto al Valor Agregado Impuesto al Valor Agregado Pago de IVA 1,00 1,00 16,67% 12,00 2,00 100,00% IVA de acuerdo a gasto




