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PROGRAMA PROYECTO PRODUCTOS METAs ANUALES ACTIVIDADES Técnico 42% 100%
de producto Responsable
Fomento a la inversion FACILITACION PARA LA Oficina de apoyo al Lanzamiento de Agenciade | Contratacion de servicios para| Alejandra Salazar 0%
turistica en el DMQ ATRACCION DE inversionista y fomento a las | Atraccion de Inversiones, modelo |  realizacion de evento con
INVERSIONISTAS inverisones y negocios inicial en turismo sector publico, privado y
academia para lanzamiento
de Agencia de Atraccién de 0,00% 1,00 -
Inversiones y Marca Ciudad
Nimero de actores claves Instauracion de sistema de Contratacion de servicio de
atentidos atencion, apoyo y seguimiento a | operacion turistica y compra
inversionistas del sector turfstico. | de pasajes para visita de
Relizacién de al menos 3SAM | actores claves de inversiones 0,00% 300 .
(Stand Alone Metting), con al alpma
menos 15 asistentes claves
J de Consolidaciénde Consejode | Conformacién de Comité de | Alejandra Salazar
conectividad, incremento de Conectividad: Conectividad
lineas aéreas que llegan a la Levantamiento de un plan
ciudad estratégico de conectividad aerea
de Quito a fin de establecer una
mejor conexion entre la ciudad y 0,00% 1,00 -
el mundo
Mejoramiento de marco Generacion de al menos una Andlisis de normativa e
juridico para inversiones: | propuesta de normativa juridica | incentivos locales para las
generacion de normativa e | para mejoramiento de inversiones inversiones
incentivos para inversiones
0,00% 1,00 -
Mejoramiento de Rueda de inversiones turisticas en | Contratacion de servicios para 0,00% 100 .
i elDMQ la eiecucién de una rueda de
GESTION DE ALIANZAS | Numero de alianzas Publico - Generacion de modelo de Desarrollo de guia para | Alejandra Salazar 2%
ESTRATEGICAS Publico asistencia técnica a otras entidades del Municipio de Guia para entidades
entidades del Municipio de Quito | Quito, para consolidacion de del Municipio de Guia para entidades del Municipio de
para consolidacion de proyectos | proyectos de inversién Quito, para 100 1,00 100,00% 1,00 100]  10000% | Quito, para consolidacion de proyectos de
de inversién consolidacion de odacio
proyectos de inversion
inversion
Lanzamiento y adjudicacion para | Ejecucion de proceso pablico
proyecto Nuevo Centro de de selecci6n para APP
Convenciones de Quito
0,00% 1,00 -
Lanzamiento y adjudicacién para | Ejecucion de proceso pblico
operacién de CCEE de seleccion para Allanza Proceso de seleccién
Comercial Lanzamiento de 0,10 0,10 10,00% 1,00 0,10 100,00%
convocatoria - 10%
Consolidacién de proyectos | Ejecucion de planes de gestion
ganadores de concuros: proyectos| para proyectos ganadores
productivos e innovadores 0,00% 100 .
0,00% 1,00 -
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PROGRAMA PROYECTO PRODUCTOS METAs ANUALES ACTIVIDADES Técnico 42% 100%
de producto Responsable
POSICIONAMIENTO DE Plan de promocion de Desarrollo y ejecucion de una | Contratacion de serviciode |  Especialista 0%
MARCA CIUDAD inversiones primera campafia de promacion |impresion para producciénde|  Branding
de marca ciudad a través de: |  material promocional de 0,00% 1,00 -
elaboracion de material invrsiones en el DMQ
promocional, desarrollo de
estratégia en web y redes sociales [ Contratacién de empresa para
y relaciones pablicas a nivel el mejoramiento y
internacional actualizacion de sitio web de
inversiones del DMQ y 0,00% 1,00 -
estratégia digital
Participacion en feriasy | Participacion en congreso turistico| Pago de incripciones y gastos | Alejandra Salazar
congresos de inversiones  [internacional , al menos dos al afio | para participacién en eventos
internacionales de inversiones 0,00% 100 .
turisticas
0,00% 1,00 E
SISTEMAINTEGRALDE | Numero de herramientas Desarrollo de al menos una Desarrollo de Boletines | _Cristina Burgos 0%
INDICADORES DE desarrolladas para herramienta para el Trimestrales ~ Informacion a
INVERSION y ypr ioni
procesamiento de de informacion relacionada al
informacion mercado de inversiones turisticas
0,00% 1,00 .
CARTERA DE PROVECTOS DE| _ Cartera de proyectosde | Generar un mapeo de proyectos | Identificacion de proyectos de| Alejandra Salazar 0%
INVERSION inversion de inversion turistica en el DMQ, y | inversion turistica en
tipologia por zona coodinacion con el sector
privado
0,00% 1,00 -
DESARROLLO DE MARCA Marca ciudad Marca ciudad desarrollada Contratacién de una Alejandra Salazar 0%
CIuDAD (levantamiento de concepto, | consultoria para el desarrollo
disefio grafico, estrategia de la identidad, elementos
comunicacional) comunicacionales y Py, 100 i
elementos grificos de la
marca ciudad
GASTOS COMUNES DE IMPUESTO AL VALOR IMPUESTO AL VALOR 8%
FOMENTO A LA INVERSION AGREGADO AGREGADO
1
RIS TICA o £ DI Pago de IVA 1,00 1,00 8,33% 12,00 1,00|  10000% IVA de acuerdo a gasto
TDENTIFICAR LAS
POTENCIALIDADES DEL MERCADO
ASi COMO LAS ESTRATEGIAS | Contratar la elaboracion de [JEFATURA
Estudio de Mercad 0,00% 1,00 -
studlo de Mercado FRENTE A LA COMPETENCIA EN un estudio mercado | COMERCIAL
TODAS LAS UNIDADES DE
NEGOCIO
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de producto Responsable
Contar con un proceso sistematico
de recopilacién y analisis de
Perfil turista d d Contratacién d tudio d
erfilturista de mercados | gy cion sobre los mercados | CO22A1ON de N estudio A€ g ganda 0,00% 1,00 .
internacionales actuales i mercado
principales, nuevos mercados y
visitantes de la ciudad del DMQ.
ESTUDIOS DEL MERCADO | Perfil de turista nacional Mercadeo o% 0,00% 1,00 -
DELDMQ
Perfil y tendencias nuevos Mercadeo 0.00% 100 .
mercados
Realizar encuesta a visitantes 0,00% 1,00 ~
de fam y press
Famy Press trips Alexandra Mufioz
Informe de resultados de
0,00% 1,00 -
encuestas
Inteligencia de Mercados
Benchmarking de ciudad Identificar los productos que | Belén Pacheco / 0.00% 100 .
exitosas ofrece la competencia Gaby Torres
Indicadores Turisticos 2014 | Obtener data completa del afio o
Recopilacién de datos
del DMQ; Llegadas; Tasas de | 2014 con el cierre del contraro 0,00% 1,00 -
» ) mensuales restantes del 2014
ocupacion hotelera firmado.
0,00% 1,00 -
SISTEMA INSTITUCIONAL DE Actualizar, mantener y
INDICADORES TURISTICOS complementar la informacién del Rubén Banda 0%
Indicadores Turisticos 2015 ) o - .
(i) del DMO; Llegadas; Tasas d Sistema Institucional de Contratacién de Consultoria
s Legadas; Tasasde | i dores de Turismo del para el SIIT 2015
ocupacién hotelera e :
Distrito Metropolitano de Quito 0,00% 8,00 .
2015 (SIT-DMQ)
SISTEMA DE INFORMACIGN | EStVdi0 de integracion del Contar con un estudio que | Evaluar los actuales y contar
- p Sistema de Informacion | r eluso de conr para | G 0% 0,00% 1,00 -
TURISTICA Y SENALIZACION o . o .
Turistica ON LINE y OFF LINE para la info turistica implementar
GASTOS COMUNES DE
IMPUESTO AL VALOR IMPUESTO AL VALOR
INTELIGENCIA DE Pago de IVA 1,00 1,00 8% 8,33% 12,00 1,00 100,00% IVA de acuerdo a gasto
AGREGADO AGREGADO
MERCADOS
Flujo de Ingresos Flujo de Ingresos -00 -00
Flujo de Gastos Flujo de Gastos 7.557,79 -00 288.722,01 00 1,00




