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PROGRAMA PROYECTO PRODUCTOS METAs ANUALES ACTIVIDADES Técnico Responsable 34% 89%
de producto
Promocién Turistica del . o conTT00
oma . Cooperado con 50,00% 2,00 1,00
internacionales y nacionales
Campaias publicitarias en medios
impresos y digitales de acuerdo al 0,00% 1,00 -
perfil del turista del mercado
Publicaciones de Quito en
brochures y web de TTO0 0,00% 1,00 -
internacionales
Viajes de Familiarizacién para
3333% 3,00 1,00
TTOO clave de norteamérica g
Activaciones BTL en mercados 0.00% 100 i
internacionales
Capacitaciones del destino QuIto
aTTOO presenciales o a través de 100,00% 1,00 1,00
©wehinare Cumplir con las
PROMOCION actividades Contratacion de una agencia
TURISTICA Y Sales calls / visitas a TTOO y/o establecidas en el dere res'emc,én afa s . R
PUBLICIDAD EN EL medios de comunicacién Proyecto de Promocion merc:do EU:J cZnada! Belén Pacheco 28,48%
MERCADO turistica y publicidad : EEUU, v
NORTEAMERICANO Blog Trips en el mercado 0,00% 1,00 .
Norteamericano
Se realizé un MEGA PRESS con la participacion de 3
) ) X periodistas de Canada (Travel Week, Niche Magazine y
Viajes de Prensa Press Trip Usa y Canadd 1,00 1,00 50,00% 2,00 1,00 100,00% ° " - aazin
Tourisme Plus) y 3 medios de USA (Travelistateri,
Examiner.com y Chicago Daily Herald)
Envio de boletin y/o nota Se envio una nota de de prensa a Usa y Canada sobre la
Boletines y notas de prensa de prensa a mercados de 1,00 1,00 30,00% 10,00 3,00 100,00% participacion de Quito en el Roadshow “All You need is
Norteamérica Ecuador” en el mes mayo
A P Se realizé la afiliacion de Quito en USTOA, la Asociacién de
aciones en organizaciones de .t -
Had ms"‘m zact afiliacién USTOA 1,00 1,00 50,00% 2,00 1,00 100,00% TTOO de Usa, que permitira al la ciudad tener un
acercamiento con el mercado americano.
Feri dsh
erias y roadshows 0.00% 200 i
internacionales
c do con TTO0 c do con TTO0
_ Cooperado con ooperaco con 1,00 1,00 100,00% 2,00 2,00 100,00% Cooperado Viventura - Alemania
internacionales y nacionales Internacionalde Europa
Campafias publicitarias en medios Campaia publicitaria en
impresos y digitales de acuerdo al medios digitales y/o 1,00 1,00 100,00% 1,00 1,00 100,00% Cooperado Nautalia - Espafia
perfil del turista del mercado impresos de Europa
Publicaciones de Quito en
brochures y web de TTO0 0,00% 1,00 -
internacionales
Viajes de Familiarizacién para
0,00% 1,00 -
TT00 clave de Europa
Act BITL d
ctaciones . en mercados 10,00% 500 200
internacionales Cumphr con las.
"R°'[V'°°'°" Capacitaciones del destino Quito aa"’"’ades ! )
PJ:S;Ez: :N aTT00 presenciales 0 través de es‘a! ed“dpas enel Coztrataclon d‘e una agencia 100,00% 1,00 1,00
royecto de Promocion e representacion para
webinars Gaby T 45,91%
EUROPA Y OTROS turistica y publicidad |  Europa y otros mercados vy Torres
MERCADOS en Europa y otros internacionales
Sales calls -
INTERNACIONALES mercados
internacionales
Blog Trips 0,00% 5,00 -
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Por temas d da d elos periodistas este viaj
Viajes de Prensa Press Trip Espafia 1,00 - 0,00% 6,00 - 0,00% or temas de agenda d elos perlodistas este viaje se
postergo para octubre
Envio de boletin y/o nota
Boletines y notas de prensa de prensa a mercados de 1,00 1,00 40,00% 10,00 4,00 100,00%

Europa

Afiliaciones en organizaciones de

100,00% 2,00 2,00
turismo

Ferias y roadshows

25,00% 4,00 1,00
internacionales

Gestion de allanzas
Alianzas estratégicas estretégicas para promocién 0,00% 1,00 -
coninnta del dectinn

Cooperado con TTOO Esta contratacién se realizaré en el mes de julio por temas
P 1,00 - 0,00% 1,00 - 0,00% i€ jullo p
internacionales y nacionales de reformas presupuestarias
Sales calls - -

Campafias publicitarias en medios.
impresos y digitales de acuerdo al - -
perfil del turista del mercado

) Viajes de Familiarizacién para Cumplir con las Contratacién agencia de _ _
PROMOCION _T100__ P i6n y definicion
TURISTICA Y Publicaciones de Quito en establecidas en el de plan promacional R .
brochures v web de TT00 P 5 ’
PUBLICIDAD EN Proyecto de Contratacion de una agencia Gaby Torres Boletin y/o nota de prensa 22,22%
MERCADOS Activaciones BTL en mercados |y ristica y publicidad
y Y P de representacion para - -
REGIONALES en mercados :
Capacitaciones del destino Quito . mercados Reglonales . i )
. Regionales Esta contratacion se realizara en el mes de julio por temas
aTTOO presenciales o a través de - -
2 de reformas presupuestarias
webinars
Blog Trips - -
Viajes de Prensa - -
Boletines y notas de prensa - B
Ferias y roadshows regionales Participacion en WTM LA 1,00 1,00 66,67% 3,00 2,00 100,00% wtm brasil
N . Campafia radial promocional de quito y eventos relevantes
Plan de medios ATL Campafia radial 1,00 1,00 33,33% 9,00 3,00 100,00% > °
que fueron concierto de Kiss y Bajofondo
Contratacién de agencia de
Activaciones BTL Publicidad para promocién de 0,00% 1,00 -
Material POP Quito a nivel nacional 0,00% 1,00 .

Publicidad en eventos relevantes - -

PROMOCION Posicionar la imagen Korina Nufez
TURISTICA Y Campatia digital para el
PUBLICIDAD EN Plan de medios digital ciudad en el mercado ampana digita; para € 1,00 1,00| 680% 14,20% 7,00 1,00 100,00% Inicio de campaiia digital nacional en Facebook y Google

MERCADO NACIONAL nacional en el 2015 mercado nacional

Concurso de nuevas ideas para
promocién de Quito
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Gestion de alianzas
Alianzas estratégicas estretégicas para promocion 0,00% 1,00 -
conjunta del destino
Gestion y seguimiento con
Publicacién de Quito en TT00 localesy nacionales 000% 1000 .
brochures de TTOO nacionales para publicacion de Quito en
su oferta turistica
Contratacién de presencia de
Presencia de Marca marca en eventos relevantes Karina Nufiez 0,00% 8,00 .
para la ciudad
Ferias, roadshows y activaciones Pasajes aéreos
promacionales
40,00% 5,00 2,00
Ferias, roadshows y activaciones Pasajes aéreos
promacionales
100,00% 1,00 1,00
Cumplir con las Carla Cardenas
ORGANIZACION Y/O | Ferias, y blecid ,
PARTICIPACION EN promocionales esta ec; asen e
P t S rt
EVENTOS TURISTICOS rovecto de Soporte 60,00% 500 3,00
para promocién del
destino para posicionar| 47,22%
(SOPORTE PARA ; vaci la magen cidad en A ”
PROMOCIGN DEL | Ferias, roadshows y activaciones g Disefio y decoracion stands
DESTING) promocionales eventos nacionales e
internacionales en el
2015 0,00% 1,00 -
Workshops y capacitaciones a Realizacion de talleres de
industria capacitacion a la industria 16,67% 6,00 100
turistica local e internacional
Ejecucién el d Presentacion de resultad
Famy press trips Jecucion el servicio de Alexandra Mufioz | e entacion de resultados 1,00 1,00 66,67% 6,00 4,00 100,00%
operacién turistica de tabulacién de encuestas
Eventos MICE "Apoyo y/o organizacion de
congresos, eventos y/o 0,00% 100 )
convenciones
Eventos MICE
0,00% 3,00 .
Eventos MICE
0,00% 1,00 .
Viajes de scouting MICE Contratacion oficina de
representacién en segmento
1 .
MICE 0,00% ,00
Bases de datos MICE
PROMOCION DE 0,00% 1,00 -
QUITO EN SEGMENTO Norma Bock 14,29%
MICE
Boletines y notas de prensa a Envio de boletines y notas de
segmento MICE prensa a mercado MICE 0,00% 100 .
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Postulaciones Postulacién de Quito como
sede para eventos y Postulacion de Quito a 200 200 2857% 100 200 10000% Se postuld a Seminario de Geoargeologia y al Congreso
congresos eventos . . ’ ’ . ’ Internacional de Investigacion Turistica
Sistemas ICCA Inscripcién ICCA
100,00% 1,00 1,00
Participacion en ferias y eventos Participacion en ferias y
MICE eventos MICE
0,00% 2,00 -
Intercambio de acciones
COOPERADO CON
Cooperado con municipios promacionales con otras Ma. José Garzén 0,00% 0,00% 1,00 -
MUNICIPIOS
ciudades
Reunién de trabajo con
Material promocional digital en Dar lineamientos a Comunicacién:
P ® Comunicacién para seccién ‘o - 1,00 1,00 50,00% 2,00 1,00 100,00% Recomendacion de incluir planes sugeridos en la Web
varios idiomas T lineamientos promocién
pag digital: TT0O
Lineamientos para la creacion
i i Reunién de trabaj ’ ’ )
Material promocional digital en de videos promocionales de eunton de trabajo con Lineamientos en base a material de otras ciudades en base
Ia ciudad (perfiles, idiomas, Comunicacién: 1,00 1,00 50,00% 2,00 1,00 100,00% e tra: ¢
varios idiomas ‘ om al viaje de WTM que se realizé en Brasil
contenidos) - a lineamientos Videos
COMUNICACION
Inventario de Materil Distribucion de material Envio de material
ventarl ! promocional impreso a nivel promocional a industria 1,00 1,00 27,27% 11,00 3,00 100,00%
Promocional o
local turistica
Contar con material
Inventario de Material promocional Distribucién de material
3 actualizado para promocional impreso a nivel 0,00% 5,00 -
GASTOS COMUNES DE Promocional difundir los atributos
PROMOCION stractivos del DMG E" internacional Sonia Ruiz 53,96%
TURISTICA DEL DMQ "
nivel nacional e Desarrollo de material de
internacional en el | apoyo para promocién del
Material promocional de apoyo ons s e mconal e 215,00% 40,00 86,00
internacional
Desarrollo de material de
ion del
Material promocional de apoyo apovo para promocion del 125,00% 2.000,00 2.500,00
DMQ a nivel nacional
internacional
Desarrollo de material de
ion del Se adquirio 200 trompos de escritorio 200 tarjeteros y 100
Material promocional de apoyo apoyo para promocion de Adquisicién de souvenirs 500,00 500,00 25,00% 2.000,00 500,00 100,00% a P * " Y
DMQ a nivel nacional trompésferos
internacional
Servicio de transporte de
Transporte de personal personal para promocién del 100,00% 1,00 1,00
destino
Impuesto al Valor Agregado Impuesto al Valor Agregado Pago de IVA 1,00 1,00 33,33% 12,00 4,00 100,00% IVA de acuerdo a gasto




