QUITO TURISMO

Promocidn Turistica del DMQ METAS INTERMEDIAS
_ MENSUAL OBSERVACIONES 2015
E] s Ség‘r‘mg;:o Meta numérica | Meta CUMPLIDA
z g % TECNICO ANUAL Anual 2015 anual 2015
£ = del proyecto o
s 3 g
3 H <
= E ABRIL
PROGRAMA PROYECTO PRODUCTOS Técnico Responsable 34% 89%
Promocion Turistica del
bMa 50,00% 2,00 1,00
0,00% 1,00 -
0,00% 1,00 -
33,33% 3,00 1,00
0,00% 1,00 -
100,00% 1,00 1,00
0,00% 1,00 -
Se realizé un MEGA PRESS con la participacion de 3
periodistas de Canada (Travel Week, Niche Magazine y
50,00% 2,00 1,00 100,00%

Tourisme Plus) y 3 medios de USA (Travelistateri,
Examiner.com y Chicago Daily Herald)

Se envio una nota de de prensa a Usa y Canadd sobre la
30,00% 10,00 3,00 100,00% participacion de Quito en el Roadshow “All You need is
Ecuador” en el mes mayo

Se realizé la afiliacion de Quito en USTOA, la Asociacion de
50,00% 2,00 1,00 100,00% TTOO de Usa, que permitira al la ciudad tener un
acercamiento con el mercado americano.

100,00% 2,00 2,00 100,00% Cooperado Viventura - Alemania

100,00% 1,00 1,00 100,00% Cooperado Nautalia - Espafia

0,00% 1,00 -
0,00% 1,00 -
40,00% 5,00 2,00
100,00% 1,00 1,00
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o & i 0.00% Por temas de agenda d elos periodistas este viaje se
postergo para octubre
40,00% 10,00 4,00 100,00%
100,00% 2,00 2,00
25,00% 4,00 1,00
Gestion de alianzas
Alianzas estratégicas estretégicas para promocion 0,00% 1,00 -
coninunta del decting
Cooperado con TTOO 100 0.00% 100 . 0.00% Esta contratacion se realizara en el mes de julio por temas
internacionales y nacionales ’ g ’ g de reformas presupuestarias
Sales calls = =

Campafias publicitarias en medios
impresos y digitales de acuerdo al - -
perfil del turista del mercado

Viajes de Familiarizacion para Cumplir con las AR . i
P TT00 i L
e y definicién
TURISTICA Y b‘r‘u'::::':f;e; ::'1‘_‘;;3 establecidas en el (o e - :
PUBLICIDAD EN A e e ouios | Provecto de Prom R U e Gaby Torres Boletin y/o nota de prensa 22,22%
MERCADOS _ : turisticay publicidad | ge representacion para o o

en mercados ;
Capacitaciones del destino Quito ; mercados Regionales ) ) :
TT00 al P Regionales Esta contratacion se realizara en el mes de julio por temas
a resenciales 0 a través de - -
& de reformas presupuestarias

webinars

Blog Trips - -

Viajes de Prensa - -

Boletines y notas de prensa - -

Ferias y roadshows regionales Participacion en WTM LA 1,00 1,00 66,67% 3,00 2,00 100,00% wtm brasil

_— : !

ener o9 o 100005 Campaia radial promocional de quito y eventos relevantes
que fueron concierto de Kiss y Bajofondo

0,00% 1,00 -

0,00% 1,00 -

14,29% 7,00 1,00 100,00% Inicio de campafia digital nacional en Facebook y Google
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0,00% 1,00 -
0,00% 10,00 -
0,00% 8,00 -
Ferias, roadshows y activaciones
promacionales
40,00% 5,00 2,00
Ferias, roadshows y activaciones
promacionales
100,00% 1,00 1,00
Cumplir con las Carla Cardenas
\ONY/O | Ferias, y i
PARTICIPACION EN promocionales e“‘"'e":as enel
EVENTOS TURISTICOS CEATGEE 50.00% B .00
para promocién del P
(R G destino para posicionar| g
P Ferias, y activaci la imagen ciudad en [ Diserio y decoracién stands
DESTINO) promocionales eventos nacionales e
internacionales en el
2015 0,00% 1,00 -
Workshops y capacitaciones a Realizacién de talleres de
industria capacitacién a la industria 16,67% 6,00 100
turistica local e internacional
) Ejecucién el servicio de _ Presentacion de resultados
Famy press trips P s Alexandra Muroz | 0 e e 66,67% 6,00 4,00 10000%
0,00% 1,00 -
0,00% 3,00 -
0,00% 1,00 -
0,00% 1,00 -
0,00% 1,00 -
0,00% 1,00 -
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100,00%

OBSERVACIONES 2015

100,00%

100,00%

27,27%

100,00%

2.000,00

2.500,00

100,00%

33,33%

100,00%

Se postulé a Seminario de Geoargeologa y al Congreso

Internacional de Investigacién Turistic

omendacién de incluir plane

en la Web

Lineamientos en base a material de otras ciudades en

al viaje de WTM que se realizé en Brasil

Se adquirio 200 trompos de e
trompo:

IVA de acuerdo a gasto

arjeteros y 100




