PROGRAMA i

EO Y PROMOCION TURISTIC/

PROYECTO PUBLICIDAD
DISTRITAL:
Z0NA

OBJETIVO del proyecto Promocionar al Distrito en Pautajes Publicitarios a Nivel Nacional LOCALIZACION BARRIO
CALLE
Otro.
Lefed én Digital PESO DEL PROYECTO EN LA
DEPENDENCIA
PRESUPUESTO DE 264.381,30 FECHA INICIO (dd/mm/aaaa) 01/01/2012
PRESUPUESTO DE GASTO FECHAFIN  (dd/mm/aaaa) 31/12/2012

Pautajes publicitarios en Campafias especficas y permanentes de Quito

Valor Publicitario/Valor
Noticiosos (Media Value)

Conseguir 5 entrevistas mensuales en los diferentes medios

Seguimiento en Prensa, Radio, Web, Television

(Nacionales)

RO A PESO PRODUCTO A dd aaa
ONTO tota
Estrategia comunicacional: Pautajes en diferentes
Plan anual de medios 100% medios impresos a nivel 01/01/2012 31/12/2012 115.831,30
(Nacionales) nacional
100% 115.831,30
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PRODUCTOS Metas intermedias zd zd 28 2d 28
PUBLICIDAD Estrategia comunicacional
Plan anual de medios 1,00 600  1800% 50,00 9,00




