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PROMOCION MERCADOS 

internacionales principales
49,59%

PROMOCION MERCADOS 

internacionales principales:

1. Norteamérica (Estados 

Unidos y México)

2. Europa (España, Reino 

Unido, Alemania)

01/01/2012 31/12/2012 511.439,74                                

PROMOCION MERCADOS 

internacionales:

mercados vecinos y 

Regionales (2h y 4h):

24,58%

PROMOCION MERCADOS 

internacionales:

mercados vecinos y 

Regionales (2h y 4h):

mercados vecinos 2h: 

Colombia y Perú

Mercados regionales 4H: 

Brasil, Argentina y Chile

01/01/2012 31/12/2012 253.475,54                                

Promoción especializada 

segmento MICE - RICE

Reuniones, incentivos, 

congresos y eventos

7,57%

Promoción especializada 

segmento MICE - RICE

Reuniones, incentivos, 

congresos y eventos

mercados principales: 

Europa, Norteamérica, 

Mercados cercanos y 

regionales

01/01/2012 31/12/2012 78.111,97                                   

Promoción en mercados 

NACIONALES
18,26%

Promoción en mercados 

NACIONALES: Guayaquil y 

Cuenca

01/01/2012 31/12/2012 188.377,94                                

100% 1.031.405,19                            

AVANCES

Contratación de una agencia de 

representación para los 

mercados de: EEUU, 

ALEMANIA, UK Y ESPAÑA

Tener una oficina de 

representación en cuatro 

mercados: EEUU, Alemania, UK 

y España

 Oficina de representación en 

cuatro mercados: EEUU, 

Alemania, UK y España 

                                                1,00 50,00%                                2,00                                1,00 

Arrastre de la contratación de 

agencia de representación 

2011

Liquidación del contrato con la 

oficina de representación  Contrato liquidado                                                 1,00 100,00%                                1,00                                1,00 

 Viajes de Prensa Traer al menos 35 periodista en 

viajes de prensa para fortalecer 

la promoción del DMQ en los 

mercados principales.

  Viajes de Prensa: 6 Australia, 1 

Estados Unidos 
                                                7,00   Viajes de Prensa                                                 4,00   Viajes de Prensa                                                 1,00   Viajes de Prensa                                                 2,00 40,00%                             35,00                             14,00 

Seguimiento de publicaciones 

de Press Trips: MERCADOS 

internacionales principales

40% de publicaciones efectivas 

del total de periodistas que 

han vistado Quito en los viaje 

de prensa trips 2011
0,00%                                0,40                                     -   

seguimiento de publicaciones 

de Press Trips: MERCADOS 

internacionales principales

60% de publicaciones efectivas 

del total de periodistas que 

han vistado Quito en los press 

trips 2012

0,00%                                0,60                                     -   

Viajes de Familiarización Traer al menos 50 agentes de 

viajes en viajes de 

familiarización

                                             26,00  Viajes de Familiarización                                                 4,00 60,00%                             50,00                             30,00 

Inclusión de nuevos productos 

de Quito para tour operadores: 

50% de publicaciones efectivas 

del total de operadores que 

han vistado Quito en los FAM 

trips 

0,00%                                0,50                                     -   

Inclusión de capacitaciones en 

los FAM verificables mediante 

encuestas

0,00%                                1,00                                     -   

Pautajes en revistas 

internacionales

Pautaje en al menos una revista 

internacional y/o catálogo de 

viajes

0,00%                                1,00                                     -   

Participar en al menos 5 ferias 

internacionales en los cuatro 

mercados: EEUU, Alemania, UK 

y España para difundir los 

atractivos del DM Quito y 

seguimiento de relaciones 

públicas.

 Participación en ferias 

internacionales:  FITUR 
                                                1,00 

 Participación en ferias 

internacionales: ITB y NY Times 

Travel Show 

                                                2,00 60,00%                                5,00                                3,00 

Lograr al menos 3 acciones 

puntuales derivadas de la 

participación en la feria en 

acciones comerciales nuevas 

(publicación, fam, press, 

cooperado)

0,00%                                3,00                                     -   

Cooperado con aerolíneas para 

mercado 2H y 4H

Realiza una alianza estratégica 

con una aerolínea internacional 

que permita posicionar a Quito 

como destino a nivel regional
0,00%                                1,00                                     -   

Pautaje en revistas Pautaje en 2 revistas  

internacional y/o catálogo de 

viajes

 Pautaje                                                 1,00 50,00%                                2,00                                1,00 

Traer al menos 12 periodista en 

viajes de prensa   Viajes de Prensa                                                 6,00 50,00%                             12,00                                6,00 

50% de publicaciones efectivas 

del total de periodistas que 

han vistado Quito en los press 

trips

0,00%                                0,50                                     -   

Traer al menos 12 agentes de 

viajes en viajes de 

familiarización

 Viajes de familiarización                                                 4,00  No se tenia programado                                                  1,00 38,46%                             13,00                                5,00 

50% de publicaciones efectivas 

del total de operadores que 

han vistado Quito en los FAM 

trips 
0,00%                                0,50                                     -   

Presentaciones del destino en 

mercados 2H y 4H

Presentación del destino en al 

menos  4 destinos regionales
 Presentación del destino - 

region-: Work Shop CVC Brasil 
                                                1,00 

 Presentación del destino - 

region- 
                                                     -   

 Arrastre presentación de 

destino 
                                                1,00 40,00%                                5,00                                2,00 

Participación en ferias en 

mercados 2H y 4H

Participar en al menos 2 ferias 

internacionales en mercados 

2h y 4h

 Participar en ferias 

internacionales: Braztoa, 

ANATO 

                                                2,00 100,00%                                2,00                                2,00 

Afiliaciones a las principales 

asociaciones

Afiliarse a por lo menos una 

asociación especializada en 

MICE

 Afiliacion a una asociación 

especializada en MICE 
                                                1,00 100,00%                                1,00                                1,00 

Evento con presentación del 

programa Embajadores de 

Quito para MICE

Realizar por lo menos una 

reunión con las embajadas 

acreditadas en Quito para 

presentación del destino con 

miras de aumentar el número 

de eventos internacionales en 

la ciudad al 2015

0,00%                                1,00                                     -   

Eventos Quito como sede de al menos 

2 eventos

 Quito como sede de eventos: 

ustoa 
                                                1,00 50,00%                                2,00                                1,00 

Postulaciones Conseguir al menos 2 

postulaciones
0,00%                                2,00                                     -   

Participación en ferias 

especializadas MICE

Participar en por lo menos una 

feria especializada en el 

segmento MICE
0,00%                                1,00                                     -   

Pautaje en revistas Pautaje en por lo menos una 

revista internacional 

 Pautaje en revista 

internacional 
                                                1,00 100,00%                                1,00                                1,00 

Viajes de Prensa Traer al menos 8 periodista a 

nivell nacional en viajes de 

prensa 

0,00%                                8,00                                     -   

Viajes de Familiarización Traer al menos 8 agentes de 

viajes del DMQ en viajes de 

familiarización nacionales

0,00%                                8,00                                     -   

Presentación del destino Quito 

a la industria en otras ciudades 

del país.

Presentación en al menos  2 

destinos nacionales y  una feria 

nacional

 Participación en una feria                                                 1,00 33,33%                                3,00                                1,00 

Presencia de marca  mediante 

publicidad en eventos Tener en al menos 12 eventos 

con la presencia de marca
 Biciecuador                                                 1,00 

 Huaitasinchi, Tarjetas 

Discovery, Jorge Drexler 
                                                3,00  Quito Centrífugo                                                 1,00 

 Presencia de marca en 

eventos: Cuarto torneo de Golf 

HQM, Concierto rock, Atletas 

en Chile 

                                                3,00  Presencia de marca                                                 3,00 91,67%                             12,00                             11,00 

Campaña de Promoción de 

Quito a nivel nacional. 2012

Realizar al menos una campaña 

de promoción nacional 0,00%                                1,00                                     -   

Campaña de Promoción de 

Quito a nivel nacional. 2011 - 

2012

Liquidación del contrato con la 

empresa encargada de la 

campaña naciona 2011
 Realizada la liquidación                                                 1,00 100,00%                                1,00                                1,00 

Campaña de promoción de 

Noches Patrimoniales

Liquidación del contrato con la 

empresa encargada de la 

campaña noches patrimoniales

 Liquidación del contrato 

Noches Patrimoniales  
                                                1,00 100,00%                                1,00                                1,00 

Campaña de promoción de 

Noches Patrimoniales

Difusión de noches 

patrimoniales en conjunto con 

la Dirección de Desarrollo

 Meta pasada a Desarrollo 

quienes se harán cargo 
                                                1,00  Aprobado el plan de trabajo                                                 1,00 100,00%                                2,00                                2,00 
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CONTROL Y SEGUIMIENTO 

ANUAL

Meta numérica Anual 

2012

Meta CUMPLIDA 

anual 2012
PROYECTO PRODUCTOS ACTIVIDADES Metas intermedias

38%
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PROMOCION DEL DISTRITO 

METROPOLITANO DE QUITO 

PROMOCION MERCADOS 

internacionales:

mercados vecinos y Regionales 

(2h y 4h):

mercados vecinos 2h: 

Colombia y Perú

Mercados regionales 4H: Brasil, 

Argentina y Chile
 Viajes de Prensa

Promoción especializada 

segmento MICE - RICE

Reuniones, incentivos, 

congresos y eventos

mercados principales: Europa, 

Norteamérica, 

Mercados cercanos y 

regionales

Promoción en mercados 

NACIONALES:

Guayaquil, Cuenca

PROMOCION MERCADOS 

internacionales principales:

1. Norteamérica (Estados 

Unidos y México)

2. Europa (España, Reino 

Unido, Alemania)

FAM  TRIP 2H 4H

seguimiento de publicaciones 

de FAMTrips: MERCADOS 

internacionales principales

PARTICIPACION EN FERIAS Y 

PRESENTACIONES DE DESTINO 

INTERNACIONALES 

MACRO ACTIVIDAD

 INDICADORES DE GESTIÓN 

 NOMBRE DEL INDICADOR del Proyecto (mínimo 2) META  FUENTE DE VERIFICACIÓN 

Visitantes en la ciudad, por mercados Plan Q (incluidos Ecuatorianos). ESTANCIA MEDIA 

PROMEDIO del visitante de Quito

Acciones enfocadas a posicionar al Distrito Metropolitano de 

Quito a nivel nacional, internacional y segmento MICE.

Estadísticas de entradas a nivel nacional e internacional. 

Número de noches por visitante. Número de congresos, 

eventos, viajes de incentivos en el DM de Quito

Jefe de Promoción

1.279.430,66 01/01/2012

31/12/2012

MERCADEO Y PROMOCION TURÍSTICA

PROMOCION DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO 

OBJETIVO del proyecto 
Promocionar al Distrito Metropolitano de Quito a nivel nacional e internacional, segmento 

MICE.
LOCALIZACIÓN 

Metropolitano


