
PROGRAMA

PROYECTO

DISTRITAL: 

ZONA

BARRIO

CALLE

Otro: 

RESPONSABLE
PESO DEL PROYECTO EN LA 

DEPENDENCIA

PRESUPUESTO DE 

INVERSIÓN
FECHA INICIO (dd/mm/aaaa)

PRESUPUESTO DE GASTO FECHA FIN      (dd/mm/aaaa)

 FÓRMULA 

 # de material entregado/ 

ferias, congresos 

participados 

PESO PRODUCTO
FECHA INICIO 

(dd/mm/aaaa)
FECHA FIN      (dd/mm/aaaa) PRESUPUESTO

MONTO total

Estrategia comunicacional:

medios Impresos
88%

Material Promocional 

Impreso
01/01/2012 31/12/2012 185.179,18

Estrategia comunicacional:

medios Digitales
12% Material Promocional Digital 01/01/2012 31/12/2012 24.762,31

100% 209.941,49

AVANCES

Se realizará la impresión de al 

menos 37 productos impresos 

Impresión de material 

promocional y distribución del 

mismo

 Material 

promocional y 

distribución del 

mismo 

                      5,00 13,51%                     37,00                       5,00 

Elaboración de al menos 2 

productos promocionales 

Elaboración de artes para al 

menos 2 objetos promocionales 0,00%                       2,00                           -   

Elaboración de al menos 2 

posters para temporadas altas 

impresión de (2)  poster para 

promocionar la ciudad como 

destito turistico y en 

temporadas fuertes de Quito

 impresión de 

30000 poster 

para 

promocionar la 

ciudad comoo 

destito turistico 

0,00%                       2,00                           -   

produccion videos nuevos Produccion de 3 videos nuevos 

promocionales de ciudad a nivel 

nacional e internacional

 Producción 1 

video 
                      2,00 66,67%                       3,00                       2,00 

Tener en el 2012 al menos 5 cds 

, aventura y deporte, 

naturaleza, cultura, MICE, 

Institucional

Contar con 5 cds para ser 

ditribuidos en ferias, fam trip, 

press trip 

 REPRODUCCION DE 3000 CDS DE PRENSA PARA 

PARTICIPACIONE EN FERIAS NACIONALES E 

INTERNACIONALES 

                      1,00 

 reproduccion de 

3000 cds para 

prensa y 

participacion en 

ferias 

                      1,00 40,00%                       5,00                       2,00 

Actualización de spots Semana Santa, verano, fiestas 

de Quito 

(3)

 Actualizacion de 

spot promocional 

de semana santa 

                      1,00 33,33%                       3,00                       1,00 

Fotos Tomar al menos 30 fotos 

mensuales para el banco digital
 banco digital: 30 

fotos 
                    30,00 12,50%                  240,00                     30,00 

Diseño de artes para la Empresa Diseñar al menos 15 artes de 

diseño para la Empresa
 2 diseños                       2,00 13,33%                     15,00                       2,00 

Meta CUMPLIDA 

anual 2012
PROYECTO PRODUCTOS ACTIVIDADES Metas intermedias
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MATERIAL PROMOCIONAL Estrategia comunicacional:

medios Impresos

ESTRATEGIA EN MEDIOS 

IMPRESOS 

Estrategia comunicacional:

medios Digitales

Estrategia en Medios Digitales - 

Actualización de spots
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MERCADEO Y PROMOCION TURÍSTICA

MATERIAL PROMOCIONAL

OBJETIVO del proyecto 
Producción de Material Promocional para promocionar al Distrito Metropolitano a Nivel 

Nacional e Internacional
LOCALIZACIÓN 

Metropolitano

Jefe de Promoción Digital

MACRO ACTIVIDAD

 INDICADORES DE GESTIÓN 

 NOMBRE DEL INDICADOR del Proyecto META  FUENTE DE VERIFICACIÓN 

Material entregado en ferias, eventos, congresos, etc a nivel nacional e internacional

Producción de material promocional  enfocadas a 

posicionar al Distrito Metropolitano de Quito a nivel 

nacional, internacional

Número de Material Entregao en Ferias, Congresos, 

Catastro

186.713,39 01/01/2012

31/12/2012


