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RICE/MICE - INDUSTRIA | Objetivos del GESTION RICE/MICE
DE REUNIONES Programa QT Aumentar la capacitacion del Fortalecerla capacitacién
sector RICE/MICE enla [ Direccion mice| del sector RICE/MICE en 200,00%  100% 1,00 2,00
MC: CLUSTER DEL General ciudad. la ciudad.
SECTOR RICE/MICE EN Desarrollo y
FUNCIONAMIENTO promocién de Quito
en la industria de
reuniones a nivel Levantamiento de los eventos que se
nacional e ' Realizar un realizan en los hoteles universidades , ; PR
e Realizar un levantamientode || -~ | o de contros de conventiones y otros 100 100 s 100% 1200 1000|100, Levnatamiento de la agenda de eventos que se desarrollan en Quito ( hibridos y
eventos en Quito N N . virtuales en su mayoria)
eventos en Quito espacios donde se realizan eventos
dentro de una agenda de eventos
Especificos:
« Fortalecer al drea
Mice dentro de Quito Elaborar un informe Elaborar un informe
Turismo. econémico del valor de econémico del valor de
Direccion mi 50,00% 100 2,00 1,00
mercado de la Industria de | o 0" | mercado de la Industria %
« Promocionar al RICE/MICE Reuniones de Reuniones
DMQ como sede de Potenciar alianzas Potenciar alianzas
eventos MC: GESTIONAREL | Gestion del segmento | ogtratégicas parala ciudad de| NormaBock |  estratégicas parala 100,00%|  100% 1,00 1,00
internacionales. DESARROLLO DE LOS de la Industria de Quito ciudad de Quito 82,11%
SEGMENTOS DE LA Reuniones
« Alcanzar el 5% de la INDUSTRIA DE REUNIONES
cuota del mercado de (Trimestral) Congreso latinoamericano de Auditores ( CLAI)
reuniones en América Regional SportAccord Pan America 2019
del Sur (Enla Copa Mundial de Rugby
actualidad tenemos el Gran Fondo de New York
2%)- Vuelta ciclistica 2020
Potenciar el numero de Medigames
* Desarrollar la Norma Bock / Bisqueda e investigacion de International Water Resources Association
Industria de Aumentarelnumerode | p o oy, | eventosaloscuales | e oventos que puedan ser Design Society
i 15,00 ; X X ,00%
Reuriones enla eventos alos uales sePOSI | Manica [ WO PIESETIO B |1 aidos  la ciudad de Quitoy contacto| % T 9% 18000 | 1390|100 World Association fo Bufatrcs
ciudad de Quito. . Burbano i ¥ con los potenciales decidores World Leisure Organization
internacionales
International Society of Dermatology
International Association of Women Police
International Society for Microbial Ecology
International Society of Magnetic Rosonance
International Conference on the Histories of Media Art Science & Technology
PROMOCION MICE Fortalecer las acciones
Monica | de promocién turistica
8333%  100% 6,00 5,00
PROMOCION NACIONAL Burbano | de Quito como ciudad
sede de eventos nara el
MC: ACCIONES P N 1d G Iy f \ !
romocion nacional de . enrarl y fortalacer e
PROMOCIONALES ! ° Programa Embajadores de :
mercaboLocaLy | Ut er" fa industria de Quito Tanya Chavez [ Programa Embajadores 80,00%  100% 5,00 4,00 87,78%
NACIONAL DE LA euniones de Quito
INDUSTRIA DE REUNIONES Crear una Matriz para fijar los Creacion de una Matriz
(QUITO - ECUADOR) diferentes r_\iveles deauspicio | |\ e ek para fijar los, d\’fevr‘entes 100,00% 100% 1,00 1,00
en captacién de reuniones niveles de auspicio en
interr captacién de reuniones
PROVOCTON
INTERNACIONAL -
MERCADO 100,00%|  100% 1,00 1,00
NORTEAMERICA (ESTADOS
X 100,00%
UNIDOS, CANADA Y 00,
MEXICO) 100,00%|  100% 3,00 3,00
PROMOCION
INTERNACIONAL - Viaje de prensa / fam o inspeccion del 100 ; 0,00% 200 Ao Debido a la pandemia los viajes de prensa o familiarizacion se han cancelado debido
MERCADO EUROPA mercado Europa 00% al cierre de fronteras
(ALEMANIA, ESPANA,
REINO UNIDO, FRANCIA Y
HOLANDA) Y RESTO DEL 10000%|  100% 1,00 1,00
MUNDO
A tar la p
pramocionariuel | AUmentar apromién e " Gelocudad amo oo
MC: ACCIONES j ! ciudad como destino sede de )
PROMOCIONALES NIVEL internacional la Tanya Chavez | destino sede de eventos 100,00%|  100% 1,00 1,00
) eventos en el mercado g
INTERNACIONALLA | Industria de Reuniones tormacione! en el mercado
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INDUSTRIA DE REUNIONES mermacionar.
- MERCADO EUROPA Viaje de prensa / fam o inpseccion del 100 R 0,00% 600 o Debido a la pandemia los viajes de prensa o familiarizacion se han cancelado debido
(ALEMANIA, ESPARA, mercado Europa g 8 g 00% al cierre de fronteras
REINO UNIDO, FRANCIA Y
PROMOCION
INTERNACIONAL - 100,00% 100% 1,00 1,00
MERCADO SUDAMERICA
(BRASIL, COLOMBIA, PERU,
CHILE) Viaje d /fam o inpseccion del Debido a la pandemia los viajes d familiarizacion se h lado debid
e d prensa/ am o npeccion de 100 . 000% 800 Ao ebidoalapanderiaosvojes d prensa  amifaraconsehan canceldo deido | 3355
MC: ACCIONES. mercado 00% al cierre de fronteras
PROMOCIONALES NIVEL
INTERNACIONAL LA
INDUSTRIA DE REUNIONES 0,00% 3,00 -
- MERCADO SUDAMERICA
CONECTIVIDAD Gestiénala A”"“e"‘ar el e :e Monica F°"a|'e“” el ';‘”"{‘e“;de Reuniones con aerolineas para
Vuelos procedentes de vuelos procedentes de
TURISTICA CONECTIVIDAD TURISTICA | conectividad para la 05 P! ! 05 P " conocer nuevos planes y presentar 1,00 1,00 80,00% 100% 5,00 4,00| 100,00% Reunion mantenida con Avianca para trabajar en accion de promocion turistica 80,00%
distintos destinos Burbano distintos destinos
ciudad de Quito ! potenicales eventos
internacionales internacionales
GASTOS COMUNES GASTUS COMUNE: GASTOS COMUNES
MICE
MICE MICE
Servicio de Operacién Servicio de Operacién 0,00% 1,00 -
MG MC: RECONOCIMIENTO DE Turistica ;?;r: prensa, l.ra;ie ¥ | Marco Murioz Tu:'sllca para plf:n;a, ass%
RECONOCIMIENTO DE OBLIGACIONES personalidades de Ia ciudad trade y personalidades R B T e o
OBLIGACIONES TRIBUOTARIASV de Quito. de la ciudad de Quito. JeCUCIOIj\ e un Vvlﬁje e zleCﬂESE am 1,00 . 9,09% 1% 11,00 1,00 0,00% ebido a la pandemia los viajes Ie prens:of aﬁll iarizacion se han cancelado debido
TRIBUTARIAS Y DISTRIBUCION DE FONDOS 0 inspeccion para al cierre de fronteras
i DEL PRODUCTO MICE
‘Administracion del | Administracion del Talento
Talento Humano Humano
MICE MICE
Administracion del | Administracién del Administracion del | Administracion del Talento
Talento Humano Talento Humano Talento Humano Humano TTHH . .
MICE MICE MICE MICE

Directora MICE
NORMA BOCK




