ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2020 - POA QT

SECTOR:
DEPENDENCIA
PROFORMA 2020
Programa QT

DESARROLLO PRODUCTIVO

EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO

COMUNICACION

PROGRAMACION CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERZ‘:]AZ(‘;IONES
ACUMULADO A >
AVANCE ANUAL Meta g
mayo 2020 o Meta CUMPLIDA s % TECNICO
PROGRAMA QT e numérica
objetivos internos ACTIVIDAD QT anual 2020
delos programas |  PROYECTO QT PRODUCTO METAS DEL PRODUCTO | ResPonsable del Anual 2020 maYo
PRODUCTO MC pQTg ACTIVIDAD MC Producto metas intermedias L i ACTVIDAD
(obra no aplica) o MAY g2 g 2 46,8% 100% 100% ar
(descripcién) S g z38
13 2
ANUAL
COMUNICACION Objetivos del GESTION DE Promocién de diferentes Servicio de pauta en 43,27%
Programa QT COMUNICACION campafias de la empresa Dir. medios tradicionales y 50%
MC: PRODUCTOS DE ACCIONES a través de material C i revistas 16,67% ° 6,00 100
TURISTICOS DE Incrementarla [CIUDAD NACIONAL impreso, vallasy
QuItoy presencia de EINTERNACIONAL Agencia de publicidad y gigantografias, fotos, Contratacién agencia de
ACTIVIDADES QP\TO c?rﬂo comunicacién: producflon audlo\{lsual y ler. . Comunicacién y/o 100,00% 1,00 1,00
INSTITUCIONALES | destino turistico y Impresién e instalacion de| Material promocional | Comunicacién Publicidad
DIFUNDIDAS A la gestion vallas, sefialetica y
NIVEL NACIONALE | institucional de gigantografias; i Brandeo de buses para
INTERNACIONAL | Quito Turismo A Impresién de material c pir. eventos institucionales 16,67% 50% 6,00 1,00
omunicacién
NIVEL NACIONAL editorial - turistico para
E INTERNACIONAL i6 ifusio
, promocién y difusion del Pauta en redes sociales
enun 2% destino Dir. institucionales 33,33% 100% 6,00 2,00
Fotos y produccion Comunicacion i ) ’ ’
Planteary audiovisual
ejecutar Impresion de material Transmisiones en vivo de
eslra‘é&\ﬁSiun‘o promocional publicitario Dlvr- - eventos institucionales 33,33% 100% 6,00 2,00
con acciones Comunicacién
comunicacionales
que permitan oir. Desarrollo de material
difundir la gestion Comunicacion pPoP 0,00% 3,00 N
de la empresa y "
posicionar a Quito Mejorar la calidad de
omo destino. trabajo y optimizacién ) Compra de equipos para
- Equipos del recurso tiempo. ler. y registro al:ldlovlSlfﬁ»L 0,00% 1,00 R
Comunicacién | almacenamiento digital
de imagenes
Dir. Monits de t : Quito Turistico, Quito Turi: Carl;
o Monitoreo de medios | Monitoreo de medios 1,00 1,00 36,36% 100% 11,00 4,00| 100,00% | MOnitoree de temas: Quito Turistico, Quito Turismoyy Carla
Conocer el impacto del | Comunicacién Cardenas.
Informes de clippin destino Quito y de la
COMUNICACION DE PPINE | |nstitucién a nivel local y
ACCIONES CIUDAD nacional tanto en medios| " Media value Noticioso Media value Noticioso . .
i i Dir. El media value not lado:
NacionaLe | Monitereodemediosy |y icionales como en N (no es meta, es (no es meta, es 446.023,82 no es meta - 3.054.643,01 meciava e noticiose acumulado
clipping noticioso S Comunicacién . i . 9 USD 3.054.643,01
INTERNACIONAL medios digitales. informacion mensual) |  informacion mensual)
MC: Dir. Media value Publicitario | Media value Publicitario El media value publicitario acumulado:
’ - no es meta, es no es meta, es 148.674,72 no es meta - 1.018.214,78 .
COMUNICACION DE Comunicacién . ( . . ( . USD 1.018.214,78
informacién mensual) informacién mensual)
ACCIONES SOBRE EL
DE:';I‘I;(;:AI‘:-I\E/EL LA OFERTA TURISTICA DE QUITO SE PRESENTARA DE FORMA
INTERNACIONAL DIGITAL; 900 PERSQNAS PARTICIPARON EN'LA SEMANA DE
(Trimestral) LA OFERTA TURISTICA; LA GASTRONOMIA MUNDIAL
. . PARTICIPA DESDE QUITO, EN UN ENCUENTRO DE ALTURA;
Numero Boletines de A
N TRAMITE DE LICENCIAMIENTO PARA LOCALES; RIQUEZA
Prensa enviados a los "
Dir. Medios de Comunicacion Boletines de prensa ARQUITECTONICA DE QUITO RESCATARA AL TURISMO;
Comuni(;acio'n local, regional y nacional nviad P 6,00 9,00 69,44% 167% 72,00 50,00 100,00% QUITO PRESENTA FORO VIRTUAL INTERNACIONAL DE
2, reglona v naciona enviados GESTION, POSICIONAMIENTO Y PROMOCION TURISTICA;
con informacion relevante ,
dela EPMQT IMPACTOS DEL COVID-19 EN LA EMPRESA TURISTICA Y SU
POSIBLE REACTIVACION POST CRISIS; EL SECTOR TURISTICO
DE QUITO SE PREPARA PARA UNA 'NUEVA NORMALIDAD";
QUITO CUENTA CON PERFIL ACTUALIZADO DEL TURISTA
NACIONAL.
o Dir. Numero de seguidores en Nuevos seguidores en Seguidores totales:
B Incrementar la eficiencia c - Ias redes sociales de la edes fﬂ W 200,00 860,00 170,90% 171% 2.100,00 3.589,00| 100,00% Facebook Promocional 137,000 seguidores
Gestin internay EPMQT (nuevos) v Twitter Institucional 7633 seguidores
externa
Dir. Numero de Numero de
. realizadas en la redes realizadas en redes 50,00 1.742,00 706,17% 706% 600,00 4.237,00| 100,00%

Comunicacién

sociales de la EPMQT

sociales de la EPMQT




PROGRAMACION

CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2020
ACUMULADO A %
AVANCE ANUAL Meta <
Meta CUMPLIDA
PROGRAMAQT | mayo 2020 numérica eta 2 % TECNICO
objetivos internos ACTIVIDAD QT Responsable del Anual 2020 anual 2020

PRODUCTOMC | 9€10s Programas | - PROYECTO QT PRODUCTO METAS DEL PRODUCTO :mduno = g MAYO ACTIVIDAD

\T ACTIVIDAD MC metas intermedias g3 e 2
(obra no aplica) a ferm may o 5 26,8% 100% 100% ar
(descripcién) 23 ze
€ 2
ANUAL
Dir.
|}r . Desarrollo de artes Desarrollo de artes 40,00 214,00 133,54% 134% 480,00 641,00| 100,00%
Comunicacién
D|>r. y Desarrollo de fotografias| Desarrollo de fotografias 15,00 o es meta . 2.140,00 adicionales a la fecha
Comunicacién para banco para banco
AST MUNE!
GASTOS COMUNES :E csot::lfrﬁcilo; GASTOS COMUNES DE | GASTOS COMUNES DE Dir.
DE COMUNICACION COMUNICACION Comunicacién
conaLnICACIAN
Administracién del | Administracion del
Administracién | Talento Humano | Talento Humano
Administracion del | “STTC | couunicacion | comunicacion Administracion del Administracion del
Talento Humano Humano Talento Humano Talento Humano TTHH - -
COMUNICACION COMUNICACION COMUNICACION COMUNICACION

Directora de Comunicacion (E)
GABRIELA SUAREZ




