ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2020 - POA QT

SECTOR: DESARROLLO PRODUCTIVO
DEPENDENCIA EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO
PROFORMA 2020
Programa QT COMUNICACION
PROGRAMACION CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERZ\:;COIONES
ACUMULADO A Meta Meta «
AVANCE ANUAL ‘i S
PROGRAMA QT MARZO 2020 numeérica CUMPLIDA
a objetivos ACTIVIDAD QT z % TECNICO
. del Anual 2020 anual 2020
PRODUCTO MC internos de los PROYECTO QT PRODUCTO METAS DEL PRODUCTO Producto = o F MARZO
rogramas QT ACTIVIDAD MC i It 83 e 2 ACTIVIDAD QT
(obra no aplica) | ProEamas @ metas intermedias MAR 32 §2 39,5% 100% 70% @
(descripcién) 2 g H s
ANUAL
GESTION DE Promocion de diferentes Servicio de pauta en medios Plan de medios( 35,34%
COMUNICACION campafias de la empresa Dl_r. y tradicionales y revistas tradicionales y revistas 1,00 B 16,67% 50% 6,00 1,00 0,00% Se tenia destinado para promocionar Seman_al
DE ACCIONES a través de material Comunicacién especializadas especializadas) Santa, pero con la crisis sanitaria, se suspendio
CIUDAD NACIONAL| impreso, vallas y
E INTERNACIONAL gigantografias, fotos, oi Contratacién agencia de s Direccién de o .
Agencia de publicidad y | produccién audiovisual y c ir. | Comunicacién y/o Publicidad - 100,00% 1,00 1,00 @ Direceion de ¢ o‘jmuglcaclgn cuenta con una
comunicacién: material promocional omunicacion agencia de Comunicacion.
Impresion e |£|stalfacnon Brandeo de buses para
de Vai”:li.tze:‘:f';t:a y Di‘r. - eventos institucionales Brandeov de‘bus.es para 1,00 R 16,67% 50% 6,00 1,00 0,00% Se tenia destinado para préchionar Seman.al
gigantog| g Comunicacién eventos institucionales Santa, pero con la crisis sanitaria, se suspendio
Impresién de material
editorial - turistico para Pauta en redes sociales
promocién VvdIfLISIOn del Dl.r. 3 institucionales Paut.a ev re.des sociales 1,00 1,00 33,33% 100% 6,00 2,00 100,00% Se pauté en redves sociales institucionales para
destino Comunicacién institucionales promocionar al Carnavalff 2020
Fotos y produccion
audiovisual Transmisiones en vivo de
Impresion de material Dir. eventos institucionales Transmisiones en vivo de 100 1,00 33.33% 100% 6.00 2.00 100,00% Se transmitié en vivo el desfile del Sur de Quito
promocional publicitario Comunicacién eventos institucionales ! ’ ” . ! ’ del Carnavalff 2020
Desarrollo de material POP Se tenia destinado ejecutarlo para este mes. Se
Dr. tiene aprobacion del disefio del material POP
o Desarrollo de material POP 1,00 - 0,00% 3,00 - 0,00% por parte de Secom pero no se aprobd la
Comunicacién " 2 ’ P,
ejecucion, por disposicion del Alcalde, por la
crisis sanitaria
Mejorar la calidad de
trabajo y optimizacion
del recurso tiempo.
Compra de equipos para
- " Dir. registro audiovisual,
Objetivos del 3 Equipos N 3 N 0,00% 1,00 -
Programa QT COMUNICACION DE Comunicacién almacenam!en(o digital de
ACCIONES CIUDAD imagenes
COMUNICACION | Incrementar la NACIONAL E
presencia de INTERNACIONAL
MC: PRODUCTOS | QUITO como
TURISTICOS DE destino mc: "
aurro ¥ turisticoy la oOnES soaRE R Monitoreo de medios, de temas:
ACTIVIDADES gestion A‘I;‘:S?’:“I\IE; iONBI'\‘IEEfL Quito Turl'stiéo .
INSTITUCIONALES | institucional de Dir.
) N NACIONAL E R Monitoreo de medios Monitoreo de medios 1,00 1,00 18,18% 100% 11,00 2,00 100,00% Quito Turismo
DIFUNDIDAS A Quito Turismo Conocer el impacto del | Comunicacién Carla Cirdenas
NIVEL NACIONALE| A NIVEL INTERNACIONAL - destino Quito y de la
INTERNACIONAL | NACIONAL E (Trimestral) Informes de clipping | ¢\ ci6n a nivel localy
INTERNACIONA Monit d di nacional tanto en medios
Lenun 2% ontoreo de mediosy | ontescomoen
clipping noticioso medios digitales. oir. Media value Noticioso (no es | Media value Noticioso (no
- meta, es informacién es meta, es informacién - 1,00 Marzo: 149.633,40
Comunicacién
mensual) mensual)
oir Media value Publicitario (no | Media value Publicitario (no
- es meta, es informacién es meta, es informacién - 1,00 Marzo: 49.877,80
Comunicacién
mensual) mensual)




PROGRAMACION

CONTROL Y SEGUIMIENTO

MENSUAL

OBSERVACIONES

2020
Namero Boletines de Prensa Temas: Gran participacién de Quito en Anato
DI.I'. 3 envla.dos .a' los Medlos.de Boletlnes. de prensa 6,00 21,00 20,28% 161% 72,00 29,00 100,00% 2020; Quito Turismo y la UDLA \an'zan el prln?er
Comunicacién | Comunicacion local, regional enviados concurso de cuentos y fotografia sobre 'La
v nacional con informacién Fanesca': Marzo es el mes del forf imiento v
Dir. Numero de seguidores en las | Nuevos seguidores en redes
1 300,00 4,1 44 2.100, 1.348, 100,
Comunicacion | redes sociales de la EPMQT FByTW 00,00 64,19% 9% 00,00 348,00 00,00%
Incrementar la eficiencia oir Numero de publicaciones Numero de publicaciones
Gestion comunicacional interna y c o realizadas en la redes sociales| realizadas en redes sociales 50,00 675,00 244,17% 244% 600,00 1.465,00 100,00%
externa emunicacion dela EPMQT de la EPMQT
Comunicados y Boletines -Artes COVID 19 -
pir. Desarrollo de artes Desarrollo de artes 4000 | 115,00 72,08% 288% 480,00 34500 | 100,005 | Teaders Mailchip- Presentacion COVID 19 Quito
Comunicacién Turismo - Artes Redes Institucionales -
Productos Pre les para Prensa - Disefio
Dir. D llo de fot fi D llo de fot fi
o esarrolio de Totografias esarrollo de fotograflas 150,00 - 2.075,00 50 Best, coberturas en general
Comunicacion para banco para banco (minimo 30)
GASTOS COMUNES gx;‘;jj;';&?;z GASTOS COMUNES DE | GASTOS COMUNES DE Dir.
DE COMUNICACION COMUNICACION Comunicacién
conuNIcACIAN
Administracién del | Administracién del
Talento Humano Talento Humano
Administracién | COMUNICACION |  COMUNICACION
Administracién del | del Talento acion del acion del
Talento Humano Humano Talento Humano Talento Humano TTHH - -
COMUNICACION | COMUNICACIO COMUNICACION COMUNICACION
N

Directora de Comunicacién (E)
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