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RICE/MICE - INDUSTRIA Objetivos del GESTION RICE/MICE Fortalecerla capacitacién
Aumentar | itacion del
DE REUNIONES Programa QT umentar la capacitacion del | o cion mice| del sector RICE/MICE en 100,00%|  100% 1,00 1,00
sector RICE/MICE en la ciudad. o e
MC: CLUSTER DEL General: -
SECTOR RICE/MICE EN Desarrolloy
FUNCIONAMIENTO promocién de Quito
en la industria de Levantamiento de los eventos que se
reuniones a nivel : Realizar un realizan en los hoteles ,universidades ,
Real levantamiento d
nacional e R ;’:‘;" ©% | Marco Mufioz | levantamiento de centros de convenciones y otros 1,00 1,00 5833%|  100% 12,00 7,00|  100,00% Levantamiento de eventos previsto en Quito vs eventos cancelados
internacional. eventos enQuito | espacios donde se realizan eventos
dentro de una agenda de eventos
Especificos:
« Fortalecer al drea Elaborar un informe Elaborar un informe
Mice dentro de Quito econémicodelvalorde [ | econgmico el valor de sooox|  100% 200 100
Turismo mercado dela Industria de mercado de la Industria
euninnes de Beuninnes
RICE/MICE £ £
« Promocionar al Potenciar alianzas Potenciar alianzas
DMQ como sede de MC: GESTIONAREL | Gesticn del segmento | estratégicas parala ciudad de | Norma Bock | estratégicas parala 100,00%|  100% 1,00 1,00
eventos DESARROLLO DE LOS de la Industria de Quito ciudad de Quito 71,78%
internacionales. SEGMENTOS DE LA Reuniones
INDUSTRIA DE REUNIONES Asamblea General de la Asociacién Latinoamericana de Instituciones Financieras para el
« Alcanzar el 5% de la (Trimestral)
Desarrollo ALIDE
cuota del mercado de )
) Congreso Internacional de Instituciones de Crédito Educativo
reuniones en América 1dC N I WEN.
el Sur (s World Congress of Neurology ~WCN-
: Annual Conference of the International Sailing Federation -ISAF-
actualidad tenemos el
Py International Congress of the World Confederation for Physical Therapy ~WCPT-
: Norma Bock /| Petencir elnumero de Bisaueda e nvestigacion de Congress of the World Small Animal Veterinary Association -WSAVA-
< Desarrollar fa Aumentar el numerode | 1O | eventos alos cuales mem‘; o ueg o sor Congress of the International Council of Nurses —ICN-
Industria de eventos a los cuales se postula /‘:\/Iomca Quitose presenta para [ 77 € d:m“"o o 15,00 1,00 s056%|  87% 180,00 91,00  667% Congress of the International Fencing Federation —FIE-
Reumiones enla como ciudad sede. oo ser sede de eventos e o oot Congress of the International Association for Film and Television Schools - CILECT-
cludad de Quite, internacionales P Pacific Area Standards Congress ~PASC-
General Meeting of the Pacific Economic Cooperation Council - PECC-
World Congress of the International Federation for the Surgery of Obesity & Metabolic Disorders
iFs0-
Biennial Congress of the International Water Ski
World Congress on Intensive and Critical Care Medicine -WFSICCM-
International Council for Open and Distance Eduaction Leadership Summit
Fortalecer| a
PROMOCION MICE ortalecer [as acciones def | o . tamiento de informacién sobre
Monica | promocién turistica de
PROMOCION NACIONAL Burbano Quito como ciudad sede infraestrcutura y servicios que Quito 1,00 1,00 66,67% 100% 6,00 4,00 100,00% levantamiento de espaciosal aire libre en los venues ya actualizados
u i i
A ofrece para traer eventos
MC: ACCIONE
MGATONES ot pio——
MERcADOLocaLy | Quito en faindustria de ¢ nmmJ : Tanya Chavez | Programa Embajadores 60,00%|  100% 5,00 3,00 75,56%
NAGONAL DE LA reuniones de Quito
INDUSTRIA DE REUNIONES Crear una Matriz para fijar 1os Creacion de una Matriz
(QUITO - ECUADOR) diferentes niveles de auspicio | o, gy | para fifar los diferentes 100,00% 100% 1,00 1,00
en captacién de reuniones niveles de auspicio en
- internacionales. cantacidn de reuniones
INTERNACIONAL -
MERCADO NORTEAMERICA 100,00%  100% 1,00 1,00
(ESTADOS UNIDOS,
66,67%
CANADA Y MEXICO)
3333%|  100% 3,00 1,00
MC: ACCIONES
PROMOCION
INTERNACIONAL - Viaje d f del
MERCADO EUROPA taje ce p'::i:dz':u::?m“’" e 1,00 - 0,00% 7,00 - o00% Debido a la crisis sanitaria COVID 19 no se ha realizado esta meta
(ALEMANIA, ESPANA,
REINO UNIDO, FRANCIA Y
HOLANDA) Y RESTO DEL 100,00%|  100% 1,00 1,00
MUNDO
Al tar | J
MeAcioNes | Promocinaniel | AUmentarlapromocién dels el cudadcomo oo
: dad como destino sede d
PROMOCIONALES NIVEL | internacionalla | €492 €m0 Aesting SeC€ A8 |y, chayer | gestino sede de eventos 100,00%|  100% 1,00 1,00
eventos en el mercado
INTERNACIONALLA | Industria de Reuniones P en el mercado
INDUSTRIA DE REUNIONES
MERCADO EUROPA
(ALEMANIA, ESPANA, 0,00% 6,00 -
REINO UNIDO, FRANCIA Y
PROMOCION
INTERNACIONAL - 100,00%|  100% 1,00 1,00
MERCADO SUDAMERICA
(BRASIL. COLOMBIA. PERU.
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cH Viaje d /famoi del
laje de prensa / fam o inpseccion del 1,00 - 0,00% 8,00 - o00% Debido ala crisis sanitaria COVID 19 no se ha realizado esta meta 33,33%
MC: ACCIONES mercado LATINOAMERICANO
PROMOCIONALES NIVEL
INTERNACIONAL LA
INDUSTRIA DE REUNIONES 0,00% 3,00 -
MERCADO SUDAMERICA
Fortalecer el T namero d
e Gestionala Aumentar el nimerodewelos| - [FEASCEE TR L Reuniones con sralineas para Se mantienen reuniones con Quiport para generar boletines internacionales para una publicidad
TURISTICA CONECTIVIDAD TURISTICA | conectividad para la procedentes de distintos 0s p " conocer nuevos planes y presentar 1,00 1,00 60,00%  100% 5,00 300( 100,00% port para ge ¢ ! P P! 60,00%
! " Burbano distintos destinos ‘ de Quito a nivel internacional en conjunto
ciudad de Quito destinos internacionales e potenicales eventos
GASTOS COMUNES R '”M“IE‘E""““‘ GASTOS COMUNES
MICE MICE
Servicio de Operacion Turistica Servicio de Operacién 0,00%| 1,00 -
e mc: R(Erfzol.:;iccllzllfz"sm DE par‘adp;ens:,x‘ra#; | Morco it |, T:n’suca pars premss, 5%
RECONOCIMIENTO DE P . v doQuito, | Eiecucion de un vaje de prensa / am
OBLIGACIONES TRIBUTARIAS Y Quito. a ciudad de Quito. g vie de 1,00 - 9,09%) 17% 11,00 1,00|  0,00% Debido ala crisis sanitaria COVID 19 no se ha realizado esta meta
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Administracién del | Administracion del Talento
Talento Humano Humano
MICE MICE
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