ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2020 - POA QT

SECTOR:
DEPENDENCIA
PROFORMA 2020
Programa QT

DESARROLLO PRODUCTIVO

EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO

COMUNICACION

PROGRAMACION CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERI‘:”;Z'DNES
ACUMULADO A o
PROGRAMA QT AVANCE ANUAL JULIO 2020 Meta Meta CUMPLIDA 2
numérica
objetivos internos ACTIVIDAD QT anual 2020
Responsable del Anual 2020 % TECNICO
de los programas PROYECTO QT PRODUCTO METAS DEL PRODUCTO — — Juuo
PRODUCTO MC ar ACTIVIDAD MC Producto metas intermedias 23 ]
i i ]
(obra no aplica) o uL g2 §2 54,5% 87% 98% ACTIVIDAD QT
(descripcién) =5 g5
£ H
ANUAL
COMUNICACION | _ Objetivos del GESTION DE Promocion de diferentes Servicio de pauta en 46,75%
Programa QT | COMUNICACION DE campafias de la empresa Dir. medios tradicionalesy | plan de medios( tradicionales y X o
MC: PRODUCTOS ACCIONES CIUDAD o través de material | comans reistas . evivtos comecittaton 16,67% 33% 6,00 1,00 Se encuentra suspendido por crisis sanitaria covid-19
TURISTICOSDE | Incrementar la NACIONAL E impreso, vallas y
quitoy presenciade | INTERNACIONAL Agencia de publicidady | €/E°NtoBrefias, otos, Contratacion agencia de
ACTIVIDADES QUITO como comunicacin: produccién audiovisual y Dir. Comunicacion y/o 100,00% 100 100 Se mantiene el contrato, sin embargo los productos se encuentran suspendidos por crisis
INSTITUCIONALES | destino turisico y imprecin e metaacion de|  ™ateralpromocional | Comunicacion publicidad 4 o X sanitaria covid-19
DIFUNDIDAS A la gestion vallas, sefialetica
NIVEL NACIONALE | institucional de > eay Brandeo de buses para
INTERNACIONAL | Quito Turismo A gigantografias; Dir. eventos institucionales | Brandeo de buses para eventos
NIVEL NAGIONAL Impresién de material Comunicacion titaciontes 16,67% 33% 6,00 1,00 Se encuentra suspendido por crisis sanitaria covid-19
editorial - turistico para
E INTERNACIONAL . difusion del
e un 2% promecén y dision df Pauta e redes socales
Dir. i Paut des social
Fot d e institucionales auta en redes sociales 33,33% 67% 6,00 2,00 Se encuentra suspendido por crisis sanitaria covid-19
otos y produccion Comunicacién institucionales
Plantear y !
° audiovisual
ejecutar i 5
utar Impresién de material Transmisiones en vivo de
estrategias junto romocional publicitario Dir. institucional Transmisiones en vivo de
con acciones P P o | eventosinstitucionales : 33,33% 67% 6,00 2,00 Se encuentra suspendido por crisis sanitaria covid-19
0 Comunicacién eventos institucionales
comunicacionales
que permitan oir Desarrollo de material
difundir la gestion o pOP Desarrollo de material POP 0,00% 3,00 - Se encuentra suspendido por crisis sanitaria covid-19
de la empresay Comunicacién
posicionar a Quito Mejorar la calidad de -
como destino. trabajo y optimizacién del Compra de equipos para
Equipos recurso tiempo. pir. registro audiovisuzl, 0,00% 1,00 - Se dispuso de los fondos para esta accién por crisis sanitaria covid-19.
Comunicacién | almacenamiento digital de
imagenes
Dir.. it I tes ti : ito turisti ito Tt Carla Cal Pati
e Monitoreo de medios Monitoreo de medios 1,00 1 54,55% 100% 11,00 600 100,00% | ¢ Monitorea los sigueintes temas: Quito turistioo, Quito Turismo, Carla Cardenas y Patricio
Conocer el impacto del | Comunicacién Veldsquez
Informes de clippin destino Quito y de la
PPINE | |nstitucion a nivel local y
nacional tanto en medios Media value Noticioso (no|
Monitoreo de medios y ! Dir. e "l Media value Noticioso (no es 210.887 . 149,081 El media value noticioso acumulado:
clipping noticioso tradicionales comoen | comynicacign | Mt € INfOrMacion | s es informacion mensual) no es meta 149.081,65 USD 4.149.081,65
COMUNICACION DE medios digitales. mensual)
ACCIONES CIUDAD
M lue Publicit
| o
INTERNACIONAL informacién mensual) g A
me:
COMUNICACION DE
ACCIONES SOBRE EL
DESTINO A NIVEL GESTORES CULTURALES TRABAJAN A FAVOR DEL SECTOR TURISTICO DE QUITO; QUITO:
NACIONAL E NUEVAS MEDIDAS PARA SEMAFORO AMARILLO; COMUNICADO AL SECTOR TURISTICO DE
INTERNACIONAL QUITO; LA CAPITAL DEL CENTRO DEL MUNDO MUESTRA SUS ATRACTIVOS TURISTICOS AL
(Trimestral) MERCADO EUROPEO; QUITO SOCIALIZA CAMPARNA DE VERANO A ACTORES CLAVE DEL
Ntmero Boletines de SECTOR TURISTICO; QUITO Y BOGOTA SE PROMOCIONAN, EN CONJUNTO, COMO DESTINOS
Prensa enviados a los DE REUNIONES; QUITO PRESENTA NUEVA PLATAFORMA WEB PROMOCIONAL DE LA
Dir. Medios de Comunicacién CIUDAD; THE CITY OF QUITO LAUNCHES A NEW DESTINATION WEBSITE; LA COMUNIDAD
Boletines d iad 6,00 14 102,78% 1 72,00 7400|  100,00% 4 "
Comunicacién | local, regional y nacional | °°'€tines de prensa enviados 4 03% DEL NOROCCIDENTE DE QUITO RECIBIG AL ALCALDE JORGE YUNDA MACHADO; DESTINOS
con informacién relevante SUDAMERICANOS TRABAJAN EN CONJUNTO PARA LA REACTIVACION DEL TURISMO DE
dela EPMQT REUNIONES; ACTORES CLAVE DEL SECTOR TURISTICO SON CAPACITADOS DE MANERA
VIRTUAL; QUITO AMPLIARA LA CAPACIDAD DE FRECUENCIAS AEREAS A PARTIR DEL 1 DE
AGOSTO; EL CHOCO ANDINO DE PICHINCHA CELEBRA SU SEGUNDO ANIVERSARIO DE
DECLARATORIA COMO RESERVA DE BIOSFERA; LEY ORGANICA DE APOYO HUMANITARIO
PARA COMBATIR LA CRISIS SANITARIA DERIVADA DEL COVID-19
Incrementar la eficiencia
Gestion comunicacional internay
externa .
o Nimero de seguidoresen| | e redes F Seguidores totales:
" | fasredes sociales de'a € 200,00 177 264,00% 264% 2.100,00 5.544,00|  88,50% Facebook Promocional 0 seguidores
Comunicacion yTW ‘
EPMQT (nuevos) Twitter Institucional 177 seguidores
Dir. Ndmero de publicaciones | Nimero de publicaciones £l nimero citado es atipico ya que se incrementan las tendencias para informar medidas
. realizadas en la redes | realizadas en redes sociales de 50,00 665 1098,67% 1099% 600,00 6.592,00 100,00% 3tipicoya que se I [as tendencias para I
Comunicacién : prevension a la ciudadaania frente a crisis sanitaria por covid-19.
sociales de la EPMQT la EPMQT




PROGRAMACION

CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2020
ACUMULADO A o
AVANCE ANUAL JULIO 2020 Meta Meta CUMPLIDA 2
PROGRAMA QT numérica
AT | objetivos internos ACTIVIDAD QT umen anual 2020
Responsable del Anual 2020 % TECNICO
de los programas | PROYECTO QT PRODUCTO METAS DEL PRODUCTO _ — uuo
PRODUCTO MC ar ACTIVIDAD MC Producto metas intermedias g3 ]
(obra no aplica) s JuL s g2 54,5% 87% 98% ACTIVIDAD QT
(descripcion) S5 ER]
£ s
ANUAL
Dir. Se han disefiad; ‘ de pi tender gestion de | i
v Desarrollo de artes Desarrollo de artes 40,00 166,88% 167% 480,00 801,00 100,00% © fan disefiade mayor nimero ce piezas para atender gestion de fa empresay acciones
Comunicacién eemergentes por crisis sanitaria.
Dir. | Desarrollo de fotografias | Desarrollo de fotografias para no es meta - 2.170,00 No se realizaron nuevas fotografias por motivo de la pandemia.
Comunicacién para banco banco
GASTOS COMUNES
GASTOS COMUNES DE COMUNICACIGN | GASTOS COMUNESDE | GASTOS COMUNES DE Dir.
DE COMUNICACION COMUNICACION CCOMUNICACION Comunicacién
Administracién del | Administracion del
Administracien | TalentoHumano | Talento Humano
Administracién del | o COMUNICACION | COMUNICACION del del
Talento Humano Humano Talento Humano Talento Humano TTHH . R
COMUNICACION CCOMUNICACION CCOMUNICACION
COMUNICACION

Directora de Comunicacion (E)
GABRIELA SUAREZ




