ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2020 - POA QT

SECTOR: DESARROLLO PRODUCTIVO
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PROFORMA 2020
Programa QT MICE
PROGRAMACION CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSE’;‘;‘;CO'ONES
ACUMULADO A [ Met Met
AVANCE ANUAL et o 8
PROGRAMA QT AGOST02020 | numérica | CUMPLIDA 2
N ACTIVIDAD QT % TECNICO
objetivos internos de Anual 2020 | anual 2020
PROYECTO QT PRODUCTO METAS DEL PRODUCTO _ _ AGOSTO
PRODUCTO MC los programas QT ACTIVIDAD MC delProducto | - otas intermedias g3 23 ACTIVIDAD QT
N i i g 3
(obra no aplica) L AGO 22 52 56,3% 70% 38%
(descripcién) = E z %
ANUAL
RICE/MICE - INDUSTRIA | Objetivos del ‘GESTION RICE/MICE
DE REUNIONES Programa QT e Fortalecerla capacitacion |  Adicional: Se ha presentado a o .
Aumentar [a capacitacion del | .o el del sector RICE/MICE en | COCAL Ia presentaciénd e Quito 1,00 200,00% 100% 1,00 2,00 Se ha presentado a COCAL la presentaciénd e Quito como
sector RICE/MICE en la ciudad. A : destino sede de eventos
MC: CLUSTER DEL General: la ciudad. como destino sede de eventos
SECTOR RICE/MICE EN Desarrolloy
FUNCIONAMIENTO | promocién de Quito
en la industria de‘ Levantamiento de los eventos
reuniones a nivel X que se realizan en los hoteles Se ha realizado el elevantamiento de los eventos y a la
nacional e Reali levantamiento d Realizar un vereidad s <walidad por tema de I pandemia se h Jado /
S calizar un levantamientode |\ oL amiento de universidades , centros de 100 100 sos7%|  100% 1200 800 10000% actualidad por tema de la pandemia se han cancelado
eventos en Quito ) convenciones y otros espacios postergado el 69% de los eventos propuestos en Quito para
eventos en Quito .
donde se realizan eventos dentro el 2020
o de una agenda de eventos
Especificos:
« Fortalecer al 4rea
Mice dentro de Quito Elaborar un informe Elaborar un informe
Turismo, o L
urismo econémico delvalorde | | econémico del valor de so00%|  100% 200 100
mercado de la Industria de mercado de la Industria
* Promocionar al RICE/MICE Reuniones de Reuniones.
DMQ como sede de Potenciar alianzas Potenciar alianzas
eventos MC: GESTIONAR EL Gestion del segmento | estratégicas para la ciudad de | Norma Bock | estratégicas parala 100,00% 100% 1,00 1,00
internacionales. DESARROLLO DE LOS de la Industria de Quito ciudad de Quito 75,44%
N % de SEGMENTOS DE LA T.COLEGIO DE INGENIEROS CIVILES DE PICHINCHA,
ca:zTr e ; eda INDUSTRIA DE REUNIONES 2. COLEGIO DE QUIMICOS, BIOQUIMICOS Y
cuota def me:a o de (Trimestral) FARMACEUTICOS, 3.COLEGIO DE ARQUITECTOS DE
reun;oTZs enE rlnerlca PICHINGHA,
fd :" nia , 4. COLEGIO DE ARQUITECTOS DE PICHINCHA,
actuali az;”e'"“ € 5.COLEGIO DE PERIODISTAS DE PICHINCHA,
) 6.COLEGIO DE PSICOLOGIA CLINICOS DE PICHINCHA,
Desarrollar | Potenciar el numerode |  Busqueda e investigacién de 7.COLEGIO DE ECONOMISTAS DE PICHINCHA,
esarroliar fa Norma Bock / av & 8. COLEGIO DE INGENIEROS ELECTRICOS Y ELECTRONICOS
Industria de Aumentar el numero de Tanya Chavez eventos a los cuales potenciale eventos que puedan DE PICHINGHA
i eventos a los cuales se postula " uito se presenta para | ser traidos a la ciudad de Quito 15,00 18,00 60,56%| 1 180,00 109,00  100,00%
R’e:n:joges E'! . como ciudad sedep /Monica Qser Sedepde evenfos contacto con los Dtenc?ales ! o 9. COLEGIO REGIONAL DE INGENIEROS GEOLOGOS, DE
ciudad de Quito. . Burbano internacionsles decidnr:s MINAS, PETROLEOS Y AMBIENTAL
10. COLEGIO DE CONTADORES
11. COLEGIO DE AUDITORES DE PICHINCHA
12. FENAZUCAR
13. COLEGIO MEDICO DE PICHICNHA
14. FEDERACION NACIONAL DE CAMARAS DE INDUSTRIAS
DEL ECUADOR
15. FEDERACION NACIONAL DE CAMARAS DE COMERCIO
DFI_ECLIADOR
PROMOCION MICE Fortalecer las acciones de|
Monica | promocién turistica de
66,67% 6,00 4,00
PROMOCION NACIONAL Burbano | Quito como ciudad sede 100%
de eventos nara el
MC: ACCIONES i " Matener reuniones con is
PROMOCIONALES Promocién nacionalde | - - mbajadores de Genrarl y fortalacer el rofesionales que tienen la Se han conla de
° ; : i
MERCADO LoCALY | Quito en la industria de 8 Qmm’ Tanya Chavez | Programa Embajadores Zapac'dad - Saer e 1,00 1,00 80,00%  100% 5,00 4,00 100,00% | organizadores de eventos COCAL, quienes traen eventos 82,22%
. i
reuniones i i i éri i
NACIONAL DE LA de Quito internacionale internacionales a las ciudades de América Latina
INDUSTRIA DE REUNIONES Crear una Matriz para fijar 1os Creacion de una Matriz
(QUITO - ECUADOR) diferentes niveles deauspicio | | para fijar los diferentes w000%|  100% 100 100
en captacién de reuniones niveles de auspicio en
inter caotacién de
PROMOCION
INTERNACIONAL -
MERCADO NORTEAMERICA 100,00% 100% 1,00 1,00
(ESTADOS UNIDOS,
CANADA Y MEXICO) 66,67%
33,33%|  100% 3,00 1,00
MC: ACCIONES
PROMOCIONALES NIVEL
IN:::NN/ES:':L Viaje de prensa / fam o Debido a la pandemia no se ha realizado ningun viaje de
_ je de p 1,00 - 0,00%| 7,00 | o00% prensa. Los mercados emisores de turistas a Quito
MERCADO EUROPA inspeccion del mercado Europa os ¢
o contindan cerrados
(ALEMANIA, ESPANA,




PROGRAMACION CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERZ\:;I;‘CJIONES
ACUMULADOA | Meta Meta o
AVANCE ANUAL
PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT AGOST02020 | numérica | CUMPLIDA 2 %6 TECNICO
objetivos internos de Anual 2020 12020
) PROYECTO QT PRODUCTO METAS DEL PRODUCTO _ _ e anua AGOSTO
PRODUCTO MC los programas QT ACTIVIDAD MC del Producto s " - 8
(obra no aplica) metas intermedias 60 g3 g3 s6.3% 70% 8% ACTIVIDAD QT
(descripcién) 28 28 !
ANUAL
REINO UNIDO, FRANCIA Y
HOLANDA) Y RESTO DEL 100,00% 100% 1,00 1,00
MUNDO
promocién anivel | Aumentar a promocion de la A”'d"el"(a_r ‘: oo 50,00%
MC: ACCIONES J ' ciudad como destino sede de © 13 cludad como
PROMOCIONALES NIVEL internacional la eventos en el mercado Tanya Chavez | destino sede de eventos 100,00%| 100% 1,00 1,00
INTERNACIONALLA | Industria de Reuniones e, en el mercado
INDUSTRIA DE REUNIONES internacional.
MERCADO EUROPA Visje de prensa / fam o Debido a la pandemia no se ha realizado ningin viaje de
(ALEMANIA, ESPARIA, ,‘"PSECC:M dj meread Europa 1,00 - 0,00% 6,00 -l o00% prensa. Los mercados emisores de turistas a Quito
REINO UNIDO, FRANCIA Y contindan cerrados
v
INTERNACIONAL -
MERCADO SUDAMERICA 100,00%  100% 1,00 1,00
(BRASIL, COLOMBIA, PERU,
CHILE) -
Viaje de prensa / fam o Debido a la pandemia no se ha realizado ningin viaje de
MC: ACCIONES inpseccion del mercado 1,00 . 0,00%| 8,00 - o00% prensa. Los mercados emisores de turistas a Quito 33,33%
PROMOCIONALES NIVEL LATINOAMERICANO contintian cerrados
INDIIJ’:TIT:L“I‘)(E:“;::NLIL:NES particiacion en feria Se tenia previsto participar en el evento anual Workshop
nternacions! especiizada MICE 1,00 - 0,00%| 3,00 -] 000% | icca, sinembargo por la pandemia Covid1 Ia feria no se
xi‘:ﬁ“‘iif:\ﬁ’;"f:‘iﬁl ha realizado , motivo por el cual la participacion se cancelo
CONECTIVIDAD oot ‘Aumentar el nGmero de Fortalecer el | nimero de
TURISTICA CONECTIVIDAD TURISTICA | conectividad para la vuelos procedentes de Monica vuelos procedentes de 60,00% 100% 5,00 3,00 60,00%
" N distintos destinos Burbano distintos destinos
ciudad de Quito ! ¢ ! ¢
internacionales internacionales
GASTOS COMUNES GASTOS COMUNE GASTOS COMUNES
MICE
MICE MICE
Servicio de Operacion Turistica Servicio de Operacién 0,00% 1,00 -
Ve MC: RECONOCIMIENTO DE para prensa, trade y Marco Mufiog | Teristica para prensa, s
OBLIGACIONES personalidades de la ciudad trade y personalidades ) A g
RECONOCIMIENTO DE By P o | Eecucion de un visje e prensa / Debido a la pandemia no se ha realizado ningin viaje de
OBLIGACIONES ; e Quito. e la ciudad de Quito. | £ " viaje ce p 1,00 - 9,09% 14% 11,00 1,00[  0,00% prensa. Los mercados emisores de turistas a Quito
DISTRIBUCION DE FONDOS fam o inspeccién para MICE o5 €
TRIBUTARIAS Y DEL PRODUCTO MICE contindan cerrados
‘Administracion del | Administracion del Talento
Talento Humano Humano
MICE MICE
del del Administracion del | Administracién del Talento
Talento Humano Talento Humano Talento Humano Humano TTHH . .
MICE MICE MICE MICE

Directora MICE
NORMA BOCK




