ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2020 - POA QT

SECTOR:
DEPENDENCIA
PROFORMA 2020
Programa QT

DESARROLLO PRODUCTIVO

EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO

COMUNICACION

PROGRAMACION CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERZ\:;;?)IONES
ACUMULADO A Meta Meta @
PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT AVANCEANUAL | cepRer02020 | numerica | cumpLiDa &
bietivos internos d del Anual 2020 12020
objetivosinternos de|  pegvecto QT PRODUCTO METAS DEL PRODUCTO © _ _ nua anua FEBRERO
PRODUCTO MC los programas QT ACTIVIDAD MC Producto P 3T
(obra no aplica) metas intermedias (descripcién) FEB gz §2 27,9% 100% 85%
g <2
GESTION DE Promocién de diferentes Servicio de pauta en medios tradicionales y revistas Se ejecuté plan de medios ATL para
COMUNICACION DE campafias de la empresaa | - pir. comunicacion especializadas Plan de medios( tradicionales y 1,00 1,00 16,67% 100% 6,00 1,00 100,00% | lacampafiade Carnaval, enty,
ACCIONES CIUDAD través de material impreso, revistas especializadas) ! radioy prensa
NACIONAL vallas y gigantografias, fotos, — . — —
INTERNACIONAL produccion audiovisual y Contratacion agencia de Comunicacién y/o Publicidad Arrastre ENE (1).- Se elevé a concurso v se adiudicé el
material promocional Dir. Comunicacién Contratacién de agencia de 1,00 100,00% 1,00 1,00 oo ysead
Agencia de publicidady Comunicacién y/o Publicidad
\moresis C°'T‘”':'Clacf‘,’ :d " Brandeo de buses para eventos institucionales
mpresién e instalacion de vallas, Brandeo de buses para eventos Se brandearon 30 buses para la
oen e o Dir. Comunicacié 1,00 1,00 16,67 1 , 1,00| 100,
sefialetica y gigantografias; ir. Comunicacion institucionales 0 6,67%) 00% 6,00 00( 100,00% | . pafia Camnaval, por 1 semana
Impresién de material editorial -
turistico para promocion y Pauta en redes sociales institucionales Se asignaron recursos para pauta
0P » )
difusion del destino Dir. Comunicacién auta en redes sociales 1,00 1,00 16,67% 100% 6,00 1,00| 100,00% generaly segmentada por el
Fotos y produccion audiovisual institucionales Carnaval
Impresion de material
promocional publicitario Transmisiones en vivo de eventos institucionales n . o d " Se coordin con SECOM para la
Dir. Comunicacién ransmisiones en vivo ce eventos 1,00 1,00 16,67% 100% 6,00 1,00 100,00% | transmisién en vivo de los desfiles
institucionales de carnaval.
Desarrollo de material POP
Dir. Comunicacién Desarrollo de material POP 0,00% 3,00 -
Mejorar la calidad de trabajo
v optimizacion del recurso
ON DE tiempo. Se determind que se requiere mas
Objetivos del CIONES 1Dy Compra de equipos para registro audiovisual, Adquisicién de equipos técnicos presupuesto, por lo que se
Programa QT ACCIONES CIUDAD Equipos Dir. Comunicacién ‘: quip [p ot f e ' d ‘ Dq pos 1,00 0,00% 1,00 -| o00% necesitaba adjudicar los dos
COMUNICACION NACIONAL E almacenamiento digital de imagenes para la Direccion contratos para re programar
Incrementar la INTERNACIONAL fondos a la compra de equipos
MC: PRODUCTOS | presencia de QUITO
TURISTICOS DEQUITOY|  como destino MC: COMUNICACION DE
ACTIVIDADES turistico y la gestion A;CE'S‘:‘;; i";z‘if‘- Se adjudicé el contrato y se inici
INSTITUCIONALES | institucional de Quito el monitoreo de medios
Dir. icacio Moni i Moni i 1 1,00 , 1 11, 1,00| 100, " !
IFUNDIDAS ANIVEL | o vEL NACIONAL E Conocer el mpacto de ir. Comunicacién onitoreo de medios onitoreo de medios ,00 9,09% 00% 00 00| 100,00% s Torisies
NACIONAL E NACIONAL E INTERNACIONAL Informes de i destino Quito y de la Quita Turismo
INTERNACIONAL | INTERNACIONAL en (Trimestral) ntormes de clipping Institucién a nivel local y ) _ - ) .
n 2% ) - nacional tanto en medios | Dir. Comunicacign | Media value Noticioso (no es meta, es nformacién | - Media value Noticioso (no es 1,00 . 100 USD 2986.375,92
Monitoreo de medios y clipping . . mensual) meta, es informacion mensual)
. tradicionales como en medios
noticioso N
digitales.
Media value Publicitari ta, es informacion | Media value Publicitari
bir. Comunicacién edia value Publicitario (no es meta, es nformacion |  Media value Publicitario (no es 1,00 ) 100 USD 695.458,64
mensual) meta, es informacion mensual)
inde Visitors Cent
Nimero Boletines de Prensa enviados a los Medios de = CEQ;’[‘:‘ e undo
Dir. Comunicacién Comunicacion local, regional y nacional con Boletines de prensa enviados 6,00 3,00 11,11% 67% 72,00 8,00 50,00% D e o ANATD
informacion relevante de la EPMQT £l rnml:n del ';:/hmdn nrocente en
N N Nuamero de seguidores en las redes sociales de la Nuevos seguidores en redes FB y TW113
Dir. C 100,00 | 535,00 49,90%) 524 2.100,00 1.048,00| 100,00%
ir. Comunicacion iyl TW ! 9% t8a2s
Inerementarl efciencia Nimero de publicaciones realizadas en la redes Nimero de publicaciones - es;ee Zﬁi?ﬁi”"ﬁﬁ:&?wa
Gestion comunicacional interna y Dir. Comunicacién P realizadas en redes sociales de la 50,00 365,00 131,67%)| 132% 600,00 790,00 100,00% "8

externa

sociales de la EPMQT

EPMQT

tendencias, asi como la siembra de
rholes v nrevencidn de dragas




OBSERVACIONES

PROGRAMACION CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL 2020
‘Anato, chalecos, ITB, Letras,
t I, vall
Dir. Comunicacién Desarrollo de artes Desarrollo de artes 4000| 140,00 48,13% 289% 480,00 231,00| 100,00% puentes, camnava, vatas
invitaciones, insertos, web,
nortadas de redes ete
Dir. Comunicacién Desarrollo de fotografias para banco Desarrollo de fotografias para 1.802,00 - 1.925,00 Beacons centro h'm”w'_camaval’
banco puentes, letras quito
GASTOS COMUNES | GASTOS COMUNES GASTOS COMUNES DE GASTOS COMUNES DE : -
DE COMUNICACION |  DE COMUNICACION Dir. Comunicacién . .

COMUNICACION

COMUNICACION

Administracién del
Talento Humano
COMUNICACION

Administracion del
Talento Humano
COMUNICACION

Administracién del
Talento Humano
COMUNICACION

Administracién del Talento
Humano
COMUNICACION

Administracién del Talento
Humano
COMUNICACION

Administracién del Talento
Humano
COMUNICACION

Directora de Comunicacion (E)
GABRIELA SUAREZ




