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MERCADEO Objetivos del Programa QT PROMOCION | MERCADO NORTEAMERICA - 575%
Inclusién de metas intermedias de acuerdo al cronograma
INTERNACIONAL | (ESTADOS UNIDOS, CANADA ARRASTRE: METAS (1 100 50,00% 200 100 de acciones promocionales de Norteamérica aprobado por
Mercados proritarios Incrementar en un 25% ¥ MExico) ¥ . . ¥ Caroncin Gonoral on ol Memorande EMPGOT.OM. 2016,
uristicos del DMQ participacion de los mercados 123
desarrollados principales de Quito MC: ACCIONES
MERCADEO del desti Py 1 670,000 PROMOCIONALES EN EL Viajes de Famiarizaciin, Blog Trip Medio Digital Cultura Colectiva - México con un
el destino | Promover que al menos 670, MERCADO ’ .
P e s c Prensa Bloggers 0 TT00 1,00 100 20,00% 15,00 300 10000% | total (231000.000 millones de seguidores) quien disfrutd
internacional mszentes vengana a cludad NORTEAMERICA (US4, Norteamérica de las nuevas experiencias de Quito
Ve CANADA Y MEXICO)
MC: MERCADOS Mejorar a TOH de ciudad ciudad (Trimestral)
PRIORITARIOS TURISTICOS | (2018: 52% 2017: 475%) 0,00% 400 .
DELDMQ DESARROLLADOS
LOTAIP: Posicionar a a cudad
de Quito en el mercado nacional
¥ mercados priortarios 0,00% 100 -
internacionaes para apoyar en Acciones promocionales | Acciones promocionales.
elincremento del turismo. el Mercado el Mercado
receptivo al DMQ. Norteamérica (USA, | Norteamérica (Usa, | 2@ 9P€%
Canad y México) Canad y México)
Meta QT: 3% mis respecto del 0.00% 200 -
afio 2018 = 670,000 uristas no
residentes en el DMQ
0,00% 1,00 .
Boletiny/o nota de prensa . 0.00% . Anasire de boletin y nota de prensa MAYO al mes de
intemacional 200 g 1600 o.00% AGOSTO
0,00% 400 .
MERCADO EUROPA - 17,19%
e G o
100,00% . ' u
RESTO DELMUNDO 200 200 Gerencia General en el Memorando EMPGDT-DM-2018-
123
Accior
PROMOCIONALES EN EL 0,00% 800
MERCADO EUROPA ! g -
(ALEMANIA, ESPARA Y UK) Y
RESTO DELMUNDO
(Trimestral) 0,00% 300 -
Acciones promocionales
enel Mercado Europa
(Alemania, Espafia UK) | Acciones promocionales 0,00% 200 .
yrestodelmundo | en ¢l Mercado Europa
(Alemania, Espafiay UK) | 224" Pachece
yresto del mundo
0,00% 300 -
0,00% 300 .
e
Espafia, Reino Unido, Alemania donde se resalta noticias
B"‘*”"‘:f:r::i::‘"““ 2,00 2,00 12,50% 1600 200| 100,00% | importantes como: Festival Sal Quitefia, Quito destino de
Iujo para el turista chino y La Ronda como atraccion
‘Acciones promocionales
en el Mercado Europa 25.00%
(Alemania, Espafiay UK) g 800 200
y resto del mundo
MERCADO SUDAMERICA Viajes de Familarizacion [Blog Trip Medios Digitales: Intriper - Argentina con un total 24,38%
(BRASIL, ARGENTINA Y oranes sloggere o 1100 200 200 20,00% 1000 200|  10000% (2000.000 millnes de seguidores) y La Bioguia -
CcoLomBiA) Ssgerso Argentina (mas de 17°000.000 millones de seguidores)
auienes disfrutaron de actividades en el DMO.
MC: ACCIONES
PROMOCIONALES EN EL 0,00% 3.00 -
MERCADO SUDAMERICA|
(BRASIL, ARGENTINA Y
LOMBIA) (Trim
COLOMBIA) (Trimestral) 0,00% 100 -
Acciones promocionales
n el Mercado 0,00% 2,00 -
sudaméria oras, |
Argentina y Colombia) | A<oNeS
en el Mercado Carla
Sudamérica (Brasi, | Cirdenas 0,00% 3,00 -
Argentina y Colombia)
Boletin y/o nota de pren .
oletin y/o nota de prensa 200 - 0,00% 16,00 -| 000% | Arastre de boletiny nota de prensa MAYO a AGOSTO
internacional
Gniratacion de Ta Oficina de Relaciones PUBTCas y
Representacion WELCOME CPR para mercado
CONTRATACION Y METAS (2) 2,00 100,00% 2,00 2,00 , Sudamérica
Inclusion de metas intermedias de acuerdo al cronograma
de acciones promocionales de Sudamérica aprobado por
Acciones promocionales
en el Mercado
75.00%
Sudameérica (Brasil 400 300
Argentina y Colombia)
PROMOCION EN
OTROSMEDIOS e marcs et
ACIONALES . /as comunicaciones RRSS,
Marca Ciudad Dennis Boletines nacionales ¢ 1,00 100 50,00% 400 200 100,00% Se haincluido la nueva marca Quito en todas las
Swanberg olenes nacorales herramientas promacionales e insitucionales
coordinacion con otras dreas
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Plataforma O €1 dato proporcionado corresponde al total promedio de
lataforma Digital Web
2849900 | 3277500 14,38% 227.992,00 [ 3277500 100,00% usuarios registrados hasta el momento desde el
promedio (visitas)
lanzamiento de la plataforma digital
o Durante el mes de mayo se registr6 un incremento
ennis Descargas APP 500,00 12.679,00 316,98% 4.000,00 12.679,00 100,00% | importante de descargas producto de la campaiia de Sal
Swanberg u
Quitefia,
& TeaZaron 1480 GeSCargas GeT Caalogo Sar Quiena:
Socializacion y Campafia parte de las acciones promocionales de la camparia Sal
Promocional Festival Sl o000 | 148000 14,60% 1000000 | 148000 | 37,000 | Quiteha. Lamisma que seinicis a mediados del mes de
Quitefia mayo y se extiende hasta mediados del mes de junio, por
(descargas catslogo) tanto se tendra el valor final de descargas durante el mes
PROMOCION EN OTROS S
MEDIOS NACIONALES
Acciones promocionales
CIUDAD EN OTROS MEDIOS v
NACIONALES (Trimestral) | Promocion e a ciudad & 764120 Campana para mpUIso e Votacion WA en
en otros medios Campafia de Votacién WTA Hoteles como: Marriott, Holiday Inn, Sheraton, Swissote,
2018 en Entidades Municipales 2,00 2,00 40,00% 500 200| 10000% | NH Collectio, liha, entre otros. Y se estuvo presente en
y Centros Comerciales los Centros Comerciales: EI Recreo, Quicentro Norte,
Rubén Lara 0.00% 100 -
0,00% 600 -
0,00% 500 -
GASTOS COMUNES GASTOS COMUNES “Apoyar logisticamente a 12,50%
PROMOCION PROMOCION Apoyer logisticamente a | ja actividad de
12 acthidad d promocién nacionale | aria Freire | | Servicio de Operacion Turitica 100 100 12,50% 800 1,00 100,00% Se realiz0 la coordinacion del senvicio de operacion
promocién nacional e internacional g g . ! g ristica para el Blog Trip Digital de México y Argentina
MC: RECONOCIMIENTO DE internacional
OBLIGACIONES TRIBUTARIAS
Y DISTRIBUCION DE FONDOS.
DELPRODU! Impuesto al Valor Impuesto al Valor Dennis . .
MERCADOS PRIORITARIOS Agregado IVA Agregado IVA Swanberg
TURISTICOS DELDMQ
(Especifica)
PROMOCION EN OTROS Patricio
MEDIOS NACIONALES Banderas
MC: PROMOCION DE LA
CIUDAD EN OTROS MEDIOS . 167 600 1000 .
NACIONALES (Trimestral) ’ .
Promocion de a ciudad | Promocion de fa ciudad . - 041 17,00 7,00 ]
en otros medios, en otros medios,
- - 100 - -
- - 100 - -
- - 100 - -
Jefede
del Talento Humano | Talento Humano MERCADEO | Talento Humano Talento Humano Talento - -
weacanen MERCADEQ weRcanEn tumann
Responsable: Director de Mercadeo
DENNIS SWANBERG




