METAS INTERMEDIAS 2018
PLAN OPERATIVO ANUAL - QUITO TUF

CONTROL Y Meta Meta
— —— SEGUIMIENTO | numérica | CUMPLIDA
“%TECNICO
MERCADEO TUHIE AL ANUAL | Anual 2018 | anual 2018
g AcTVDAD QT
FEBRERO ANUAL
53 8%
PROGRAMA QT PROYECTO QT ACTIVIDAD QT PRODUCTO QT METAS DEL PRODUCTO |  Responsable FEB 4 g g2 13,6% ENE-FEB 40%
£ <2
MERCADEO PROMOCION | MERCADO NORTEAMERICA | cciones promcionales | Acciones promordenales | Oscarpez Por tratarse de una contratacion internacional se tuvo o%
INTERNACIONAL | (ESTADOS UNIDOS, CANADA Y en el Mercado en el Mercado Contrataci6n de oficina 100 . 0.00% 200 A ooow que esperar un documento de la SERCOP que tomo
Mercados prioritarios turisticos MEXICO) Norteamrica (usa, | Norteamérica (USA, de relaciones piblicas g g g g més tiempo, por lo que se arrastra este objetivo para
del DMQ desarrollados Canadisy México) Canads y Méico) marzo
MC: ACCIONES
MERCADEO del destino Quito a PROMOCIONALES EN EL [ Acciones promocionales
nivel nacional e internacional
MERCADO NORTEAMERICA | €1 e Me’“"u"w 0,00% 4,00 .
(USA, CANADA Y MEXICO) lorteamérica (USA,
MC: MERCADOS PRIORITARIOS iimesira Canads y Méico)
TURISTICOS DELDMQ cclones promocionales | _Belén Pacheco
DESARROLLADOS e e v et | Acciones promacionales | Accones promedonales | Belén Pach Por tratarse de una coniratacion internacional se tuvo 1%
) enelMercado Europa | &1 €l Mercado Europa Contratacién de oficina 100 } 0.00% 200 A oo que esperar un documento de la SERCOP que tomo
oo (Rlerania, Espafiay UK) | (Alemania, Espafia y UK) de reaciones publicas g g i g més tiempo, por lo que se arrasira este objetivo para
y resto del mundo yresto del mundo marzo
MC: ACCIONES PROMOCIONALES
EN EL MERCADO EUROPA
(ALEMIANIA, ESPARA Y UK) Y
RESTO DELMUNDO (Trimestral)
Acciones promocionales
en el Mercado Europa
(Alemania, Espafia y UK) 20.00% 500 Lo
yresto del mundo
MERCADO SUDAMERICA “Acciones promocionales | Oscar Lopez/ Belén 5%
(BRASIL, ARGENTINAY | Acciones promocionales | en el Mercado Pacheco Por tratarse de una contratacion internacional se tuvo
CoLomBIA) en el Mercado Sudamérica (Brasi, Contratacién de oficina 100 . 0.00% 200 1 oo que esperar un documento de la SERCOP que tomo
Sudamérica (Brasi, | Argentina y Colombia) de relaciones publicas mas tiempo, por lo que se arrasira este objetivo para
MC: ACCIONES PROMOCIONALES | - Argentina y Colombia) marzo
EN EL MERCADO SUDAMERICA
(BRASIL, ARGENTINAY [ Acciones promocionales Se participo en ANATO en conjunto con el MINTUR y se
COLOMBIA) (Trimestral) en el Mercado Participacion de ANATO tuvo alrededor de 40 citas. En REMA se tuvo alrededor
Sudamérica (Brasi, VREMA %0 200)  s000% 400 200 100,00% 1 g 50 citas y se levantd un informe de evaluacion de fa
Argentina y Colombia) feria
PROMOCIGN | PROMOCION EN OTROS MEDIOS Coordinador 2%
NACIONAL NACIONALES Nacional
Lanzamiento de s Se realiz6 el lanzamiento de la nueva marca ciudad el 21
MC: PROMOCIGN DE LA CIUDAD | Marca Ciudad il 100 100 | 2500% 4,00 1,00 100,00% | de febrero en el itchimbia como parte de la plataforma
EN OTROS MEDIOS NACIONALES digital de la ciudad.
(Trimestral)
Promocion de a cudad | Patrico Banderas
tros medios Se solicit6 al Area de Desarrollo lo siguiente: 1.-
X Desarrollar un programa novedoso de turismo
Presentar al Area de encaminado a consegui mator nimero de visitantes en
Desarrollo al menos 1 Ia Calle de las 7 cruces. 2.- Realziar una guis de
opciones de productos 100 300 117 600 7,00 1,00 | hotelkesa pequefios del Centro histrico, el propésito
novedosos para su que los turistas pemanezcan en el Centro histdrico. 3.-
respectivo andlisis Reazliar una guia de restaurantes de Quito , el propésito
presentar al turista la oferta gastrondmica en Quito como,
restaurantes ltalianos, Japoneses, alemanes, Ind,
Promocién de la cudad . 018 1700 300
en otros medios
. . 100
. . 100
. . 100
‘GASTOS COMUNES ‘GASTOS COMUNES Py Apoyar o Rubén Laro/ Carla
PROMOCION | PROMOCIGN INTERNACIONAL 12 actividad de 1a actividad de Cardenas - -
INTERNACIONAL =
Impuesto al Valor | Dennis Swanber
MC: RECONOCIMIENTO DE Impuesto al Valor earesso A * ) .
OBLIGACIONES TRIBUTARIAS Y Agregado IVA
nversiony | Inversion Geston delTalento | |- <o M nversiony Gestion del | e de Talento
Gestion delTalento|  Humano MERCADEO Tatento Humano Talento Humano Humano . .
wercaoeo ercsoeo
Responsable: Director de Mercadeo
DENNIS SWANBERG




