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'COMUNICACION Gestion de COMUNICACION i"g‘é’:jgﬁ:‘?g‘AD; Pauta publicitaria DtI:uS\ﬁn dle m:g(en Alejandra Arias Fl'erenle);?GSSS;Zlfjensmgi:ems':ﬁzl:?Sq?j,e‘ﬂlﬂgl:rljfg;arade\o y Free press de 590 notas entre prensa, 17,73%
institucional y objetivos Notas f Notas f . .
MC: PRODUCTOS TURISTICOS DE NACIONAL E empresariales jotas free press 8 8 otas free press 500 500 76,13% 838,00 638,00 100,00% 100,00% monitoreo se realizé a parir del 22 de enero, De | tS1€Vision. radio, revistas y medios digitales. De
nacional nacional o o e bas o e 4o 2 mciuido mers | 2cuerdo alinea base de inicio de afio incluido
QUITO Y ACTIVIDADES INTERNACIONAL metas mesauales aprobadas
INSTITUCIONALES DIFUNDIDAS A - . aprobadas
NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL MC: COMUNICACION DE Alejandra Arias
ACCIONES SOBRE EL 000% 1800 . Patuaje en medios especializados se realizara a partir | Patuaje en medios especializados se realizaré a
DESTING A NIVEL g / del mes de abril partir del mes de abril
NACIONAL E
INTERNACIONAL | Difusion - publicaciones Natalia Ponce PLATAFORMA DIGITAL
- ANIVERSARIO PATRIMONIO CIUDAD
(Trimestral) en redes sociales Publicaciones en redes Publicaciones en redes
sociales Quito Turismo 20 20| sociales Quito Turismo % % 35,48% 310,00 11000 100,00% | 100,00% CENTRO DEF(‘:TOU""?VENC'ONES CENLZ%SE;?S‘%’E#%?NES
{@EPMQuitoTurismo) (@EPMQuitoTurisma) CALIDAD Y SEGURIDAD TURISTICA AMALUNA
ANATO
Informes de cl Medicion d z ‘Alejandra A ] P
nformes de clipping | Medicion de impactos en ejandra Arias Informes de clipping Informes de clipping Informes de clipping con temas: Quito Turismo, Quito | Informes de clipping con temas: Quito Turismo,
medios 1 1 1 1 9,09% 2,00 2,00| 10000% | 100,00% f j ! i
noticioso noticioso Turistico, Verénica Sevilla Quito Turistico, Verénica Sevilla
Fotografia Incrementar el banco de | Christian Toapanta rotografias rotografins 0 o 667% 500,00 2000 73,335 |1 banco foiografico de la Insiiucion se ncrementard en| —Se ha incrementado, sin embargo el poceso
fotoerafias €l siquiente mes continda
Soporte Formacion y Director de .
actualizacion para el Comunicacién 0,00% 7,00 - EL personal se capacitaré a partir del mes de abril | E-Personalse Eapf‘:‘l”‘:ﬁa apartir del mes de
narennal
VIDEO Difusion de imagen Christian Toapanta
institucional y abjetivos 0,00% 1,00 . Este proyecto se desarrollara en el mes de junio | Este proyecto se desarrollara en el mes de junio
empresariales
Noticias en medios Difusion de imagen ‘Alejandra Arias
institucional y objetivos 0,00% 4,00 - En este mes no se desarrollaron entrevistas En este mes no se desarrollaron entrevistas
Alejandra Arias . " " .
- Exitosa promoci6n nacional e intemacional de Quito
- 10 Recomendaciones para vivir el mejor
- Quito Turismo busca aliados estratégicos para Centro carnaval de Quito.
de Convenciones Metropolitano; - Quito sede del encuentro de conectividad
- Quito punto de encuentro de grandes eventos agrea més importante del continente, Routes
internacionales; Americas 2018.
- Quito promociona su oferta turistica en FITUR 2018; | - Quito cuenta con nueva sefialética turistica.
Generacién de Boletines 7 7| Generacion de Boletines s s 23,08% 52,00 1200 100,00% | 100,00% ~ Lanzamiento mundial del videoclip ‘Mamita'’ de la - Quito sede del encuentro de conectividad
agrupacion CNCO; agrea més importante del continente, Routes
- Grandes personalidades del mundo audiovisual y de Americas 2018 (actuallizado).
fotograffa son parte del recorrido turistico que - Quito presenta nueva plataforma digital para
promociona bellezas naturales de Quito y Ecuador; ocion.
- Caso YU SU café. De acuerdo a linea base de inicio de afio incluido
De acuerdo a linea base de inicio de afio incluido metas metas mesauales aprobadas
mesauales aprobadas
Alejandra Arias 0,00% 10,00 Se ralizaré a partir del mes de marzo Se ralizara a partir del mes de marzo
Publicaciones Difusion de imagen ‘Alejandra Arias
institucional y objetivos 0,00% 19,00 - Se ralizaré a partir del mes de marzo Se ralizaré a partir del mes de marzo
empresariales en el
exterior _ _
Alejandra Arias Entrevista con un medio 1 Entrevista con un medio 1 1 50,00% 4,00 2,00| 100,00% 100,00% Entrevista Radio Espafiola Entrevista Agencia EFE
‘Alejandra Arias
0,00% 2,00 - Se realizara en el mes de mayo Se realizara en el mes de mayo
COMUNICACION EN Natalia Ponce PLATAFORMA DIGITAL 37,81%
MEDIOS DIGITALES ANIVERSARIO PATRIMONIO CIUDAD
Desarrollo de contenidos Desarrollo de contenidos CENTRO DE CONVENCIONES
para Web, Redes Sociales para Web, Redes Sociales CNeo - CALIDAD TURISTICA
Vo campafias digitales en 100 100] y/o campafias digitales en 275 s|  2r,27% 1375,00 37500 100,00% | 100,00% Centro de Convenciones - AMALUNA
base al perfil del buyer base al perfl del buyer FITUR
persona de Quito persona de Quito ROUTES AMERICAS 2018
De acuerdo a linea base de inicio de afio incluido|
metas Jes aprobadas
Natalia Ponce ! ! 2377 SEGUIDORES DICIEMBRE 4.454 SEGUIDORES ENERO
Manejo de Twitter Manejo de Twitter
4.454 SEGUIDORES ENERO 4538 SEGUIDORES FEBRERO
msmucdmnal CFE:Im\‘En(O 77 77| msmucdmnal CFE:Im\‘En(O 84 84) 21,16% 761,00 161,00 100,00% 100,00% De acuerdo a linea base de inicio de afio incluido metas | De acuerdo a linea base de inicio de afio incluido|
seguidores mensuales seguidores mensuales orobadus matas orobadas
Natalia Ponce
Tasa de interaccién 1,50% 2,80%|  Tasadeinteraccion 1,50% 170%|  25,00% 18,00% 4,50% 100,00% | 100,00%
Natalia Ponce 119.741 SEGUIDORES DICIEMBRE 120.107 SEGUIDORES ENERO
Manejo de Twitter Manejo de Twitter
Promocional Espafiol 366 366|  Promocional Espariol. 186 86| 28,28% 1.952,00 s5200( 100,00% | 100,00% 120.107 SEGUIDORES ENERO 120.293 SEGUIDORES FEBRERO
. o . o De acuerdo a linea base de inicio de afio incluido metas | De acuerdo a linea base de inicio de afio incluidol
recimiento de seguidores recimiento de seguidores los Aorobadat o los Aorobadut
Natalia Ponce
Tasa de interaccion 1,50% 2,20%| Tasa de interaccion 1,50% 1,40%] 20,00% 18,00% 3,60% 100,00% 93,33%
Natalia Ponce Manejo de Twitter
Manejo de Twitter )
p Promocional Inglés. - 26 SEGUIDORES
2 I Inglés. 10,247 SEGUIDORES ENER
romocional Ingies 10 | crecimiento de 30 10 , 0,00% 120,00 -l oo00% 0,00% 10.300 SEGUIDORES DICIEMBRE 0.247 SEGUIDORES o
o Crecimiento de seguidore " 10247 SEGUIDORES ENERD 10.196 SEGUIDORES FEBRERO
Difusion de imagen organicos menstiles seguidore organicos
objetivos i mensuales
Incremento de followers | MPresariales en redes Netalia Ponce
Tasa de interaccion 1,00% 0,70%| Tasa de interaccion 1,00% 1,30%] 16,67% 12,00% 2,00% 70,00% 100,00%
yvisitas ala web
Natalia Ponce - " 91T SEGUIDORES ENERO
Mansjo de Facebook Manejo de Facebook © SEGUIDORES 5.040 SEGUIDORES FEBRERO
Promocional Inglés, 10 B ot 1107 1107000 90,96% 1217,00 110700 0,00% 100,00% 3.917 SEGUIDORES DICIEMBRE D6 AUt 3 e b e o o e incluido
incremento seguidores romocional Inglés 3.911 SEGUIDORES ENERO matac macanalac anrnharac
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Natalia Ponce
Engagement 4,00% 3,00% Engagement 4,00% s00%|  1667% 48,00% 8,00% 75,00% 100,00%
Natalia Ponce
;wa"e“’ de F‘EECE"‘;"T 500 593 ;wa"e“’ de F‘EECE"‘;"T 500 793|  23,10% 6.000,00 1386,00( 100,00% 100,00% 127.451 SEGUIDORES DICIEMBRE 1;;%5;2223:33(;2&1;35280
romocional Espafiol romocional Espafiol 198,044 SEGUIDORES ENERO .
Natalia Ponce ESTE MES HUBO GRAN INTERACIION POR
Engagement 2,00% 1,69%) Engagement 20,21% 2021%|  51,88% 42,21% 21,90% 84,50% 100,00% EL LANZAMIENTO DEL VIDEO
PROMOCIONAL DE LA CIUDAD
Natalia Ponce 38.823 SEGUIDORES DICIEMBRE
Manejo organico Manejo organico 30.839 SEGUIDORES ENERO 39.830 SEGUIDORES ENERO
Instagram 1016 1019 Instagram 600 el 2388% 761600 1777001 100,00% 100.00% | e aeuerdo a linea base de inicio de afo incluido metas 40.600 SEGUIDORES FEBRERO
eeanales anvmhadas
Natalia Ponce Youtube, publicacion de VIDEO PROMOCIONAL CIUDAD INGLES
o 1 300 7500% 4,00 3,00 100,00% En este mes no se publico videos en Youtube VIDEO PROMOCIONAL CIUDAD ESPANOL
videos PRESENTACION PLATAFORMA TURISTICA
Christian Toapanta 147 ARTES PROMOCIONALES 128 ARTES PROMOCIONALES
ARTE WEB CONVOCATORIA PARA MUNICIPIO ARTE DISTINTIVO Q
o
Artes promocionales 147 147]  Artes promocionales 128 128 47,83% 575,00 275,00 100,00% 100,00% ARTES FITUR + ADAPTAGIONES EIRMA PARA WES DE NUEVA MARCA
INICIN PROBIIESTA NE ENIETA CALINAN O ENTNS V E1 EMENTNS WER
Nueva plataforma digital Director de
Comunicacién Inauguracion de Este proyecto es administrado por la Direccién de LA PLATAFORMA DIGITAL FUE
plataforma digital ! .00 100,00% .00 100 100,00% Mercadeo INAUGURADA EL 21 DE FEBRERO DE 2018
GASTOS COMUNES DE GASTOS COMUNES DE GASTOS COMUNES GASTOS COMUNES Director de
COMUNICACION COMUNICACION Comunicacién . .
Inversion y Gestion del | Inversién y Gestion del | Inversiony Gestion del | Inversion y Gestion del
Talento Humano Talento Humano Talento Humano Talento Humano - -
COMUNICACIGN COMUNICACION COMUNICACION COMUNICACION

Responsable: Director de
Comunicacion
SANTIAGO SAA



