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ANUAL
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PROGRAMA QT rostamas T PROYECTO QT ACTIVIDAD QT PRODUCTOQT | METAS DELPRODUCTO | Responsable JUN sz §¢ 304% | 8064% ENE-JUN 71%
£ 2
MERCADEO Objetivos del Programa QT PROMOCION | MERCADO NORTEAMERICA 12,71%
INTERNACIONAL (ESTADOS UNIDOS, CANADA ARRASTRE -
Mercados prioritarios Incrementar en un 25% la ¥ MEXICO) CONTRATACION (1 50,00% 2,00 1,00
turisticos del DMQ participacién de los mercados
desarrollados principales de Quito MC: ACCIONES
PROMOCIONALES EN EL Viajes de
MERCADEO del destino Quito | Promover que al menos 670,000 ¢ ) )
anivel nacional e personas, visitantes no MERCADO NORTEAMERICA p:':;:a;:;::;o 2,00 1,00 26,67% 15,00 400 50,00% | Realizacion de press trip medio Mexicano Cultura Colectiva
d USA, CANADA Y MEXICO)
internacional residentes, vengan a la ciudad ( rimestral) ) TTOO Norteamérica
MC: MERCADOS Mejorar la TOH de ciudad ciudad
PRIORITARIOS TURISTICOS (2018: 52%; 2017: 47%) 0,00% 4,00
DEL DMQ DESARROLLADOS ! g
LOTAIP: Posicionar a la ciudad de
Quito en el mercado nacional y
mercados prioritarios 0,00% 100
internacionales para apoyar en el
incremento del turismo
receptivo al DMQ
Acciones promocionales | Acciones promocionales
Meta Q: 3% mis respecto del en el Mercado en el Mercado oscarLopes Evento BTLNA 200 . 0.00% 200 0.00% Araste de actidad e Evento BTL a ealzarse en o
afi0 2018 = 670,000 turistas no Norteamérica (USA, Norteamérica (USA, (Capacitaciones MX) mercado Mexicano en el mes de Agosto
esidentes en el DMQ Canada y México) Canada y México)
Membresia .
oo 100 . 0,00% 300 | oo Arrastre de actividad, ya que pago de membresa se
realizard en el mes de Julio
(USTOA)
Boletin y/o nota de 200 . 0.00% 16,00 0000 | Amasire de actvidad, estos envios se realizardn en el mes
prensa internacional de Agosto
Arrastre:
Participacion Se realizaron Capacitaciones de Destino Quito a industria
Capacitaciones - 1,00 25,00% 4,00 1,00 100,00% | turistica Mexicana, con el acompafiamiento de TTOO local
México confirmadas Grayline
para Junio
MERCADO EUROPA 35,94%
(ALEMANIA, ESPARIA Y UK) Y
RESTO DEL MUNDO 100,00% 2,00 2,00
MC: ACCIONES Viajes de Se realiz6 el viaje de prensa de dos periodistas del medio
PROMOCIONALES EN EL Familiarizacion digital ENRIQUE ALEX, youtuber reconocido de viajes en
. 200 25,00% ,00 2,00 ; o < L .
MERCADO EUROPA Prensa Bloggers o "’ 2,00 8 100,00% Espafia quien también realizara una publicacion en la
(ALEMANIA, ESPARA Y UK) Y TTOO Eurooa seccién de viaies del DIARIO EL PAIS
RESTO DEL MUNDO Arrastre de campana cooperada a Diciembre debido a que
(Trimestral) Compaia Cooperada la campafia estaba atada al inicio de operaciones de la
P . P 1,00 - 0,00% 3,00 - 0,00% aerolinea alemana CONDOR y sus operaciones fueron
uropa canceladas en el mes de junio, se exploraran otras
de camparias
Acciones promocionales
en el Mercado Europa 0,00% 2,00
(Nemania, Espafi y UK | pccones promocionles
yrestodelmundo | on el ercadoEurcpa | S TETZ TSSO U PrOMTOCTOrT Oy Tar
reao elén Pacheco . Plataforma Digital como evento BTL en marco de ELA
(Alemania, E UK 3 P A
L e el oo ) T:;:‘:::fﬂ[‘;’::s": 2,00 1,00 33,33% 3,00 1,00| 50,00% | 2018. Se cancels evento BTL planificado para la ciudad de
v i P Bilbao por cambio de agenda de Gerente de QT, designada
Membresia Europa Se realiz6 el pago de la membresia de Quito Turismo para
vkt 2,00 2,00 66.67% 3,00 2,00 100,00% | LATA (Latin America Travel Association) - UK y de la OMT
( ) (Organizacion Mundial de Turismo) - ES
Envio de Newsletter a los pafses de Espafia, Reino Unido,
Alemania donde se resalta noticias importantes como:
Boletin y/o nota de Rincones para filosofar Quito; Quito Capital de la Buena
25,00%
prensa internacional 200 200 16,00 400 100,00% Mesay el Corredor del Oso.
Envio de una nota de prensa alos paises de Espaiia, Reino
Unido y Alemania sobre la Fiesta de la Luz en Quito.
Acciones promocionales Verérica Sevila, en fepresentacion de Quito Turismo
o ol Mercads Ecrops estuvo participando en el Encuentro Empresarial Experience
- P Participacion en ELA 100 1,00 37,50% 8,00 300| 100,00% Latina America, desarrollado en la ciudad de Londes,
lemania, Espafia y UK) donde se presentd la Plataforma Digital como una de las
y resto del mundo novertades de la citidad nara este afin
MERCADO SUDAMERICA 25,94%
(BRASIL, ARGENTINA Y
COLOMBIA)
20,00% 10,00 2,00
MC: ACCIONES
PROMOCIONALES EN EL
MERCADO SUDAMERICA
(BRASIL, ARGENTINA Y
COLOMBIA) (Trimestral) 0,00% 3,00 -
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0,00% 1,00
Acciones promocionales
en el Mercado
Sudamérica (Brasil
Argentinay Colomaia) | Acciones promocionales 0,00% 2,00 -
en el Mercado Carla Cardenas
Sudamérica (Brasil,
Argentina y Colombia) 0.00% 3,00
Envio de Newsletier a10s paises de Argenting, Brasily
Boletin y/o nota de Colombia donde se resalta noticias importantes como: La
12,50% !
prensa internacional 200 200 16,00 200 200.00% |\ eva Plataforma Digital; Quito Capital de Ia Buena Mesa y
el Corredor del Oso
100,00% 2,00 2,00
Acciones promacionales
enelMercado 75,00% 4,00 3,00
Sudamérica (Brasil
Argentina y Colombia)
PROMOCION EN
OTROS MEDIOS
NACIONALES
Marca Ciudad Dennis Swanberg 50,00% 4,00 2,00
Plataforma Digital Se cumplio con la meta de visitas mensual a Ia web con
Web promedio 28.499,00 | 45.754,00 34,44% 227.99200 | 7852000 100,00% P
diferentes actividades
(visitas)
Sehan_ hecho actualizaciones ala app con mejoras ne las
766,88%
Dennis Swanberg Descargas APP 500,00 17.996,00 4.000,00 30.675,00| 100,00% funcionalidades y contenido
14,80% 10.000,00 1.480,00
PROMOCION EN OTROS
MEDIOS NACIONALES o i 0
== R S = e
. tros medios en el 100,00% s , ‘ 45,84
MC: PROMOCION DE LA M:”‘C: d’:i:;:l “’;:C’;:na‘ Promocional WTA 100 100 100 1,001 100,00% promocion de los WTA 2018, con envios masivos de %
CIUDAD EN OTROS MEDIOS Y boletines a la votacion por la ciudad
NACIONALES (Trimestral) | promacin de Ia ciudad i
en otros medios y lca’,"”;;‘j:;m o0 100 60.00% 500 300| 100,000 | e realizd votacién en los principales hoteles de Ia ciudad
otacion 8 4 . " 8 ,00% con personal de Quito Turismo, durantre todo el mes
en Hoteles
Rubén Lara 0,00% 1,00 -
Fam Trips de nuevas. - i
s T Se realiz6 dos fam trips en el mes de junio, se traslado los 4
e e 4,00 2,00 33,33% 6,00 200 50,00% restantes para septiembre debido a que por inicio de
our Operadores temporada alta los Tour Operadores asf lo solicitaron
Locales
Levantamiento d .
mf:::;’g':: fw:s Se realizo un levantamiento de la principal oferta de la
v, 100 1,00 20,00% 5,00 1,00| 100,00% | ciudad que los tous operadores locales promocionan entre
@ visitas de trabajo a sus clientes, se visito un total de 15 tour operadores
Tour Operadores
GASTOS COMUNES GASTOS COMUNES Apoyar logisticamente a 25,00%
Apoyar logisticament i . )
PROMOCION PROMOCION o e fa actividad de Senicio de Operacién Se realiz6 la operacion del Press Trip youtube.com/ Enrique
INTERNACIONAL INTERNACIONAL ! ' promocion nacional e Katia Freire et P 1,00 1,00 25,00% 8,00 2,00 100,00% | Alex; apoyo fam trip Fondo Monetario Internacional, apoyo
promocisn nacionsl e internacional uristica om Trip Pro Ecuador
MC: RECONOCIMIENTO DE internacional
OBLIGACIONES TRIBUTARIAS
Y DISTRIBUCION DE FONDOS
DEL PRODUCTO DE | to al Val N t0al Valor
MERCADOS PRIORITARIOS '":;: o e o A Dennis Swanberg
TURISTICOS DEL DMQ. & eree:
(Especifica)
PROMOCION EN OTROS Patricio Banderas
MEDIOS NACIONALES
Presentar al Area de s 16 & Depart o de D "
. e presents al Departamento de Desarrollo y a
: Desarrollo al 1
MC: PROMOCION DE LA esarrollo al menos Turoperadores el Producto SINAMUNE, como un aporte de
CIUDAD EN OTROS MEDIOS opciones de o "
AOALLE e " 100 1,00 183 6,00 11,00 1,00 ayuda a la colectividad y a los nifios y jévenes con
(Trimestral) productos novedosos discapacidad, para que suproducto sea admirado y evaluado
para su respectivo por los turistas que visitan la ciudad de Quito
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Promocién de la ciudad | Promocién de la ciudad 0,41 17,00 7.00 28,24%
en otros medios en otros medios ! i ’ g
1,00
1,00
1,00
Inversion y Gestion Inversion y Gestion del Inversion y Gestion del | Inversién y Gestion del Jefe de Talento
del Talento Humano | Talento Humano MERCADEO Talento Humano Talento Humano Humano
MERCADEQ MERCADEO MERCADEQ

Responsable: Director de Mercadeo
DENNIS SWANBERG




