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COMUNICACION Objetivos del Programa Gestion de ‘COMUNICACION DE Pauta publicitaria Difusion de imagen | Alejandra Arias cestondet )
ar COMUNICACION ACCIONES CIUDAD institucional y objetivos estion de free pressy 20 20 217,66% 217,66% 838,00 1.824,00 100,00% Free P'Eiz_de 421 ‘"0'35 E:(;fe P;E"f;- televisién,
MC: PRODUCTOS TURISTICOS NACIONAL E empresariales pautaje radio, revistas y medios digitales.
DE QUITO Y ACTIVIDADES | Promover que al menos INTERNACIONAL Alejandra Arias N N N
INSTITUCIONALES 670,000 personas, Pautaje en medios ) 500 100,00% 100,00% 1800 1800 100.00% Pautaje en: This is Ecuador, Clave Turismo, Ladev,
DIFUNDIDAS A NIVEL visitantes no residentes, MC: COMUNICACION DE especializados Nany Guia de Oro
NACIONAL E INTERNACIONAL | vengan a la ciudad ACCIONES SOBRE EL | Difusion - publicaciones Director de
DESTINO ANIVEL en redes sociales Comunicacién
Comunicar e informar NACIONAL E Durante el 6; ZUBL'CDAC'ONES 6 2 Ot
sobre el destino turistico INTERNACIONAL urante el mes de diciembre se promocion6 a Quito
o etoion) rimestal) como un destino interesante para visitar con
¥la gestién instituciona fimestral diversas actividades que realizar. Los temas més
de Quita Turismo tratados fueron: Quito Tour Bus, la entrega de
publicaciones en redes Distintivo Q para varios locales, la promocion de la
sociales Quito Turismo 20 20 123,87% 123,87% 31000 384,00 100,00% APP UIO, actividades dentro de a ciudad en
frophaioiti feriados, Expoartesania, recorrido por el Mercado
(@EPMQuitaTurismo) Central y las serenatas quitefias en San Marcos, el
Foro Mundial de la Bicicleta, promocion de destino
por Afio Nuevo, promocion de rutas aereas,
promaci6n por Fiestas de Quito, promocion del video
Tu Historia Comienza en Quito, promocion Tour
Fiestas y mensajes navidefios
Informes de clipping | Medicion de impactos en| _ Alejandra Arias
medios 1) Informes de clipping con temas: Quito Turismo,
Quito Turistico, Verénica Sevilla. 2) Informe de
Informes de clinpin clipping del mercado europeo: Esparia, Alemania y
o m"" s 2 4 159,09%| 159,09% 22,00 35,00 100,00% Reino Unido. 3) Informe de clipping del mercado de
el Sudamérica: Argentina, Brasil y Colombia. 4)
Informe de clipping del mercado norteamericano;
USA, Canada y México.
Fotografia Incrementar el bancode | Director de -
fotografias Comunicacién Arrastres: Fotografias 36,67%| 36,67% 600,00 220,00 El proceso se realizara el siguiente afio
Soporte Formacion y Director de
actualizacion parael | Comunicacion 100,00% 100,00% 7,00 7,00
nal
VIDEO Difusion de imagen Director de ARRASTRE Jun (1)
institucional y objetivos |  Comunicacién Video promocional 0,00% 0,00% 1,00 - El proceso se realizaré el siguiente afio
empresariales roteles
Noticias en medios Difusion de imagen | Alejandra Arias
institucional y objetivos 275,00%] 200,00% 4,00 11,00
empresariales
Alejandra Arias
Quito Turismo informa al sector turistico; 70 nuevos
Generacion de Boletines 4 3 161,54%) 161,54%)| 52,00 84,00 75,00% establecimientos con el Distintivo Q; 10 cosas que
hacer en Fin de Afio en Quito.
Alejandra Arias
Evio de Newsletter a Quito Turismo informa al sector turistico; 70 nuevos
e NGO 1 3,00 270,00% 270,00% 10,00 27,00 100,00% establecimientos con el Distintivo Q; 10 cosas que
ases hacer en Fin de Afio en Quito.
Publicaciones Difusion de imagen | Alejandra Arias
institucional y objetivos Generacion de free )
empresariales en el oress on medios de 78 publicaciones FREE PRESS (noviembre y
exterior o I 2 2,00 426,32%| 426,32% 19,00 81,00 100,00% diciembre): Europa (39), Sudamérica (20),
Norteamérica (19).
internacional
Alejandra Arias
425,00%| 275,00% 4,00 17,00
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Alejandra Arias
350,00% 200,00% 2,00 7,00
COMUNICACIGN EN Director de 213 PUBLICACIONES 89,25%
MEDIOS DIGITALES Comunicacién Durante el mes de diciembre se promociond a Quito
como un destino interesante para visitar con
diversas actividades que realizar. Los temas mas
Desarrollo de tratados fueron: Quito Tour Bus, la entrega de
contenidos para Web, Distintivo Q para varios locales, la promocion de la
Redes Sociales /o 100 100 120,58% 12058% 137500 1658,00 100,00% APP UIO, actividades dentro de la ciudad en
campaias digitales en feriados, Expoartesania, recorrido por el Mercado
base al perfil del buyer Centraly las serenatas quitefias en San Marcos, el
persona de Quito Foro Mundial de la Bicicleta, promocion de destino
por Afio Nuevo, promocion de rutas aereas,
promocién por Fiestas de Quito, promoci6n del video|
Tu Historia Comienza en Quito, promocion Tour
Fiestas y mensajes navidefios
Director de
o n Manejo de Twitter INCREMENTO 24 SEGUIDORES
Crm:z‘:{‘:‘s‘;"ﬂ' ores 60 2 84,49% 88,30% 761,00 643,00 40,00% 4996 SEGUIDORES NOVIEMBRE
B 5020 SEGUIDORES DICIEMBRE
mensuales
Director de
Comunicacién Tasa de interaccion 1,50% 3,00% 135,56% 135,56%| 18,00% 24,40% 100,00%
Director de
Comunicacién Manejo de Twitter AUMENTO DE 41 SEGUIDORES
Promocional Esparcl. 140 a1 80,17%] 90,34% 1952,00 1.565,00 20,20% 118 959 SEGUIDORES NOVIEMBRE
it 119 000 SEGUIDORES DICIEMBRE
seguidores
Director de
Comunicacién Tasa de interaccién 1,50% 1,40% 93,33% 91,85%(  18,00% 16,80% 93,33%
Director de Manejo de Twitter MENOS 23 SEGUIDORES
Comunicacién Promocional Inglés.
Crecimiento de 30 10 - 8,33% 8,33%) 120,00 10,00 0,00% 7057 SEGUIDORES NOVIEMBRE
seguidore organicos 7034 SEGUIDORES DICIEMBRE
mensuales
Director de
Difusion de imagen Comunicacién Tasa de interaccion 1,00% 0,60% 88,33% 97,78%) 12,00% 10,60% 60,00%
institucional y objetivos
Incremento de followers | €mPresariales en redes Director de
y visitas a la web Comunicacién INCREMENTO 3 SEGUIDORES
":a"e“’ de FT‘IEbI","k 10 3 104,68% 104,68%) 1.217,00 1.274,00 30,00% 5521 SEGUIDORES NOVIEMBRE
romocional inglés 5524 SEGUIDORES DICIEMBRE
Director de
Comunicacién Engagement 4,00% 5,77% 210,71% 210,71%|  48,00% 101,14% 100,00%
Director de Vaneio de Facebook INCREMENTO 18 SEGUIDORES
Comunicacién P e Exoarol 500 18 118,53% 118,53% 6.000,00 7.112,00 3.60% 134 545 SEGUIDORES NOVIEMBRE
romocional Espancl 134 563 SEGUIDORES DICIEMBRE
Director de
Comunicacién Engagement 2,00% 2,30% 328,33% 328330  42.21% 138,59% 100,00%
Director de
Comunicacién Manelo orgénico INCREMENTO 76 SEGUIDORES
| J( € 600 76 84,07% 102,51% 7.616,00 6.403,00 12,67% 44 455 SEGUIDORES NOVIEMBRE
nstagram 44 531 SEGUIDORES DICIEMBRE
Director de )
Comunicacion Youtube, pduhhcauon de 225,00% 225,00% 4,00 9,00
videos
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Director de
Comunicacién
116 artes
La Ruta de los Classicos 14, Videos Redes 3,
Videos Adaptaciones y Artes Gool 6, Fotografias 6,
Feria del Libro 1, feriado diciembre: 15, GOUIO: 11,
Serenatas Quitefias: 6, Romeria El Quinche: 3,
y , Varios: 7, Saludos Fin de afio 2, Saludos Navidad
Artes promocionales 30 30) 105,39%| 105,39% 575,00 606,00 100,00% 3 Comocatoria COMQ 2, Evento de Accesibiidad 4,
Gool Video 6, Presentacion Rendicion de Cuentas
Invitacion Tu historia Comienza en Quito 3, Revista
Clave 2, Roll ups 3, Fotografias, Distintivo Q
Entrega de placasd, Rendicion de cuentas 1.
Nueva plataforma digital | Director de
Comunicacién 100,00%| 100,00% 1,00 1,00
NACIONAL Este valor incluye | a b
MEDIA VALUE B 24.900.292,26 ste valor incl "yed:jexﬁzs ‘e noviembre y
NOTICIOSO
MEDIA VALUE NACIONAL
NACIONAL
MEDIA VALUE . 530009742 Este valor incluye los meses de noviembre y
diciembre
PUBLICITARIO
INTERNACIONAL Este valor incluye los meses de noviembre
MEDIA VALUE - 7.197.548,29 e y
NOTICIOSO (NOV) diciembre
MEDIA VALUE INTERNACIONAL oy
MEDIA VALUE - -
PURLICITARIO
GASTOS COMUNES DE [ GASTOS COMUNESDE |  GASTOS COMUNES GASTOS COMUNES Director de

CCOMUNICACION

Inversion y Gestion

CCOMUNICACION

Inversiény Gestion del

Comunicacion

del Talento Humano

COMUNICACION,

Talento Humano
COMUNICACION.

Inversin y Gestion del
Talento Humano
COMINICACION

Inversin y Gestion del
Talento Humano
COMINICACION

Responsable: Directora de
Comunicacion (E)
ALEJANDRA ARIAS




