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V4
AMBITO GENERAL DE COMPETENCIAS DE LA ENTII RENDICION
DE CUEZI\6T2A§

NORMATIVA QUE DETERMINA LAS COMPETENCIAS DE LAENTIDAD
MEDIANTEORDENANZANO. 309, DE 5 DE MAYODE 2010, (COMPILADAEN EL CODIGO
MUNICIPALPARAEL DISTRITOMETROPOLITANOE QUITO) SE CREALA EMPRESARUBLICA
METROPOLITANBEGESTIONDEDESTINO'URISTICG QUITOTURISMO

¢ QUE HACE LA ENTIDAD?

FACILITARY GESTIONAREL DESARROLLOY PROMOCIONDEL TURISMOY LA INDUSTRIA
DE REUNIONEDEL DISTRITOMETROPOLITANME QUITO, EN ALIANZACONEL SISTEMA
TURISTICOY OTROS SECTORESPRODUCTIVOS EN BENEFICIODEL VISITANTELOCAL,
NACIONALY EXTRANJEROCONSIDERANDEL BENEFICIOY SATISFACCIOREL RESIDENTE
ENLASINICIATIVASQUESEEMPRENDANIENDIEND@ PROMOVERASMEJORE®RACTICAS
DE CALIDAD, SOSTENIBILIDAIE INNOVACION,Y CONTANDOCON TALENTO HUMANO
ESPECIALIZADO



V4
AMBITO GENERAL DE COMPETENCIAS DE LA ENTII RENDICION
DE CUEzl\éTzAg

OBJETIVOS ESTRATEGICOS
1. POSICIONARLACIUDADA NIVELLOCAL,NACIONAIE INTERNACIONAL

2. MAXIMIZAREL DESARROLLDEOFERTATURISTICAJRBANA' RURALICONICA

3. OPTIMIZAR.AATRACCIONDEINVERSIONEBNEGOCIOS

4. HACERDE QUITO UNA DE LAS CIUDADESVIAS ATRACTIVADE LATINOAMERICRARALA
REALIZACIOREVISITASTURISTICASREUNIONES EVENTOS

5. APOYARA LA CONECTIVIDAINTEGRAIDE LA CIUDADPARALA CAPTACIONDE VISITANTES
NACIONALES INTERNACIONALES

6. MEJORAROSNIVELEDEINGRESOBEDIVISARAL DESTINOA TRAVEDEMASVISITANTES,
MAYORESTADIAMASPRODUCTOSURISTICO®ISPONIBLESY MAYORNIVELDE CALIDAD
DELAOFERTA




V4
ALINEACION AL PMDOT RENDICION
DE CUENTAS
2022

PLAN METROPOLITANO DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL

OBJETIVQ 5: IMPULSARLA PRODUCTIVIDAL COMPETITIVIDADPARA UN CRECIMIENTO
ECONOMICANCLUSIVY CONRESPONSABILIDADCIAL

INDICADOROPERATIVO INDICEDE SATISFACCIONELVISITANTENORESIDENTENELDMQ

META MANTENEREN UN 80% EL INDICEDE SATISFACCIOREL VISITANTENO RESIDENTBEL
DMQAL 2023,

INDICADOROPERATIVQ %DERUTASTURISTICASULTURALESABILITADAS
META HABILITAREL 75%DELASRUTASTURISTICASULTURALESL 2023 (6 DE8 RUTAS)



PRESUPUESTEJECUCION PRESUPUESTARIA

GASTOS 2021 / 2022

AREAS

CODIFICADO

DEVENGADO

EJECUTADO CODIFICADO DEVENGADO Ba=n=e8ay.\p]e

RENDICION

DE CUENTAS

2022

)

FuenteSistema Financier@lympq ejerciciodiscales 2021 y 202ElaboracionGerencia Financiera

Administrativa

2021 2021 2021 2022 2022 2022
GASTOS GENERALES ADMINISTRAT  $ 1.484.509,4 $1.231.253,6  83% $1.757.921,0 $1.525311,d  87%
MERCADEO $714.782,0 $667.909,4  93% $1.314.961,8 $1.143728d  87%
DESARROLLO $407.503,3 $342.179.7  84% $710.2055  $636.773,5  90%
CALIDAD $ 441.521,4 $358.0747  81% $483.199,4  $443327,1  92%
INDUSTRIA DE REUNIONES MICE $369.474,6 $346.365,8  94% $498.314,1  $435.08L1  87%
COMUNICACION $ 546.285,4 $482.8134  88% $334.0265  $297.142.4  89%
ECSOT'\QZ.FEEC';AI'(‘:'EQC'ON Y ALIANZAS $253.870,8 $172.727,7  68% $338.684,4  $250.7284  74%
INTELIGENCIA DE MERCADOS $ 240.852,8 $156.997,4  65% $19.623,1 $19.623,1]  100%

TOTALES $ 4.458.800,0 $3.758.322, 00 $5456.9358  $4.751.714,8  87%




COMPRAS PUBLICAS ANO 2022

/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

) PROCEDIMIENTO DE ~ MONTO
DESCRIPCION CORTA DEL PROCESO TIPO CONTRATACION CONTRADO

SERVICIO DE RELACIONES PUBLICAS Y REPRESENTACION EN EL EXTERIOR PARA LA PROMOCIG . | CONTRATACION | | ,oc 000 oo

PARA LOS MERCADOS DE NORTEAMERICA, EUROPA Y RESTO DEL MUNDO PARA LOS AROS 2022 INTERNACIONAL Sthiad

SERVICIO DE ORGANIZACION DE EVENTOS PARA LA EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GE 1RO ESPEXCO DEL

TURISTICO CON LA FINALIDAD DE PROMOCIONAR EL DESTINO EN EL MERCADO LOCAL Y NACIOISERVIC N $  570.584,00

PERIODO 2022 Y 2023

CONTRATACION DE UN CONJUNTO DE ACCIONES DE PROMOCION Y DIFUSION DEL DESTINO QUI .

EVENTO TURISTICDEPORTIVO EN QUETECUADOR SERVICIRRERCLEERCRUIMELT  300.000,00

CONTRATACION DEL SERVICIO DE OPERACION TURISTICA PARA LOS VIAJES DE PRENSA (PRESS

INFLUENCERS (INFLUEN TRIPS), FAMILIARIZACION (FAM TRIPS), PERSONALIDADES, INVERSIONIS e

RELACIONADOS A LA INDUSTRIA DE REUNIONES (MICE), RUTAS TURISTICAS E INTERCAMBIO DE|SERVIC NEGOCIO $  271.233,90

DMQ DE LOS MERCADOS DE LA INDUSTRIA TURISTICA A NIVEL LOCAL, NACIONAL E INTERNACIO

2023

CONTRATACION DE UNA AGENCIA DE COMUNICACION Y/O PUBLICIDAD PARA FORTALECER LA DI )

7/ Lhb9f 59 viLeh ¢l wL{ah 9b O[ aow/!5h [hiLtl SERVICI COMUNICACION SOd$  183.149,50

Durante el periodo del mes de enero a diciembre del presente ejercicio fiscal, se ha realizado varias contrataciongsienisonagrometen

recursos del 2022 y 2023



[V 4
COMPRAS PUBLICAS ARO 2022 RENDICION
DE CUENTAS
2022

PROCEDIMIENTO DE MONTO
CONTRATACION CONTRADO

DESCRIPCION CORTA DEL PROCESO TIPO

SUBASTA INVERSA

| | | o | i | | | .
/ hbe¢w! ¢!'w [! aGLat[9a9b¢!/Ljb 59 C!/L[L5!59{ ¢! wN{SERVICI ELECTRONICA |$  124.400,00
SERVICIO DE SEGURIDAD Y VIGILANCIA PARA LAS INSTALACIONES DE LA EMPRESA PUBLICA QUI| o\ | SUBASTAINVERSA. 115 o0 o
DEPENDENCIAS, ELECTRONICA Y

SERVICIO DE ADQUISICION DE PASAJES AEREOS AL INTERIOR Y EXTERIOR DEL PAIS, PARA LA PA

TURISMO EN FERIAS, CONGRESOS Y OTROS EVENTOS EN EL PERIODO 2022 HASTA JUNIO 2023. SERVICI COTIZACION 3 99.353,16

GIRO ESPECIFICO [ EL

SERVICIO DE ORGANIZACION DE EVENTOS PARA LOS CLIENTES EXTERNOS DE QUMERCURIEMOI(SERVICI NEGOCIO

82.950,00

LIMPIEZA DE INTERIORES Y EXTERIORES TIPO lIIl. SERVICICATALOGO ELECTRO| $ 55.000,44

CONTRATACION DEL SERVICIO DE MANTENIMIENTO DE EDIFICIOS ADMINISTRADOS POR LA EMPF

TURISMO. SERVICI FERIA INCLUSIVA|$ 45.760,61

SUBASTA INVERSA

SERVICIO DE CAPACITACION TURISTICA PARA EL SECTOR TURISTICO DEL DISTRITO METROPOLITSERVICI ELECTRONICA

$ 42.000,00

Durante el periodo del mes de enero a diciembre del presente ejercicio fiscal, se ha realizado varias contrataciongaensngsometen

recursos del 2022 y 2023




CONVENIOS INTERINSTITUCIONALES RENDlClb,N
DE CUENTAS

CONVENIOY/IGENTESSINEROGACIONDE RECURSOS 2022

QUITO TURISMOHA SUSCRITO/ARIOSCONVENIOSE COOPERACIONON DIVERSASNSTITUCIONESON EL FIN DE
REALIZARY FACILITARELDESARROLLOEACTIVIDADERELACIONADAS. TURISMEN LA CIUDAD

AMBITODE SEGURIDAD

PROTECCIONDE LA INTEGRIDALFISICA,PSICOLOGICX ECONOMICAE LOS TURISTASNACIONALEY EXTRANJEROS
MINISTERI@ELINTERIOR2018.

FUNCIONAMIENTOE "PUNTOSDE INFORMACION SEGURIDADURISTICAY UNAOFICINADE ASISTENCIAL TURISTA
EPMMOP2020.

AMBITODE DESARROLLO

PROMOVEREL DESARROLLOURISTICODE POBLACIONEEN LA PARROQUIADE PERUCHO-GOBIERNOAUTONOMO
DESCENTRALIZAIRKARROQUIARURALPERUCH®©O2020.



CONVENIOS INTERINSTITUCIONALES REN DICI‘OIN

DE CUENTAS
2022

PROYECTOBEVINCULACIONCONLA COLECTIVIDALPASANTIASJUNIVERSIDABENTRAIDELECUADOR2019;
MEJORAREL NIVEL DE INGLESDE LAS PERSONA®)UE TRABAJANDIRECTAO INDIRECTAMENTEN LA ACTIVIDAD
TURISTICACENTRCECUATORIAN®IORTEAMERICANQ018.

FORTALECIMIENTAE CAPACIDADES

ACCIONESDE COOPERACIOMDMINISTRATIVA

SERVICIOSIUDADANOSBALCONDE SERVICIOSMDMQ 2021;
ESPACIENTREGADBGARAADMINISTRACIOBIOMOESTACIONAMIENTRUBLICOEPMMOP2013;

OCUPACION,USO Y MANTENIMIENTCDEL AREA E INFRAESTRUCTURRLAZA DEL CENTRODE CONVENCIONES
BICENTENARIEEPMMOP2013;

MANTENIMIENT® MEJORAEIMAGENDELESPACIVERDECONSORCIBROSTATUSITELSA 2022




CONVENIOS INTERINSTITUCIONALES REN DICI‘O,N

DE CUENTAS
2022

ACCIONEDE COOPERACIONDMINISTRATIVA INGRESOECONOMICOBARAQUITOTURISMO

1.- ENTREGASPACIME 1.590,38 M2 UBICADOEN LASINSTALACIONEBELANTIGUOAEROPUERTEEMGIREPR
2020;

2.- EJERZA.ACOMPETENCIPEMATRICULACIOMEHICULARENEL ESPACIGISCICDE 14.192 M2 -AMT- 2013

CONVENIOVIGENTECONEROGACIONDE RECURSOS

CONVENIOINTERINSTITUCIONANO. EPMGD2022-06-UNIVERSIDAIANDINA SIMONBOLIVARSEDEECUADOR
UASB CONELFIN DEFORTALECERASCAPACIDADESE LOSGESTORESBURISTICOSSUSDESTREZAS TRAVEDE
CAPACITACION ASISTENCIAECNICA ASICOMOTAMBIEN,DISENARE IMPLEMENTAEL TURISMGCOMUNITARIQY
FINALMENTREALIZAFELDISENMEBATERI/ADEINDICADOREBJRISTICAELARURALIDADB 2022



RES

UMEN POA 2022

/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

RECURSOS RECURSOS
PROGRAMA  PROYECTO ACTIVIDADES NS N TOTAL
GFAEJECUCIONGESTIORELOSGASTOSENERALEEOPERACIODE
QUITOIURISMD 1.282.445,74 475.475,27| 1.757.921,01
MERCADECG DESARROLL® FORTALECIMIENTRE LOS MERCAD(
PRIORITARIFSRISTIC@ELDISTRITMETROPOLITANXEQUITO 577.367,11 737:594,49)  1.314.961,60
DESARROLL® FORTALECIMIENTRE LOS PRODUCTOSURISTIC
EXISTENTE®OTENCIALESIZONASJRBANAS RURALESELDISTRIT 495.755,51 214.450,01|  710.205,52
METROPOLITANIEQUITO DESARROLLO
MICE - FORTALECIMIENTDELCLUSTEREL SEGMENT®E NEGOCI(
TURISMO QUITO |MICEENELDISTRITMETROPOLITANIEQUITO 221.254,72 271059401 498.314,12
sOSTENIBLE PESTINO [CALIDAD FORTALECIMIENEOMPLEMENTACIODE NORMATIVASE
~ TURISTICQOCALIDAD EN LOS ESTABLECIMIENTORJRISTICOSDEL DISTRIT 369.990,85 113.208,63| 483.199,48
METROPOLITANIEQUITO
COMERCIALIZACION COMERCIALIZACIOK FORTALECIMIENTDE
UNIDADEBENEGOCIOEQUITOTURISMQY DEALIANZAESTRATEGI( 182.056,48 156.627,97|  338.684,45
FORTALECIDAS
COMUNICACIONDIFUSIOMDELOSPRODUCTORJRISTICAEEQUITOY
DE LAS ACTIVIDADESINSTITUCIONALES NIVEL NACIONAL 329.027,11 4.999,41| 334.026,52
INTERNACIONAL
INTELIGENCIBE MERCADOS DESARROLLOFORTALECIMIEN DE
SISTEMANSTITUCIONBEINDICADORESIRISTICOS 11.102,48 El220.64 19.623.18
TOTAL 3.475.000,00 1.981.935,82| 5.456.935,82




/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

ACTIVIDADES QUITO TURISM
2022
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DIRECCION DE ALIDAD



ACTIVIDADES 202PIRECCION DE CALIDAD

REGULACIONCATASTRO TURISTICO REMN DICI6N

DE CUENTAS
2022

CONVENIO DE TRANSFERENCIADE

'Q.N‘. COMPETENCIAS1 DE AGOSTO DEL
2001 CATASTRO A DICIEMBRE 2022

ACTIVIDADES RURALURBANC TOTAL %
ALIMENTOS Y BEBIDAS 610 | 2.986 | 3.596 | 65,06%
CONVENIDE DESCENTRALIZACIGDE OPERACION E INTERMEDIACION TURIST| 55 779 | 834 | 15,09%
COMPETENCIASCONCERNIENTESAL
OTORGAMIENTODEL REGISTRO DE ALOJAMIENTO 150 | 588 | 738 | 13,35%
TURISMOQ9 DEABRILDEL2008

RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIE

[0)
/ ALIMENTOS Y BEBIDAS 29 | 140 | 169 | 3,06%

TRANSPORTE TURISTICO 28 85 113 | 2,04%
REACIONDE LA EMPRESAUBLICA ; )
EAETRC(;EC';BTANADE GEgT,gN DCE RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIE 37 39 76 1,38%
@ DESTINO TURISTICO ORDENANZA -
PO ) METROPOLITANAIO. 309 DE 2010. CENTRO TURISTICO COMUNITARIO 1 - 1 0,02%
& =® (ACTUAL CODIGO _ MUNICIPAL
ORDENANZA METROPOLITANA TOTAL 910 | 4.617 | 5527 | 100%

NO.001).



ACTIVIDADES 202PDIRECCION DE CALIDAD

REGULACIOINCANTIDAD DE EMPLEO URBANO Y RUR

EMPLEO POR ACTIVIDADES 2022

ACTIVIDADES RURAL URBANO
ALIMENTOS Y BEBIDAS 3.725,00 | 17.961,00
ALOJAMIENTO 732,00/ 4.198,00
OPERACION E INTERMEDIACION TURISTICA 172,00/ 4.168,00
RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENTO / ALIMENTOS 146,00 765.00
BEBIDAS
TRANSPORTE TURISTICO 137,00 594,00
RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENTO 183,00 311,00

TOTAL 5.095,00 | 27.997,00

o/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

EN EL ANO 2022 SE CONTABILIZAROI3.092
EMPLEADQOS

A 27.997 URBANO
A 5.095 RURAL




ACTIVIDADES 202RIRECCION DE CALIDAD

REGULACION REND|C|6N
DE CUENTAS

2022

REGULACION

A5.527 ESTABLECIMIENTIJRISTICOSATASTRADOS

A7.760 VERIFICACIONE®E NORMATIVATURISTICAY
PROTOCOLOBEBIOSEGURIDAD

A70 OPERATIVOSY/O BARRIDOSDE REGULACIONY
CONTROL

A5.985 USUARIOSATENDIDOSDE MANERAFISICA Y
DIGITAL

A25 ASISTENCIASAL PROYECTOMUNICIPIO EN TU
BARRIO




ACTIVIDADES 202RIRECCION DE CALIDAD

DISTINTIVO Q R%g%b%k%!

2022

1 301 ESTABLECIMIENTOBORMAN PARTE

DEL PROGRAMADE CALIDAD TURISTICA

DISTINTIVAD 2022

202 ALIMENTOY BEBIDAS

09 HUECASPATRIMONIALES

48 ALOJAMIENTOSURISTICOS

39 AGENCIADE SERVICIOSURISTICOS

CALIDAD TURISTICA OPERADOREBJRISTICOS DUALES
DISTINTIVO Q ——— 1 02 SALADERECEPCIONESBANQUETES

01 CENTRODE CONVENCIONES

= =/ =2 =2

Con corte al 31 de diciembre del 2022, 301 establecimientos cuentan con e

reconocimiento a la Calidad Turistica Distintivo Q.



ACTIVIDADES 202RIRECCION DE CALIDAD

DISTINTIVO Q

EVENTO ENTREGA DEL RECONOCIMIENTO A
CALIDAD TURISTICA

EL 16 DE NOVIEMBRESE RECONOCI® 81 ESTABLECIMIENTOS
ENTRE NUEVOS (37), CATEGORIA0 OR O@6) QUE HAN
PERMANECIDMAS DE 9 ANOSY HAN CUMPLIDOCON LOS
ESTANDAREBECNICOSUPERIORESL 90% YO PL AT (18 O &
QUE HAN CUMPLIDO CON EXCELENCIALOS ESTANDARES
TECNICO®ELPROGRAMA

o/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

WORKSHOP RUEDA DE NEGOCIOS

DEL24 DE NOVIEMBREDURANTH-A JORNADA 28 EMPRESARIO3EL
SECTORTURISTICOMANTUVIERONCERCADE 800 REUNIONESDE
NEGOCIOSCON POTENCIALESOPERADOREY PROFESIONALES®SE
TURISMO,CON EL FIN DE ESTRECHARELACIONEEOMERCIALES
CREARNUEVAPORTUNIDADESNELMERCADO




ACTIVIDADES 202DIRECCION DE CALIDAD

CAPACITACION TURISTICA

PERSONAS CAPACITADAS
2017-2022

2017 2018 2019 2021 2022

TEMAS COMO:

BUENAS PRACTICAS DE MANUFACTURA.
RECEPCIONISTA DE ALOJAMIENTO TURISTICO.
AGENTE DE RESERVAS.

REPOSTERIA Y DULCES TRADICIONALES.
GASTRONOMIA CON IDENTIDAD.
ORGANIZADOR DE BODAS.
CALIDAD EN EL SERVICIO Y ATENCION AL CLIENTE.
BARISMO.

TALLERES DE SPEAKING EN IDIOMA INGLES PARA POLICIA TURISTICA.

o/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

A NOTAACLARATORIA: DE ACUERDO CON
CODIGO MUNICIPAL (CAPITULO 13, DE LA
TASA POR FACILIDADES, DEL ARTICULO 17

HASTA 1715), LA TASA POR FACILIDADES
SERVICIOS TURISTICOS ES RETRIBUTIVA
SERVICIOS PUBLICOS COMO: CAPACITACI(
12,5% DE LO RECAUDADO.




ACTIVIDADES 202DIRECCION DE CALIDAD Y
RENDICION

CAPACITACIONES
DE CUENTAS
2022

A SATISFACCION DEL SECTOR TURISTIEO
CAPACITACIONES 2022

A 40 EVENTOS DE CAPACITACION

EJECUTADOS DE JULIO A
DICIEMBRE 2022, EN MODALIDAD:

A PRESENCIAL (15);
J A VIRTUAL (11);

A MIXTA (14);

A ALCANCE: 1.286 TRABAJADORES

DEL SECTOR TURISTICO DEL DMQ
J CAPACITADOS.
A INVERSION $28.965,00.




ACTIVIDADES 202DIRECCION DE CALIDAD

CAPACITACION TURISTICA REMN D|C|6N
DE CUENTAS
2022

CAPACITACIONURISTICA

A 188 EVENTOSDE CAPACITACIONEJECUTADOS40
CURSOSCONTRATADOY 148 CHARLASCORTASDE
AUTOGESTION)

A 42 VIRTUALES
A 146 PRESENCIALES

A5,661 PERSONASAPACITADAS(1.286 EN CURSOS
CONTRATADOSY 4375 EN CHARLAS CORTAS DE
AUTOGESTION)

A1,5 TUTORIADE SEGUIMIENTOELCURSME INGLES
BASICAMPARTIDOA 25 COMERCIANTH¥ ELMERCADO
SANFRANCISCO

APRIMERAASEDELPROGRAMA TAXNF | T R(ROD N 6
CONDUCTORHSE TAXISFORMALES)




ACTIVIDADES 202DIRECCION DE CALIDAD

[V 4
CONGRESO GASTRONOMICO RENDICION

DE CUENTAS
2022

CONGRESO GASTRONOMICO

0SAL

QUI TEa A¢

AO8 CONVERSATORIOS CON PRENSA ESPECIALIZADA Y CHEFS\
NACIONALES Y EXTRANJEROS.

AOQ PONENCIAS DE CHEFS REPRESENTANTES DE UNIVERSIDADE

INSTITUTOS GASTRONOMICOS (COOKING CLASS Y CONFERENCI/
MAGISTRALES).

AB33 ASISTENTES DURANTE LOS 03 DIAS DE CONGRESO.

S E
AS




HITOS 2028 DIRECCION DE CALIDAD

REGULACIONCATASTRO TURISTICO RENDICION
CATASTRO TURISTICO AL 2023 2022
ACTIVIDADES RURAL URBANC TOTAL
ALIMENTOS Y BEBIDAS 644 3.108 3.752 65.8%
OPERACION E INTERMEDIACION TURISTICA 58 778 836 15%
ALOJAMIENTO 156 592 748 13%
RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENT|
! 0,
ALIMENTOS Y BEBIDAS 31 146 177 3%
TRANSPORTE TURISTICO 29 84 113 3%
RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENT|
ORGANIZADORES DE EVENTOS, CONGRES 33 32 65 1%
CONVENCIONES
RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENT 6 5 11 0.2%
PARQUES DE ATRACCIONES ESTABLES S
RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENT| 1 1 2 0,04%
CENTRO TURISTICO COMUNITARIO 1 - 1 0,02%
TOTAL 959 4.746 5.705 100%

A EN LOSMESE®EENEROFEBRERQY MARZ(02023 SEREGISTRARORB6 ESTABLECIMIENTOBJEVOSY SEESPERALEGARA UN APROXIMADQ
DE1051 ESTABLECIMIENT®EGISTRADPARADICIEMBRBELMISMQANQ

A ASI TAMBIEN HASTA EL MES DE MARZO 2023 CONTAMOS CON 5.705 ESTABLECIMIENTOS REGISTRADOS, DE LOS CUALES 959 SE UB
RURALES, MIENTRAS QUE 4.746 ESTABLECIMIENTOS SE UBICAN EN ZONAS URBANAS.




HITOS 2028 DIRECCION DE CALIDAD v
REGULACIONCANTIDAD DE EMPLEO URBANO Y RUR RENDICION

DE CUENTAS
2022

EMPLEO EMPLEO
RURAL URBANO

ACTIVIDADES

ALIMENTOS Y BEBIDAS 3.837 18.628 ACTUALMENTESE CONTABILIZA 33.983
EMPLEADQS

ALOJAMIENTO 750 4.250 A 28.737 URBANO

OPERACION E INTERMEDICACION TURISTICA 179 4.180 A 5.246 RURAL

RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENTO / ALIME 149 299 SIN EMBARGO,CON LA APROBACIONDE LA

Y BEBIDAS REFORMAAL CODIGO MUNICIPALPARA LA

TRANSPORTE TURISTICO 139 582 SIMPLIFICACIONDE TRAMITES, SE ESPERA
. 3 ALCANZAR UN APROXIMADO DE 89.583

RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENTO / EMPLEADOSCON UN TOTAL DE 15.000

ORGANIZADORES DE EVENTOS, CONGRESOS Y 144 166

ESTABLECIMIENTG®REGISTRADCGSN TODOEL

CONVENCIONES DMQ

RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENTO / PARQ
ATRACCIONES ESTABLES

RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENTO 8 9
TOTAL GENERAL 5.246 28.737

40 123




HITOS 2028 DIRECCION DE CALIDAD

REGULACION

REGISTRO
MES TURISTICO INSPECCIONE

ABRIL 85 641
MAYO 85 630
JUNIO 85 756
JULIO 85 608
AGOSTO 85 672
SEPTIEMBRE 85 114
OCTUBRE 85 672
NOVIEMBRE 85 588
DICIEMBRE 85 630
TOTAL 765 5911

/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

ORDENANZME SIMPLIFICACIONDE TRAMITES

ACUENTA CON 03 ARTICULOSY 05 DISPOSICIONES
TRANSITORIAS

ALAS ACTIVIDADESECONOMICAEN LAS CATEGORIAS
TURISTICOS SE SUJETARAN AL PROCEDIMIENTO
ADMINISTRATIVSIMPLIFICADCCONEXCEPCIOE LAS
TIPOLOGIAEZIAY CZIB.

AOTORGAEL TERMINODE 10 DIASCONTADOSA PARTIR
DEL INGRESCDEL TRAMITEPARAQUE EL INTERESADO
FINALICE LA DECLARACION RESPONSABLE DE
CUMPLIMIENTO

AESTABLECEA INSPECCIOROSTERIOR LA EMISIONDE
LALUAE

AINICIODEIMPLEMENTACIONOCTUBRER023.



HITOS 2028 DIRECCION DE CALIDAD

CAPACITACION REN DICI6N
DE CUENTAS

2022

ADESDEEL MES DE ENEROA
MARZ0O2023 SEREALIZARON 7
EVENTOS DE CAPACITACION

PROYECCION ABRIL A DICIEMBRE 2023

ACTIVIDADES CANTIDAD |PARTICIPANTE CON UN TOTAL DE 732

PARTICIPANTES
CAPACITACIONES CONTRATADAS 58 2.030

ASEPREVEUN APROXIMADOE

. 158 CAPACITACIONEEON UN
CHARLAS POR AUTO GESTION 100 3.700 TOTALDE 5.730 PARTICIPANTES

PARAELANO2023.




/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

DIRECCION DE DESARROLLC



ACTIVIDADES 202RIRECCION DE DESARROLLO

COMPETENCIAS RENDIC|6N
DE CUENTAS

2022

2. RED DE TURISMO RURAL 4. FACILIDADES TURISTICAS A NOTAACLARATORIADE
- GENERACIONDE GESTORESTURISTICOS - IMPLEMENTACION DE FACILIDADES ACUERD@ONEL CODIGO
COMUNITARIOS,  INTERCAMBIO  DE TURISTICAS ESCALINATAY MIRADORES, MUNICIPAKCAPITULOL3,
EXPERIENCIA®)ESARROLLOE PRODUCTOS ~ MANTENIMIENT® ADECUACION DE LA TASA POR

TURISTICOSACADEMIAINIVERSIDADES FACILIDADES, ARTICULO
1706 HASTA 1715, LA

TASAPOR FACILIDADEY
SERVICIOSURISTICOES

RETRIBUTIVA DE
4 SERVICIOS PUBLICOS

COMO DESARROLLO
TURISTICO 12,5% DE LO
RECAUDADO
1. SEGURIDAOURISTICA 3. GESTIONDEL DESTINO 5. INNOVACION TECNOLOGICA EN LA INDUSTRIA
TURISTICA
-PUNTOS DE INFORMACION -MANOS EN LA RONDA, RUTAS -PROYECTO BID OCOMPETI TIY¥I DAD
TURISTICA, CON POLICIA (DIURNAS/NOCTURNASYCENTROHISTORICO- SOSTENIBILIDADELSECTOR URCSTI CO6
NACIONAL LA MARISCAL - BARRIOS Y RURALIDAD,
-INCLUIR PUNTOSDE SEGURIDAD  ACTIVACIONESLARONDA LAMARISCAL - PROYECTOTURISMOPATRIMONIAL FONDO
TURISTICA EN  PRINCIPALES -ESTRATEGIA GASTRONOMICA LOCAL, FRANCESCOLOMBIAMEXICOY ECUADOR
ESTACIONEBELMETRO NACIONAL E INTERNACIONALEN CONJUNTO

CONEMPRESARIVADAY ACADEMIA



ACTIVIDADES 202RIRECCION DE DESARROLLO

RESULTADOS

UJ

HITOS NUMERO UNIDAD
DISENO DE PRODUCTOS 057 ATRACTIVOS
TURISTICOS INVENTARIADOS
FORTALECIMIENTO
INTERCAMBIOS DE
CAPACIDADES LOCALES 11 EXPERIENCIAS
GESTORES TURISTICOS
RURALES 60 GESTORES FORMADOS
SISTEMA DE INFORMACI( PARROQUIAS RURALES
TURISTICA RURAL 12 CON INFORMACION
TURISTICA
] PARROQUIAS
q
FACILIDADES TURISTICA 22 INTERVENIDAS
- . ] ZONAS ESPECIALES
SENALIZACION TURISTIC 2 TURISTICAS
ESTRATEGIA A
GASTRONOMICA 1 ESTRATEGIA DISENADA
RUTAS GASTRONOMICAY 10 RUTAS DISENADAS
SEGURIDAD TURISTICA 165 PERSONAS CAPACITADA
] PUNTOS DE SEGURIDAD
SEGURIDAD TURISTICA 3 TURISTICA OPERATIVOS
PUNTOS DE INFORMACI(
INFORMACION TURISTICA 3 TURISTICAEN

FUNCIONAMIENTO

/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

HITOS NUMERO UNIDAD
GUIA AQUICITO 33 SSII:?AEESLAS 33 PARROQUIAS
RUTAS TURISTICAS 23 RUTAS RURALES
RUTAS TURISTICAS 15 RUTAS URBANAS
CONGRESO SAL QUITENA 90 EXPOSITORES
FESTIVAL SAL QUITENA 105.000 | ASISTENTES

ESTRATEGIA

GASTRONOMICA

QUITONOMIKA:

QUITO TURISMG AEI

Alianza para el
emprendimiento
e innovacion

co =
==V R © RE.EMPRENDE
Gretromomit

Estrategia Nacional de
Posicionamiento de la
Gastronomia Ecuatoriana



ACTIVIDADES 202RIRECCION DE DESARROLLO

v d
RURALIDAD RENDICION

GESTORES CULTURALES COMUNITARIOS INTERCAMBIO DE EXPERIENCIAS DESARROLLO DE PRODUCTOS
A BENEFICIARIOS RURALES; COMUNAS LLANO GRANDE, VALLE DE IOS DESARROLLO DE CAPACIDADES

A DESARROLLO DE PRODUCTOS CHILLOS, TUMBACO, RUTA ESCONDIDA, LOCALES;
TURISTICOS; ENCUENTRO CON LAS 33 PARROQUIAS EN GENERACION DE INDICADORE

A VALLE DE LOS CHILLOS, RUTA COORDINACION CON LA CONAGOPARE. TURISTICOS RURALES.

ESCONDIDA, CHOCO ANDINO,
VALLE DE TUMBACDO.




ACTIVIDADES 202PIRECCION DE DESARROLLO

v d
INTERVENCIONES RURALIDAD RENDICION

- DE CUENTAS
2022

San José
' de Minas

Atahualpa
Nanegal Chavezpamba

Per&ho
Gualea uéllaro

Nanegalito
. San
. Calacali i

Pacto

omasqui Guayllabamba
Calderén

lano T.':lbabelaEI |

Yaruqui

Checa

Lioa Tumbaco

oEolo
nocoto%efged Pifo.

Alangas'

Amaguafia ‘
Division parroquial del
Distrito Metropolitano de Quito Pintag
BN Parroquias urbanas
[ ] Parroquias intervenidas




ACTIVIDADES 202DIRECCION DE DESARROLLO

INTERVENCIONES RURALIDAD

/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

TERRITORIO FACILIDADES TERRITORIO FACILIDADES
TERRITORIO TIPOLOGIA DE FACILIDAD CANTIDAD TERRITORIO TIPOLOGIA DE FACILIDAD CANTIDAD
TUMBACO SHENES O3 CIPIEE T G MEE B (e 2 TUMBACO Sefiales de aproximacion en madera inmunizada 2
Sefiales de normativa y concienciacién en madera inmunizadf 1
— - - Letras en bloque 1
Sefiales de aproximacion en madera inmunizada 3
COM U NA Sefiales de normativa y concienciacion en madera inmunizadg 1 PINTAG Pictograma con poste y claqueta 4
Banca con espaldar de madera inmunizada de teca 3 Sefales de madera inmunizagéctogramas 2
ANGAMARCA Mesas tipo picnic con cubierta, con madera inmunizada de tecp 4 CALDERON Sefiales de madera inmunizagctogramas 4
Pasamanos cercas de madera inmunizada de teca 250 Panel informativo de madera 2
EL TINGO Letras en bloque 1 Sefiales de madera inmunizagictogramas 4
Sefiales de madera inmunizaghctogramas - ) T - )
ctog 2 CORREDOR OSO l)IZSeﬁaIes de normativa y concienciacion en madera inmunizada 1
COMUNA SAN Mesas tipo picnic con cubierta, con madera inmunizada de tech 4 ANTEOJOS/ NANEG :
PEDRO DEL TIN(¢ Pasamanos cercas de madera inmunizada de teca 166 NANEGALITO, NOND) Pictograma con poste y claqueta 9
Pérgolas de madera inmunizada de teca 1 Sefiales de aproximacion en madera inmunizada 2
COMUNA Pérgolas de madera inmunizada de teca 1
AMBUELA Panel informativo de madera 1 NONO Panel informativo de madera 1
(PERUCHO) Pictograma con poste y claqueta 4
Sefiales de madera inmunizagsctogramas 3 ALANGASI Sefiales de aproximacion en madera inmunizada 3
Pictograma con poste y clagueta 4 Panel informativo de madera 1
Pérgolas de madera inmunizada de teca ) B
- g p oy —— 814 Banca con espaldar de madera inmunizada de teca 3
asamanos cercas de madera inmunizada de teca
RUTA ESCONDII - - Mesas tipo picnic con cubierta, con madera inmunizada de tgca 4
Banca con espaldar de madera inmunizada de teca 4 LA MERCED
Mesas interpretativa de aluminio 1 Sefales de normativa y concienciacién en madera inmunizada 1
Mirador 12 Pérgolas de madera inmunizada de teca 4
Sefiales de aproximacién en madera inmunizada 5




ACTIVIDADES 202DIRECCION DE DESARROLLO

CONVENIO CON LA UASB RENDICI&),N
DE CUENTAS

2022

CONVENIO CON LA UNIVERSIDAD ANDINA SIMON BOLIVAR

EN EL MES DE OCTUBREDE 2022, SE FIRMO EL CONVENIOINTERINSTITUCIONANO. EPMGD2022-06-CON LA
UNIVERSIDABNDINASIMONBOLIVARSEDEECUADOR UASB CONEL PROPOSITOE FORTALECERASCAPACIDADEBE
LOSGESTORESURISTICOSSUSDESTREZASA TRAVEDE CAPACITACION ASISTENCIAECNICA ASICOMOTAMBIEN,
DISENARE IMPLEMENTAEL TURISMCCOMUNITARIQY FINALMENTHREALIZAREL DISENCDE BATERIADE INDICADORES
TURISTICAELARURALIDAD 2022

-
=¥

quie | Qiiito  \~_S |/

£\ UNIVERSIDAD ANDINA
SIMON BOLIVAR

Ecuador




ACTIVIDADES 202DIRECCION DE DESARROLLO

ASISTENCIA TECNICA BID RENDlClC‘),N
DE CUENTAS

ASISTENCIAENICABID 2022

ELBID, EL17/ 12/ 2021 LANZOLA CONVOCATORIBEDESTINOSURISTICO®E AMERICA_ATINAY EL CARIBE LA CUALPRETENDE
APOYARA 10 DESTINOSGANADORESEN LA ASISTENCIATECNICAPARA LA DETERMINACIONME SU NIVEL DE DESARROLLO
TECNOLOGICO

QUITOTURISMQCONEL APOYODE COAPLICANTE®ELSECTORPRIVADO EL BURODELCENTRCHISTORICAME QUITOY ELBURO
DE CONVENCIONESE QUITQ POSTULCEN LA CONVOCATORIASIENDOUNO DE LOSGANADORESONEL DESTINOO DI STRI1 TC
METROPOLITANMEQU | TO®OEBE107 POSTULANTES)

PROGRAMA e
PRODUCTO® RECIBIR A7

TURISMO e
. i . o 1
1. - DIAGNOSTICGOBRENIVELDEMADUREZECNOLOGICANFUNCIONDEPRINCIPALERETOSY, PO ([‘

2. - PLANDETALLADMEACCIONY PREINVERSION

\3BID

ZONASDE ESTUDICEN EL DMQ ELCENTRMHISTORICOLAMARISCAY ELCHOCOANDINO S
TIEMPOESTIMADO 1 ANQ i
INICIODE LA ASISTENCIAECNICA JULIO2022.

SINEROGACIONDE FONDOSDE QUITO TURISMO



ACTIVIDADES 202DIRECCION DE DESARROLLO

V4
PROYECTO PATRIMONIO Y TURISMO SOSTENIBtEq2Bp! RENDICION

DE CUENTAS
2022

QUITO TURISMO,FORMAPARTEDEL PROYECT@® PAT R1 MOTNRISMO
S OS T E N [EBAQUELESORGANIZAD®OREL MINISTERICPARAEUROPAY il

DE ASUNTOSEXTERIORE®E LA REPUBLICARANCESAA TRAVESDE LA “‘_'“’*‘}”55%“
ORGANIZACIONRANCESSBITEETCITES

EL PROYECTES TRIANUALY TIENEEL PROPOSITCDE FORTALECER.OS

CONOCIMIENTOSEN MANEJO Y VALORACION DEL PATRIMONIO Y

PROMOCIONCON FINESTURISTICOE TRESCIUDADE®E FRANCIAY DE

TRESPAISES ATINOAMERICANOSOLOMBIAMEXICOY ECUADORSIENDO
LASCIUDADEE&SCOGIDABARAEL PAISQUITO, CUENCAY LOJA

EN EL ANO 2022 SEREALZO.A REUNIONDE LANZAMIENT@ELPROYECTO
CONLOSSOCIOY LAPRESENTACIODE LASPOLITICADEPATRIMONIO




HITOS 2023DIRECCION DE DESARROLLO

HITOS

NUMERO

UNIDAD

SEGURIDAD TURISTICA ME] 3 PUNTOS DE INFORMACION
RUTAS TURISTICAS NUEVAS 14 RUTAS RURALES
RUTAS TURISTICAS NUEV/ 6 RUTAS URBANAS

FESTIVAL SAL QUITENA 90 EXPOSITORES
FESTIVAL SAL QUITENA 105.000 ASISTENTES
FACILIDADES TURISTICA$ 22 PARROQUIAS VOCACION

TURISTICA

SENALIZACION TURISTIC/

ZONAS ESPECIALES TURIST

o/
RENDICION
DE CUENTAS

2022




HITOS 2028 DIRECCION DE DESARROLLO

CONVENIO UASBISUALIZADOR DE INDICADORES TURIS

. C & turismo.lexie.click 2 % b
HITOS NUMERO UNIDAD @ .:Sistema de Gesti.. [ Email QT PLANIFICACION AC..
/ Cayapas Y 4
f Imbabure () liva
FORTALECIMIENT( olJlTQ T hesleisa o Reservo > aeeup e LaBoia
0 L
INTERCAM BIO DE /] b e Qule - !,(A:/,);'l(:r';:‘z;u Ve \ v//f - Pimaripira P Ao
CAPACI DADES 4 EXPER I ENCIAS e, < e 1Y J_=Chindul Quinindé LadGoiondines = Ibarra l:;
LOCALES )t 3::;;3 lelgt"g 4] y cq)mm. e,
1 Otavalo
”
FORTALECIMIENT( | La Ynion % e
Indicadores A\ a i
CAPACIDADES 160 PERSONAS CAPACITADAB A o | AP :
L . = San Bfoni [ (- ]
LOCALES « ALOJAMIENTO T JraereRy % getncR NIID«Z’/Z'IIIZ/ )
i Valle Hermoso. Cayambe /
o Estancia media turistas # El Quinche Coco //
G ESTOR ES extranjeros “% Yaruqui
- 120 GESTORES FORMADOS o Estancia media turistas Quit,
TURISTICOS RURAL nacionales Elcarme AT y Parque
o Ingresos promedio ?””“‘” oomingo R g Sangolqui ¥ £l CHbeo Nacional
de'los Tsachilas Amh )} } | Sumaco
o Namero de personas Flavig'Alfaro \\ ¢ - NopGrleras
SlSTEMA DE ocupadas \ Bosque Basta ]
o Percepcion de la calidad de ; Machachi Reserva S
IN FORMACION 24 PARROQU IAS’ RU RAI’—ES C( las baterias sanitarias de ( b //"ﬁ, Pifaton C‘mloglm
. INFORMACION TURISTICA acceso publico 7 /S 4 & lparque nsand napo A
["9: Nacional >
TU RlSTICA RU RAL o Percepcion de la calidad de Ll Sighos )2 L‘r::lu[utnlu Lore|
4
las vias de acceso 1
o Percepcién de la calidad de Satopay "
los espacios publicos Saquisil
ESTRATEGIA L o Percepcion de seguridad en S‘T:%T‘l’:("n " { . L1l1:c Archidona
¢ 2 4 eserva. unga
GASTRONOMICA 4 FERIAS GASTRONOMICA$ el barrio b LaMand e cologica B Vi X
o Percepcion del acceso a i Erefmpaime Quevedo Los Ilinizas San M.guel ¢
conectividad en telefonia ok o { deskicedo, J
e > 4 Y Parque

/
RENDICION
DE CUENTAS

2022




HITOS 2028 DIRECCION DE DESARROLLO v
CONVENIO UASBISUALIZADOR DE INDICADORES TURIS RENDICION
DE CUENTAS
2022

TURISMO LEVANTAMIENTO DE INFORMACION

eimpresa Piblica Metropolitana (i DEFINICIONDEINDICADOREBRINCIPALE® ASOCIADQS

éiifcﬁil'fizlﬂzDes“”'f’ furistico i DEFINICIONDELFORMULARI®ARALEVANTAMIENTOEINFORMACION
U DESARROLLOELAPLICATIVADECAPTURMAEINFORMACION

UNIVERSIDAD ANDINA

o i DESARROLLDELVISUALIZADOBEOGRAFICGONINFORMACIORSTADISTIGA

@ VISUALIZACION DE INFORMACION

i GENERACIORELABASEDEDATOS

u DEFINICIOI\DE LA ESTRUCTURME VISUALIZACION CATALOGOSINDICADORESFUENTESDE
INFORMACION)

i  CALCULCDEINDICADORES
i  ELABORACIOREFICHASVIETODOLOGICAS



HITOS 2028 DIRECCION DE DESARROLLO

PROYECTO PATRIMONIO Y TURISMO SOSTENIB{.E(Q20p:

SITEETCITESERALEJECUTORELPROYECTENFRANCIA
ECUADORPARA EL ANO 2023 SE ESPERAREALIZAR.AS
SIGUIENTESCCIONES

\

VISITAS DE CAPACITACION DE ECUADOR A FRANCIA.

J

~

VISITAS DE ESPECIALISTAS DE FRANCIA A LAS
CIUDADES ECUATORIANAS, REALIZADAS EN UNA
CIUDAD POR ANO. y

CAPACITACIONES EN LINEA EN PATRIMONIO PARA
FINES DE TURISMO.

TALLERES VIRTUALES EN TURISMO Y MANEJO DE
PATRIMONIO

o/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

AR AARAINALS
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ACTIVIDADES 202DIRECCION DE MERCADEO

v 4
RESULTADOSIERCADO INTERNACIONAL RENDICION
FORTALECIMIENTO DE LOS MERCADOS PRIORIZADOS DE CU ENTAS
INTERNACIONALES: NORTEAMERICA, SUDAMERICA, EUROPA. 2022

PARTICIPACION 8 EVENTOS INTERNACIONALES B2B ;
ALCANCH.000 PROFESIONALE®E LA INDUSTRIA A NOTAACLARATORIADE ACUERDGCON EL CODIGOMUNICIPAL

TURISTICA. NEGOCIOS POTENCIALES 4 MILLONES D (CAPITULO13, DE LA TASAPOR FACILIDADESARTICULO1706
DOLARES.

HASTA1715), LATASAPORFACILIDADES SERVICIOSURISTICOS
ES RETRIBUTIVADE SERVICIOSPUBLICOSCOMO PROMOCION

~ TURISTICA55%DELO RECAUDADO
2 CAMPANAS B2C ALCANCEDMILLONES USUARIOS
MIL

(IMPRESIONES). NEGOCIOS POTENCIALES POR 300

DOLARES. LLEGADAS TURISTAS INTERNACIONALES NO RESIDENTES 20

80,0%

EUROPA, ALCANCE BASE DE DATOS: 15.000 CONTAGTOS wcccco
OFICINA DE RELACIONES PUBLICAS. S o0

IDIOMAS: ALEMAN, INGLES, FRANCES Y ESPANOL.

500.000 40,0%

Historico de Llegadas internacionales de turistas no residentes al DMQ (#)
ENVIO DE NOTAS DE PRENSA ENTRE AL MERCADO D?SA“V“ R

20,0%
400.000

0,0%
300.000 280.996

-20,0%

1.589 PUBLICACIONES TURISTICAS DEL DESSAMGCANCE
NOTI Cl OSO $246405.673, 42 FREEPRESS.

100.000

180417 -40,0%

-60,0%

-80,0%

0 -100,0%
Condé Nast 2018 2019 2020 2021 2022
NATIONAL R
GEOGRAPHIC Lepadas —=——Variacion Interanual




ACTIVIDADES 202 DIRECCION DE MERCADEO v
ELABORACION Y ENVIO DE NOTAS DE PRENSA RENDICION
DE CUENTAS

2022

A ENVIODENOTADEPRENSANTRERL MERCADO

DEUSAY EUROPA
A ALCANCBASEDE DATOS 15.000 CONTACTOS,
Ly ]

OFICINAERELACIONPSBLICAS 14
Comunicacién o‘ul'rg" « }pf;}},‘;z P Jp— QUITQ' £ hbrra

t (eopi
- :
.30 Iberoamericana

A IDIOMA ALEMANINGLES-RANCEBESPANOL Rernmerians ' |

Quito Turismo elige a C
representacién en Europa y Norteamérica
Lz ogencio e coavierte en ks represeniaate aternociood] del denstino y we L4 Cogered ol Crmere ol Mande conmemary 200 aton de b Berate de Puchinche ¢
encerpers de implementas s noevs estrotegas de relaciones podixss marketing y free wna smpive programacis cutioul § pETerdmas Qe bows Evdiger b
MICE difundirs sus novedodes turistxas y oportunadodes de inTerion cpoyers 5u réecertad drerisdad ¢ ctecaPicsidad potracs

ertacy en feriax y se ocupand de crganiser eventos, roodshows y vioges de
e POCIO0 en P o Iemdgeees bomge | Narly MR

inspeccidn pars prenss e industria turistica

Conlinehie Bt Skaahedaisilididivsasiisehidli il So commgian SO0 adee Arste s Barale fe Prtorda punr S0 mfussin pacs sesesa o
< D L T e R e LIRS S

Guite we cagital, compante com todes e visaster on seter fecher s SRt

rante e peo

poblicas de Grxito Turtue ionce dos 3o en los mercados de Espasa,

heglora . : ;
Alemania, Francia, Reiso Unido, Paises Bajos y
P h——

e o Te
0 ;
QUITE | " tehmemyr : !
/] | e o nu(t‘ g o oty e Yo
o 8 = Ararrelands evtratepas de pecmocsia y dib 3 dewtiz

irutie 8 erre fe am e ade Jot s hurtinis (o e cowtal fue germines legwte 4o

v € € ey fe Gikorv

e i ade B grenie g

A Rt ourrc‘ o by
Yt i % Py

Quito recibe mas de S14 mil viajeros mternacionales en el primer cantrimestre de 2022 y preve duplicar ¢f ndmero antes de agoste
rov

% e 13 progrevivg reamemas in del Meima e cra & Wrans ewrog

L Capitat daf Cumpr dnd Monlls resivs (303 firvorables du Dagadas de Josqomss ster Somastt & Aaregoirts Intorny Mariscal Secre. s evain
Segun mdmmacin e I Engrons PG Metropuitama o Sertvin Astoperinm o EMPSAL | Qupnnt duraate of primer cnssrimetre de 2011 Begarsn 1170367 parajores o srave dol Aovwpurrte batrrnaimnad Mool
Suire, S14007 de alion corrmpanden & Viajerot mernacisnalen c@a Gur Treeers o Bolble woinmerte (e Jon Viiditer s 0s ) Qrate

vetamies. De Borma pariieta, of Munacige del Dot Mewapobanss 3¢ Quio. & wines de Quits Tumen

Pars agonts G avie sl el aeropaerts 30 Quits provs Guplicer of whmers & pasaferes mernadinale: ¢ slcaen | 181 201

Wabayh fx e forecammants 3¢ 4 NN elad MTed AT aA
Acssatmntn. on €] Amogonto Seanmmacens Munacal Bsir oparas 13 serelnens gue oobeve |2 Grumimes esrangeret (on 199 frecuencian semanaler vegin denss de Quipert dod mes de abeil Dos do olla) conrctan Sowiamenis

Fornps Oladrdd s Amiterdam) con Quite Ademibe ¢ srciunems et 4 Cupinl on 00s § Srmnce de Eounton wamande wn Wl 8¢ 250 frecwnnd i srmanain




ACTIVIDADES 202DIRECCION DE MERCADEO

CAMPARA MERCADO INTERNACIONAL REND|C|6N

DE CUENTAS
2022

€ = ¢ (& e

" (] Merkur de vima

@ Tripadvisor  a Pomive Dlga L

Get to the good stuff;

Outdoors

Kick cabin fever—we've crected collections of our best
experiences 50 you con find what you want, anywhere,

+++ Eilmeldung +++ WATCH MORE!

Tm Zeichen des Ukraine-Kriegs: Friedensnobelpreis geht nach
Russland, Belarus und Ukraine

Zrechen dew Vsraina-Ariegs

MEDTZACHEEN

MERCADO OBJETIVO IMPRESIONES CLICKS CTR s
EEUU 700,000 241105 628 0.26%
FASEI FRANCIA 350,000 126,054 326 0.26%

(del 31Octubre
al 13 Noviem bre ALEMANIA 250,000 105,703 288 0.27%
UK. 250,000 102,288 276 0.27%
ESPANA 350,000 118 593 334 0.28%
TOTAL 693,743 1852 0.27%




ACTIVIDADES 202DIRECCION DE MERCADEO

[V 4
MERCADO INTERNACIONAL RENDICION

DE CUENTAS
2022

WVIIY | T s




ACTIVIDADES 202 DIRECCION DE MERCADEO v
EVENTOSMERCADO NACIONAL RENDICION
ACCIONES EN EVENTOS FINADOS 2022
PROMOCION EVENTOS HITO CIUDA V RUEDA DE PRENSA FESTIVAL MAS ALLA DE LA VIDA
V FESTIVAL MAS ALLA DE ]
8 EVENTOS; LA VIDA RESULTADOS ACTIVIDAD TURISTICA:
, V LANZAMIENTO DE
2 EVENTOS DE VERANG; CAMPARA V OCUPACIGMOTELERA 329%(RURAL)44%(URBANA)
_ V LANDING PAGE V  MEDIAVALUENOTICIOS(G5719.000 / ALCANCEL4
FERIADO DEL 10 DE AGOSTO; ME=fhiel. - e MILLONEBEUSUARIOS
’ V AGENDA DE V ARRIBOGASAJERAEROPUERTA2.045.
FINADOS 5TA EDICION FESTIVA ACTIVIDADES Y EVENTOS vV ARRIBGASAJEROERMINALHERRESTRES608
MAS ALLA DE LA VIDA; V OFERTAS ESCAPADAS V GASTO TURISTICO $6@B00.00000 MILLONES DE

QUITENAS DOLARES

SEGUNDA EDICION DEL x mSUETQTE)NEIT\IAF?IIR’OENS A
CONGRESO Y FESTIVAL
GASTRONOMICO SAL QUITERA. LOCAL
V. CAMPARA W)
PROGRAMATICA T !
V. CAMPARA DIGITAL EN MAS L
RRSS

EOBEEO IO

* s alli de la vidn *




ACTIVIDADES 202DIRECCION DE MERCADEO

CAMPARNA DE PROMOCICRRENSA ESCRITA ESPECIALI REND'C'C‘),N
DE CUENTAS
PAGINA PROMOCIONAL EN REVISTA TRAVEL EROS 2022

AEROLINEA EQUAIR

6.500 EJEMPLARES EN TIRAJE MENSUAL
25.000 SUSCRIPTORES DIGITALES

1.000 EMPRESAS LECTORAS ENTRE
RESTAURANTES, HOTELES, AEROLINEAS.
V 200.000 PASAJEROS AL MES EN EQUAIR

< <<

QUITENA

DISFRUTA

QUITE [,




ACTIVIDADES 202 DIRECCION DE MERCADEO CAMP/

DE PROMOCIONPRENSA ESCRITA ESPECIALIZAD REND|C|6N
DE CUENTAS

SVTHE) 2022

) oude
(’//j /«1(1 /{{ -~

OFERTA :
AGENDAS MENSUALES ,
ESCAPADAS QUITENAS |

RECORRIDOS :
EVENTOS HITO !

Fecha: umlsa @C:Oré\b' e 202)
D o

gar:
Hora: uoo-llou

lovia
W [ nutﬂ,}q’

Qu,( (s

1 PERSONA

OFERTA I

PARQUES METROPOLITANQOS
RUTAS DE BICICLETAS Y AQQI
L NO MAS |

V PROMOCIONEN APP Y WEB CON
EVENTOS E INFORMACION DEL
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ACTIVIDADES 202PIRECCION DE MERCADEO

PROMOCION NACIONAL

REALIZACION 2 CARAVANAS TURISTICAS:
COSTA GUAYAQUILMANTA,MACHALA
SIERRAAMBATO,RIOBAMBACUENCAY LOJA

A CAMPANABICENTENARIOA LA CARTA 8 CAMPANA
INFLUENCERS

A 2 EVENTOSHITO CIUDAD- CARNAVAIDE COLOREY
SABOREZ3022, SEMANASANTAQUITENA

A REDISEN@VEBY CREACIOMPP- VISITQUITQ
A PAUTAREVISTARAVELECDESDBVARZQ®

A ORGANIZACIONO FAMY PRESSRIPSNACIONALEE
INTERNACIONALES

A PROMOCIONDIGITAL EN REDESSOCIALESY PAGINA
WEB

o/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

( wwwuisitquitoec )
> ,/




ACTIVIDADES 202PDIRECCION DE MERCADEO

FERIADOS

/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

AL 2022: 817.636 VISITANTES/ GASTO PROMEDIO D& MILLONES DE DOLAREMERCADO NACIONAI0%

200.000

180.000

160.000

140.000

120.000

100.000

80.000

60.000

40.000

20.000

I Visitantes 2019
I \/isitantes 2020
I \isitantes 2021

Visitantes 2022
mmmm Visitantes 2023

Gasto promedio 2019
Gasto promedio 2020
Gasto promedio 2021
Gasto promedio 2022
Gasto promedio 2023

Carnaval

126.886
175.220
45.053
90.841
93.063
$7.891.720,00
$ 10.791.760,00
$ 2.936.900,00
$ 6.145.060,00
$ 6.718.900,00

Semana Santa

88.950
16.671
59.384

$ 5.561.880,00
s -

$1.132.620,00

$ 4.252.640,00

Visitantes en feriados DMQ

Numero (#) y gasto promedio ($)
estimados

Dia Trabajo

93.403
33.631
74.967

$5.858.261,00
S -

$ 2.243.100,00

$ 5.139.420,00

Batalla Pichincha

94.097
46.692
83.294

$ 5.865.024,00
S -

$ 3.275.600,00

$ 6.043.640,00

Grito de la
Inde pendencia

104.599
1.634
96.357
83.017

S 6.568.650,00
$ 163.400,00
$ 6.523.700,00
$ 6.672.830,00

Inde pendencia GYE

29.214
52.996
79.087

5 -
$ 1.935.760,00
$ 3.387.760,00
$ 6.304.850,00

Finados

83.421
54.832
60.921
83.637

$ 5.286.402,00
$3.510.160,00
$ 4.333.860,00
$ 6.816.390,00

Fiestas de Quito

104.757
35.155
64.599

104.318

$ 6.723.390,00
$ 2.464.620,00
$ 4.883.580,00
$ 8.487.460,00

Navidad

70.507
79.667

S -

S -
$4.912.940,00
$ 6.561.770,00

Fin de Afio

62.692
79.424

S -

S -
$4.450.720,00
$ 6.666.720,00

S 12.000.000,00

S 10.000.000,00

$ 8.000.000,00

$ 6.000.000,00

S 4.000.000,00

$ 2.000.000,00

g -



ACTIVIDADES 202DIRECCION DE MERCADEO
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HITOS 2028 DIRECCION DE MERCADEO

RENDICION

FORTALECIMIENTO DE LOS MERCADOS DE CUEZI\(l)Té\é
PRIORIZADOS INTERNACIONALES: NORTEAMERICA,
SUDAMERICA, EUROPA.

PARTICIPACION 16 EVENTOS INTERNACIONALES B2B

ALCANCE 4.000 PROFESIONALES DE LA INDUSTRIA LLEGADAS TURISTAS INTERNACIONALES
TURISTICA. NEGOCIOS POTENCIALES 4 MILLONES RESIDENTES

DE DOLARES PROYECCION 2023
(29% + ANO 2022) 680.000

3 CAMPANAS B2C ALCANCE DE 5 MILLONES USUARIQS
(IMPRESIONES). NEGOCIOS POTENCIALES POR 500

MIL DOLARES.
—
ENVIO DE NOTAS DE PRENSA ENTRE AL MERCADO DE FERIADOS 2023
USAY EUROPA, ALCANCE BASE DE DATOS: 15.000 INCREMENTO DE AL MENOS 10% EN

CONTACTOS OFICINA DE RELACIONES PUBLICAS
IDIOMAS: ALEMAN, INGLES, FRANCES Y ESPANOL

VISITANTES Y
GASTO PROMEDIO

1.774 PUBLICACIONES TURISTICAS DEL DESTINO
ALCANCE NOTI CI OSO $2606972, 932,74 FREE PRESS
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DE CUENTAS
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DIRECCION DE MICE



ACTIVIDADES 202RIRECCION MICE

RESULTADOS REND|C|6N
DE CUENTAS

2022

600 CITAS DE NEGOCIOS EN EVENTOS

INTERNACIONALES

- WORKSHOP FIEXPO;

- FIEXPO PANAMA; \»
- |ICCA LATIN AMERICA AND CARIBBEAN SUMMIT. 4 AEROLINEASCON LAS QUE HEMOSTRABAJADO
CONJUNTAMENTEN ACCIONESAVIANCA, WINGO,

LATAM, COPA)
3 PRESENTACIONE:S DE DESTINO

INTERNACIONALES CON AEROLINEAS

- (COLOMBIA, COSTARICA). (®)  OTRASACCIONES

0e®

& 2W™ CREAMOS EL 1ER EQUIPO CIUDAD PARA
47 EVENTOS INTERNACIONALES REALIZADOS EN POSTULACIONESEVENTOSNTERNACIONALES

QUITO CON APOYO.

4 CONGRESOS INTERNACIONALES GANADOS PARK&
LA CIUDAD PROXIMOS ANOS CON

ACOMPANAMIENTO.

CONTRUIMOS EL PRIMER BORRADOR DE REGLAMI
PARA CENTROS DE CONVENCIONES, SALAS DE
RECEPCIONES Y ORGANIZADORES DE EVENTOS.




VW4

ACTIVIDADES 202RIRECCION MICE

RESULTADOS

PRIMERACIUDAD EN EL PAIS EN RECIBIR
EVENTOINTERNACIONALESEGUNRANKING
ICCA,PUEST@® ENLAREGION

50 EVENTOSNTERNACIONALEREALIZADOS
EN QUITOCONAPOYO,CONUN IMPACTODE
MASDE 13 MILLONEEN GASTODELEVENTOY
ENELDESTINO

3 EVENTO32B 2023 GENERAND®GOO CITAS
DE NEGOCIOSCON NEGOCIOSOTENCIALES
POR 2 MILLONESDE DOLARESA MEDIANOY
LARGOPLAZO

REDEESPECIALIZADARRALOSEVENTODE
LACIUDADWEBY REDESOCIALES)

HTTPS/MICEQUITO EC/MEETIN-QUITO/

o/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

ANOTAACLARATORIADEACUERD@O
EL CODIGOMUNICIPAL(CAPITULO13,
DE LA TASA POR FACILIDADES,,
ARTICULO1706 HASTA1715), LA TASA
POR FACILIDADES Y  SERVICIOS

TURISTICOS ES RETRIBUTIVA DE
SERVICIOPUBLICOSCOMO SEGMENTO
DE REUNIONEY EVENTOS20% DE LO
RECAUDADO



ACTIVIDADES 202RIRECCION MICE

RESULTADOS REN DICI6N
DE CUENTAS

2022

EN 2022 SEREALIZARON ACCIONEEOOPERADABARANUEVASRUTAS(MIAMI, NUEVAYORK,

\» SAN JOSE, BUENOSAIRES, SANTODOMINGO,CANCUN) EN EL 2023 SE ASPIRAREALIZARAL
MENOS5 ACCIONESCOOPERADASAL MOMENTOSE MANTIENECOMUNICACIONCON OTROS
DESTINOEHILE,BRASILEUROPA NORTEAMERICA

®

SEPOTENCIC'EL,P ROGRAMEMBAJADOREARALA CAPTACIONDE EVENTOSINVOLUCRAND®
LAINDUSTRIMEDICACIENTIFICATECNOLOGICAACADEMIAGOBIERNOENTREOTROS

ALIANZA ESTRATEGICA CENTRO DE CONVENCIONES
METROPOLITANODE QUITO (CCMQ) Y MIEMBROSDE
DIRECTORIOCONTRATOFEBRERM2022- FEBRER2047,
17K METROS DE CONSTRUCCIONEL MAS GRANDE Y
CONSTRUIDOCOMO CENTRO DE CONVENCIONES2024
INICIO DE COBRODE REGALIAS6,9% DE FACTURADOS,
CRONOGRAMBE INVERSIONPOR5 PRIMEROSNOS

[ 4
L

RESULTADOS CCMQ 2022
TOTAL VENTAS 2022 CCMQ $ 1.331.985,85
TOTAL EVENTOS REALIZADOS 2022 CCMQ 54
TOTAL ASISTENTES A EVENTOS CCMQ 2022 201200|
TOTAL INVERSION 2022 $847.398,89




ACTIVIDADES 202RIRECCION MICE

APOYO DE EVENTOS RENDICI(‘),N
DE CUENTAS
2022

ASAMBLEA FUNDACION CHARLES DARW|N 1
CONGRESO PANAMERICANO DE L

LECHE 15TA CONFERENCIA INTERNACIONAL DE
CIUDADES Y PUEBLOS POR EL COMERCI
JUSTO

PRESENTACIOBE EXPERIENCIBULTURAIEN
IGLESIA DE LA COMPANIAY COCTEL DE
BIENVENIDA LOSMIEMBROSELAASAMBLEA
FUNDACIONCHARLE®ARWIN

APOYOPARALE ORGANIZACION PUESTA
EN ESCENADE EXPERIENCISULTURALY
TOUR DE FACHADASEN EL CENTRO
HISTORICEQUITQ




ACTIVIDADES 202RIRECCION MICE

APOYO DE EVENTOS RENDICI6N
DE CUENTAS
2022

BIENAL DE ARQUITECTURA

- APOYO: GRUPO CULTURAL, PUNTO DE
INFORMACION, VIDEO DE

PROMOCION ESPECIFICO PARA EL
EVENTO, DIFUSION.

BAQ?Z

s CONGRESO RELAC

PANAMERICANA - APOYO: DIFUSION, KITS, EXPERIENCIA.
DE ARQUITECTURA

s S CONGRESO MEDICINA PERINATAL

XKl EDICION - APOYO: GRUPO CULTURAL, PUNTO DE
W, S, INFORMACION, VIDEO DE

W trdngene ae PROMOCION ESPECIFICO PARA EL

EVENTO, DIFUSION.

-CAE.ID

HEROES Y VILLANOS
- APOYO: DIFUSION, KITS PARA VIP.




ACTIVIDADES 202RIRECCION MICE

APOYO DE EVENTOS

CONGRESO PANAMERICANO DE ANATOMIA
2 DE DICIEMBREEVENTOINTERNACIONAICON 200
ASISTENTES

SHOW CASE CAPTUR, MPI

EVENTO ESPECIALIZADO PARA MAS DE 150
PARTICIPANTE®E LA INDUSTRIATURISTICAY DE
REUNIONEPARAPRESENTARA OFERTADE MUSEOS
DELACIUDADPARAGRUPOY EVENTOS

CONGRESO CLUSTER FINANCIERO
/ DE DICIEMBREEVENTOINTERNACIONAILON 200
ASISTENTES

CONVENCION IMPARABLES
2 AL 5 DE DICIEMBREEVENTOINTERNACIONACON
1000ASISTENTES

/
RENDICION
DE CUENTAS

2022




ACTIVIDADES 202RIRECCION MICE v
PROMOCION NACIONAL DEL DESTINO QUITO RENDICION
DE CUENTAS
2022

ACCIONES NACIONALES

PROMOCION DIGITAL

PROGRAMAEMBAJADORE®E
TRUISMO DE REUNIONES
EDICION2022. v

PRESENTACION PROGRAMA
EMBAJADORES DIRIGIDO A
RECONOCERY APRECIAR A
EMBAJADORES POR SU
CONTRIBUCIOKWL TURISMME
REUNIONES

&

liHHEESTRE

SOCIALIZAR EL TRABAJO EN CONJUNTO CON LOS
REPRESENTANTEEL DESTINOCQUE REALIZAQUITO TURISMQA

TRAVEDELADIRECCIOMICE DIFUSION DE EVENTOS EN REDES SOCIALES




ACTIVIDADES 202RIRECCION MICE

PROMOCION NACIONAL DEL DESTINO QUITO RENDIC'éN
| DE CUENTAS
ACCIONES NACIONALES 2022

TRAVEL.EC

SHOW CASE ARTE & PATRIMONIO

EXPOSITORESN ELEVENTOREALIZADC
POREKOS,EN EL CUALSEPLANTEQLA
ESTRATEGIA DE PROMOCION Y
DESARROLLO DE QUITO TURISMC
ADEMASDE LA IMPORTANCIADE LA
INDUSTRIADE REUNIONESPARA UN
DESTINO

QUITO OBTUVO CUATRO PREMIOS:

SHOW CASE CAPTUR, MPI

-TURISMADEMONTANA -
-TURISMGGASTRONOMICO
-TURISMCCULTURALY PATRIMONIAL =5

- TURISMONACIONAL

EVENTO ESPECIALIZADOPARA MAS DE 150
PARTICIPANTEBE LA INDUSTRIAURISTICAY DE
REUNIONESPARA PRESENTARLA OFERTADE
MUSEO®ELA CIUDADPARAGRUPOY EVENTOS




HITOS 2028 DIRECCION MICE

PRIMERA CIUDAD EN EL PAIS EN RECIBIR
EVENTOSNTERNACIONALESEGUNRANKING
ICCA, PUESTO8 EN LA REGIONO META 2023
PERMANECERt 1 EN ECUADORY MEJORAR
EL RANKINGREGIONAL

MANTENER AL MENOS 3 EVENTOS B2B 2023
GENERANDO 600 CITAS DE NEGOCIOS CON
NEGOCIOS POTENCIALES POR 2 MILLONES DE
DOLARES A MEDIANO Y LARGO PLAZO.

MANTENER REDES ESPECIALIZADAS PARA LOS
EVENTOS DE LA CIUDAD (WEB Y REDES
SOCIALES).

RECIBIR 18 NUEVOS EVENTOS INTERNACIONALLI
AL 2023 DE MAS DE 6,4 MILLONES EN GASTO

=S

DEL EVENTO Y EN EL DESTINO.

o/
RENDICION
DE CUENTAS

2022

LOS EVENTOSPLANIFICADOFARAEL
2023 IMPACTANEN TODO EL SECTOR
PRODUCTIVO DE LA  CIUDAD,

BENEFICIANDO A MAS DE 120
EMPRESAS Y PROVEEDORESQUE
INTERVIENENEN EL DESARROLLME
UNEVENTQ

HTTPYMICEQUITEC/MEEIN-QUITO/
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DIRECCION DE
COMERCIALIZACION



ACTIVIDADES 202RIRECCION DE COMERCIALIZACIC

RESULTADOS 4
DIRECCION DE COMERCIALIZACION RENDICION
DE CUENTAS

2022

TIENDA EL QUINDE
0 6 MUESTRAS DEGUSTACIONESON PARTICIPACIONE
ARTESANOSY PRODUCTORES.OCALES EN RUTAS
OPERADABORQUITOTURISMO
0 5 SORTEOSRODUCTOS EXPERIENCIAS
5 FERIASNCLUYEROEL TRABAJCDEARTESANQS
0 11 CATALOGO®EPRODUCTOSRTESANALES

c:

CENTRO DE EVENTOS BICENTENARIO

DESARROLLME EVENTOS

i EVENTOBICENTENARIQ022

i ENTREGAEKITSCARRERRUTADELASIGLESIAS

(i GIRO DE ITALIA RIDE LIKE A PRO (COORGANIZACION
AUSPICIOS)

i HUECAFEST

EXPOMINAS

i AUTOMUNDO

c:



ACTIVIDADES 2022 NIDADES DE NEGOCIO

! , o/
DIRECCION DE COMERCIALIZACION RENDIC'ON
DE CUENTAS

Centro de:Eventos Bicentenario .CEB

- Extensionide 25/000/a40:000 m2(2022)
- Doblemivelderecaudacion 2021 a 2022
- Tarifas-diferenciadas

Organizacion de eventos

- Giro especifico de-negocio SERCOP
- Serretomo-eventos 3 afios después(2022)
- Agilidad-en tiempo' de-respuestaal-cliente:final

33 artesanos calificados
(15% mas de 3 generaciones de trayectori
b (80% Artesanos quitefios)

1
Visitor Center-de Quito 23 parroquias urbanos
*Punto de informacion A NGSalyz2a [l w2y ﬁei :
*Casade cambios -Aso. Desarrollo Integral O parroquias rurales

*Promocionrrutas turisticas




ACTIVIDADES 202 EVENTOS CEB

DIRECCION DE COMERCIALIZACION

/
RENDICION
DE CUENTAS

EVENTO 2022

Marzo Demostracion Bomberos busqueda y recate (Aluvion)

Feria Fuerzas Armadas "Bicentenario"

Mayo Feria y Concierto Prefectura Bicentario
Test Drive CCMQ

Ruta de las iglesias "Entrega de chips"

Julio Giro de Italia Ride Like a Pro "Expo Village"

Curso manejo defensivo

Agosto  |Hueca fest

Septiembre |Test Drive Automundo

Curso manejo custodios empresas amazonia

Entrega de Chips y partida Gran Fondo de Nueva York

Octubre - .
Pilotos infernales
Test Drive CCMQ
) Feria Emprendimiento y emprendedores de Colombia
Noviembre

Burguer Show

Feria Roberto Villarreal CH

FERIA BICENTENAH

Diciembre |Hitos de fiestas de Quito (Conciertos de Secretaria de Cultu

Quitrifest




HITOS 2023DIRECCION DE COMERCIALIZACION v
PROMOCION DE INVERSIONES TURISTICAS RENDICION
DE CUENTAS
INVERSIONES 2022

U GUIADEINVERSIONES
FLUJOINVERSIONISTA
HOJADERUTA

SITIOWEB- INVERSIONEBURISTICAS

cC. C C:

éPor qué» invertir en Quito?

. Segun un estudio del Banco de Desarrollode Ameérica
' Latina Quito esla ciudad mas productiva de pais.

Ver mas




HITOS 2023DIRECCION DE COMERCIALIZACION v
PROYECTO CENTRALIDAD BICENTENARIO RENDICION

DE CUENTAS
2022

PREDIO PARQUE BICENTENARIO 124 Ha.

Carta de intencidn: Torres hotelera 450
habitaciones, 2000 plazas de
estacionamiento

Torre de control

Balcon de servicios
Centro de Negocios Servicios Hoteleros Medla.teca, Sa.las de Cine, Centros
(15.200 m2) (3.400 m2) interactivos culturales
: i (5.450 m2)
Alojamiento Hotelero Comercios y Restaurantes Arena de Espectaculos
(32.500 m2) (6.400 m2) (14.100 m2)




/
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ACTIVIDADES 202DIRECCION DE COMUNICACION

RESULTADOS ) REND'CK‘)’N
— T DE CUENTAS
TV =
= A A RELACION PERMANENTE CON 65 2022
NII= MEDIOS DE COMUNICACION (TV,
RADIO, PRENSA ESCRITA, MEDIOS
= A DIGITALES). TR e ——

PYTET 5 ’
bl %

G P

RECIENTE VISITA DE LOS TENISTAS RAFAEL NADAL Y CASPER RUUD, EL FESTIVA
ALL¢C DE LA VIDA Y EL GASTRONDMI CO o0SAL Q

MEDIA VALUE 2022:
$ 34.4 MILLONES NACIONALY $ 21,2 MILLONES INTERNACIONAL



ACTIVIDADES 202DIRECCION DE COMUNICACION

QUITO EN CIFRAS

LINK QUITO EN CIFRAS 2022:

https://www.quito-turismo.gob.ec/descargas/LOTAI

Esta publicacitn recoge las cifras destocodas: d
herramisnto de consuto y guio pora ke tomea de

en 2022 ‘Himero de wisitontes no residentes en of ofo 2022
i 56.220 % 531.097
mmmmm itontes e Homere o vishontas estimado
ESTADIA EN EL DESTING - diciembre 2022
Tasa de coupacitn hoteler Tewifa Promedio Moches pemoctacion
=
51,13%  [21$98,78 1,5
AR u_l;t;:‘mm-n PUERAE: Do hittvicos Guin Turems.
CONECTIVIDAD NACIONAL E INTERNACIONAL
= o
= 1 Est0dos Unidos WP 7 slamonio
iﬁé 82.442 122.422 =:¢ e
Posajancs e moci ok Posojorcs nocioraies LILE G0 =
(e 2022) (i 2022) B+ 5.conada i Nksina Unido
P I+l Manico = 12 Asganting
A% 927.264 @1‘245.830
Pasajeros intamacinoias Pasajercs nocionaks
{ena-dic 2022) {erer-dic 2022)
Puntos da infarmocién buristica Cobastro turistica
.
£ 3.239 ‘ 48.980 5.527
Viitontes atendioos Wisibanta:

Estabiecimientns Huristioos octhos
‘con core of mes de diclembre de 2022
[T S—

5 otandidos.
andickmbne de 7022 ‘an al afio 2022
IRIAIE Guis Narima

o/
RENDICION
DE CUENTAS

P%202023/WEB/QUITO%20EN%20CIFRAS%20015. pdf20 22




