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Promocion turistica del

Se realiz6 un fam tirp
con 3 tour operaodres

\\172.16.1.51\Publica\P

QuiIto MERCADO destino Quito para la Norteaméricanos de las | LANIFICACION\POAs_QT
MERCADEO o1 DESTINO 02 MEg(5:ﬁ:»?cADDES::;?);L\?:RT(?:K;?TTSSgLi:)E o1 PROMOCION o1 NORTEAMERICA reactivacion turistica del 6 Viajes de familiarizacion / prensa / influencers al Informe. 3 agencias: \QT-POA2023-APROBAD
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO INTERNACIONAL (ESTADOS UNIDOS, Mercado Norteamérica destino Quito a nivel internacional O\SEGUIMIENTO
CCANADA Y MEXICO) (Canada, Estados Unidos y Uniglobe MENSUAL\9_SEPTIEMBR
México) Goway E\MERCADEO
Journeys Trsavel
Promocion turistica del Camﬂ?;:;:::;ma' \\172.16.1.51\Piblica\P
QuiIto MERCADO destino Quito para la LANIFICACION\POAs_QT
DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION NORTEAMERICA | reactivacion turistica del Campafias promocionales de destino dirigido a trade, Campafia Amadeus, en los cuales | \ 7. pop2023-APROBAD
MERCADEO 01 02 LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 01 01 P 2 . Informe . 1 se obtienen datos
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO INTERNACIONAL (ESTADOS UNIDOS, Mercado Norteamérica prensa y/o consumidor final internacional programatica estadisticos de O\SEGUIMIENTO
CANADA Y MEXICO) (Canada, Estados Unidos y relevancia para el MENSUAL\9_SEPTIEMBR
Meéxico) 2P E\MERCADEQ
destino
Promocién turistica del \\172.16.1.51\Publica\P
QuiIto MERCADO destino Quito para la Elaboracién de 3 LANIFICACION\POAs_QT
DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALEF‘N"ENTQ DE PROMOCION NORTEAMERICA reactivacion turistica del Elaboracién y Distribucion de Contenido noticioso a boletines noticiosos \QT-POA2023-APROBAD
MERCADEO 01 02 LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 01 01 P’ 12 P N Informe 1 L
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO INTERNACIONAL (ESTADOS UNIDOS, Mercado Norteamérica nivel internacional dirigidos al mercado de O\SEGUIMIENTO
CANADA Y MEXICO) (Canada, Estados Unidos y Norteamérica MENSUAL\9_SEPTIEMBR
Meéxico) E\MERCADEOQ
Promocién turistica del
QuiIto MERCADO destino Quito para la
DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALE.C‘N"ENTQ DE PROMOCION NORTEAMERICA reactivacion turistica del Road Show con la industria para la promocién de
MERCADEO 01 02 LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 01 01 . 1 " N Informe
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO INTERNACIONAL (ESTADOS UNIDOS, Mercado Norteamérica Quito a nivel internacional
CANADA Y MEXICO) | (Canads, Estados Unidos y
México)
Promocién turistica del
Dgg‘l!.\rNDO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION ND’\RATEERACIGE;CA re[;i;?/::wg?‘:\igzz ‘:E\
MERCADEO 01 02 LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 01 01 N 2 Membresias asociaciones internacionales Informe
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO INTERNACIONAL (ESTADOS UNIDOS, Mercado Norteamérica
CANADA Y MEXICO) | (Canads, Estados Unidos y
México)
Promocién turistica del
Quito MERCADO destino Quito para la
DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION NORTEAMERICA |  reactivacién turistica del Participacion en ferias y eventos de promocién de
MERCADEO 01 02 LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 01 01 . 3 . Informe
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO INTERNACIONAL (ESTADOS UNIDOS, Mercado Norteamérica destino a nivel internacional
CANADA Y MEXICO) | (Canads, Estados Unidos y
México)
Promocién turistica del
DCEl;!.\rNOO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION ND“:TE:AC’:E;CA redai;t\'l::g:‘”:\fﬂzz?a ‘:E\
MERCADEO 01 02 LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 01 01 . 2 Evento BTL y/o activaciones de promocion turistica Informe I
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO INTERNACIONAL (ESTADOS UNIDOS, Mercado Norteamérica
CANADA Y MEXICO) | (Canads, Estados Unidos y
México)
Promocion turistica del Fam trip con tour \\172.16.1.51\Pdblica\P
MERCADO EUROPA N N
aurmo MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE 5 (ALEMANIA, REING | destino Quito parala . operadores Europeos, | LANIFICACION\POAs_QT
DESTINO B PROMOCION reactivacion turistica del Viajes de familiarizacién / prensa / influencers al Llama Travel, Journey | \QT-POA2023-APROBAD
MERCADEO 01 02 LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 01 02 UNIDO, FRANCIA, 8 " Lo . Informe 3 N
TURISTICO INTERNACIONAL Mercado Europa (Alemania, destino Quito a nivel internacional Latinamerica e Intrepid, O\SEGUIMIENTO
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAJOS) Y . .
RESTO DEL MUNDO Reino Unido, Francia, Paises de Reino Unido, se MENSUAL\9_SEPTIEMBR
Bajos) y resto del mundo atendi6 a tres personas E\MERCADEO
Promocion del destino a
Promocién turistica del través de una campafia | \\172.16.1.51\Piblica\P
MERCADO EUROPA N N realizada en Francia,
auro MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE 4 (ALEMANIA, REINO destino ,Qu‘to Para a o Suiza, Holanda, Italia LANIFICACION\POAs_QT
DESTINO B PROMOCION reactivacion turistica del Campafias promocionales de destino dirigido a trade, " " Y [ \QT-POA2023-APROBAD
MERCADEO 01 02 | LOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 01 02 | UNIDO, FRANCIA, 2 Informe 1 Espafia, llegando a 20
TURISTICO e METROPOLTNG DE QIO INTERNACIONAL DAISES B10s) v | Mercado Europa (Alemania, prensa y/o consumidor final internacional paria, lleg O\SEGUIMIENTO
RESTO DEL MUNDO Reino Unido, Francia, Paises (lour operadores por MENSUAL\9_SEPTIEMBR
Bajos) y resto del mundo pais, esto hace parte de E\MERCADEO
Ia campafia Time to
Se efilaboraron 4
boletines :
Promocion turistica del dsafosdeQuito |\ 1)) 161 51\publica\P
romocién turistica del 16.1.51\Pblica)
MERCADO EUROPA N N asombrando al mundo
Dt:;}':\TNOo MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION (ALEMANIA, REINO r;ﬁ:!:ﬂmfiz ‘:e\ Elaboracién y Distribucién de Contenido noticioso a como ciudad patrimonio ig?;g::zc(l)?;-xiﬁgg
MERCADEO o1 | Unienico | 02 | LOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 01 | EEUBLE | 02 | UNIDO, FRANCIA, |  8erieen BEAEER O 12 Y e o Informe 1 cultural de la EUMIENTO
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAJOS) Y P: ’ humanidad.

RESTO DEL MUNDO

Reino Unido, Francia, Paises
Bajos) y resto del mundo

-4 miradores que te
dejarén sin aliento desde
las alturas de Quito
Quito celebra el dia

MENSUAL\9_SEPTIEMBR
E\MERCADEO




MERCADO EUROPA

Promocién turistica del

quito destino Quito para la
MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE . (ALEMANIA, REINO qutor S
MERCADEQ 01 T%isl';’\qcoo 02 |  LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 01 IN'?;?{::‘”SCCI:?NNAL 02 | UNIDO, FRANCIA, Mza;z":g:’rz ‘:’:Z'I'::‘:::a Road show é‘:z‘t:a‘ "n“j::“i':t;”n':c‘;:;f’““'“" de Informe
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAJOS) Y | (ioreaclo Burche Femene
RESTO DEL MUNDO . '
Bajos) y resto del mundo
DESTING MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCIGN (ALEMANIA, REINO | “esno W0 Pare @
MERCADEO o1 | nisnico | 02 | LOSMERCADOS PRIORTARIOS TURIsTICOS DEL | 01 | |(FREEC | 02 | UNIDO,FRANCIA, | CatEE TR MR SR Membresias asociaciones internacionales Informe
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAJOS) Y | ioreatlo Burope Flemen,
RESTO DEL MUNDO . :
Bajos) y resto del mundo
DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION (ALEmANIA RENO | del Participacion en ferias y eventos de promocién de
MERCADEO o1 | nisnico | 92 | LOSMERCADOS PRIORARIOS TURIsTICOS DEL | 01 | (FEEEC | 02 | UNIDO,FRANCIA, | cRtEE TR LT e SR D eting el It e Informe
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAJOS) Y | (ioreatlo Burope leman,
RESTO DEL MUNDO . :
Bajos) y resto del mundo
DESTING MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION (ALEMANIA, REINO | Sesmne W0 Pare 2
MERCADEO o1 | nisnico | 92 | LOSMERCADOS PRIORTARIOS TURIsTICOS DEL | 01 | (FEEEC | 02 | UNIDO,FRANCIA, | CReEE TR LR SR Evento BTL y/o activaciones de promocion turistica Informe
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAJOS) Y | ioreatlo Burope Fleman,
RESTO DEL MUNDO . :
Bajos) y resto del mundo
Quito PROMOCION Y DIFUSION DEL
DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION PROMOCION DESTINO QUITO PARA EL
MERCADEO 01 | e | 02 | LOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 02 NGO o1 iy ERCADD LOGALY CONTRATACION Contrato
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
NACIONAL
quito PROMOCION Y DIFUSION DEL
MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE . . ”
MERCADEO o1 Tiisi;"“coo 02 | LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 02 nggﬁ'ﬁ” o1 Pzig'gﬁg‘ DE;”!:&%%EZ??: e CAMPARIA DE PROMOCION HITO DE CIUDAD "‘fwrje:i G;““’"
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO Y
NACIONAL
Quito PROMOCION Y DIFUSION DEL
MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE . . ”
MERCADEO 01 Tiisl,;"“fc 02 | LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 02 nggﬁ'ﬁ” o1 Pzig'gﬁg‘ DEVS\;IHE’:(C)AQD%Té'JzﬁfI: £ CAMPARIA DE PROMOCION DE DESTINO "‘f°"“Mee:§ G;““’"
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO .
NACIONAL
Quito PROMOCION Y DIFUSION DEL
DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION PROMOCION DESTINO QUITO PARA EL ALIANZAS COOPERADAS PARA PROMOCION DE | Informe de Gestién
MERCADEO 01 | [Unistico | 92 | LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 02 NACIONAL o1 NACIONAL MERCADO LOCAL Y DESTING Menoual
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO .
NACIONAL
Quito PROMOCION Y DIFUSION DEL
DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION PROMOCION DESTINO QUITO PARA EL FERIAS, EVENTOS Y/O CARAVANAS DE PROMOCION | Informe de Gestion
MERCADEO 01 | [Unistico | 92 |  LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 02 NACIONAL o1 NACIONAL MERCADO LOCAL Y OE DESTING Menoual
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO e
NACIONAL
quito PROMOCION Y DIFUSION DEL
DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION PROMOCION DESTINO QUITO PARA EL VIAJES DE FAMILIARIZACION Y/O PRENSA AL DESTINO | Informe de Gestién
MERCADEO 01 | [Unisico | 92 |  LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 02 NACIONAL o1 NACIONAL MERCADO LOCAL Y Qo Menoual
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
NACIONAL
quito PROMOCION Y DIFUSION DEL
MERCADEO o1 | DESTINO | MEgg/?\SEEFSCAzs::;%:ﬁ;;;fggﬁﬁm;gTDOEPE 0 PROMOCION o PROMOCION DESTINO QUITO PARA EL ACTIVACIONES ATL/BTL PARA PROMOCION DE | Informe de Gestion
TURISTICO NACIONAL NACIONAL MERCADO LOCAL Y DESTINO Mensual

DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

NACIONAL




Festival de Verano 2023,

\\172.16.1.51\Publica\P

realizados en el parque
DEETI\TSO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION PROMOCION ORG/;&:?:;%NMDOEC%ZNTOS Informe de Gestién El Arbolito los dfas 16 y ig:};g:;{;t;;«r;gsgg
MERCADEO O | quristico | %2 | 108 ";éi;ﬁ%oya:?‘R%';‘;ﬁf:g‘é?g&fgg DEL | 02 NACIONAL o NACIONAL TUIRISTICA EN EL MERCADO 2 EVENTO HITO DE CIUDAD Mensual v d:z:’:::gm’ e O\SEGUIMIENTO
LOCAL Y NACIONAL aproxmademente | MENSUAL\O_SEPTIEMBR
12.000 personas E\MERCADEQ
RECONOCIMIENTO DE Servicio de Operacién .
Quito OBLIGACIONES TRIBUTARIAS Servicio de Turistica de Fam Trip L\Jﬁié%gi\\i‘g’l‘:zﬁ
DESTINO MERCADEO - DESARROLLO ¥ FORTALECIMIENTO DE GASTOS ComuNes | ¥ DISTRIBUCION DE FONDOS Servicio de Operaci6n Turisitca a nivel nacional e Operacién apoyo, Congresode |7 p0203 APROBAD
MERCADEO 01 | nenco | 02 | LOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOSDEL | 05 | GASTOS COMUNES | 01 VERCAGEG | INDIVISIBLES DELPRODUCTO 2 e aciona] Informes Turisitca a nivel seguridad tristica,Fam | \4T EEEIE
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO MERCADOS PRIORITARIOS nacional e Trip Uniglobe, Fam Trip
™ TP | MENSUAL\9_SEPTIEMBR
TURISTICOS DEL DMQ internacional TT00 Norteamérica, EMERCADLO
DESARROLLADOS (Especifica) Fsm Trip TTOO Europa
" \\172.16.1.51\Publica\P
Mantenimiento y
quito _ ! LANIFICACION\POAS_QT
MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE . MANTENIMIENTO PAGINAS - - | campafia de actualizacién de landing ~
MERCADEO 01 Tiﬁ'lwcoo 02 |  LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 03 Pkg:‘ggi'tm 01 | MARKETING DIGITAL WEB, APP Y CANALES 12 Actualizar pe”"d‘ca’"e'geii ecosistema digital Visit "‘fwrﬂge‘:i G:“"’" Promocion pages e informacion de \QTg\(;/éé%ZIiNAEPNK%BAD
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DIGITALES DE QUITO . . Ciudad agendas y reemplazo de
e doviet Quite. | MENSUAL\S_SEPTIEMBR
E\MERCADEO
\\172.16.1.51\Pblica\P
quito - . LANIFICACION\POAS_QT
MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE . . Campafia de Produccién de contenido -
MERCADEO o1 | PESTNO 1 4, | 05 MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 03 PROMOCION 01 | MARKETING DIGITAL GENERACION DE 8 Informe Promacion audiovisual con | \(TPOAZ023-APROBAD
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DIGITAL CONTENIDOS Ciudad influencers O\SEGUIMIENTO
MENSUAL\9_SEPTIEMBR
E\MERCADEO
\\172.16.1.51\Pblica\P
quito - LANIFICACION\POAS_QT
MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE . . Campafia de . -
MERCADEO o1 | PESTNO 1 4, | 08 MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL 03 PROMOCION 01 | MARKETING DIGITAL CAMPANAS 10 CAMPARIA DE PROMOCION DE DESTINO Informe Promocion Campafia mesdel | \QT-POA2023-APROBAD
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DIGITAL PROMOCIONALES Pl turismo O\SEGUIMIENTO
MENSUAL\9_SEPTIEMBR
E\MERCADEO
Activacion con perfles | \Wi72.16.1.51\Pablicalp
D%:TI\TNOO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION MARKETING DE Campafia de sociales con Quito Tour ig:f;g:;é‘;;r;’&fg
MERCADEO o1 > 02 | LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 03 01 | MARKETING DIGITAL 6 Informe Promocion Bus, esta activacion
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DIGITAL INFLUENCERS Ciudad reunird O\SEGUIMIENTO
oroximadamente 10 | MENSUAL\S_SEPTIEMBR
P E\MERCADEO
influencers
\\172.16.1.51\Pblica\P
2 | coso oo rommuemonone| | s e e e
MERCADEO 01 > 02 | LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 03 01 | MARKETING DIGITAL REDES SOCIALES 10 Gestion de Redes Informe Promocion Ve
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DIGITAL Pl de Redes promocionales | O\SEGUIMIENTO
Visit Quito MENSUAL\9_SEPTIEMBR
E\MERCADEO
quito
DESTING MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION
MERCADEO 01 | [Unistico | 92 | LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 03 DIGITAL 01 | MARKETING DIGITAL | PUBLICIDAD DIGITAL 8 Pauta de campafias Informe
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
\\172.16.1.51\Piblica\P
JiaciivN MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION ACTUALIZACION Y Campafia de ’;‘::a"lzc“c"':ﬂi::;:: kg:_';g:g?;_rg&g
MERCADEO o1 > 02 | LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 03 01 | MARKETING DIGITAL | POSICIONAMIENTO APP VISIT 6 Actualizar App (certificados y API) Informe Promocion el
TURISTICO DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DIGITAL Quo P de sistema de Geo O\SEGUIMIENTO
cercas en primera fase | MENSUAL\9_SEPTIEMBR
E\MERCADEO
\\172.16.1.51\Pblica\P
JiociivN MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO DE PROMOCION ACTUALIZACION Y Campafia de actualizacién de links y kg:_';g:g‘;g_yg?;gfg
MERCADEO 01 | [Unistico | 92 |  LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS DEL | 03 DIGITAL 01 | MARKETING DIGITAL | o d i s 6 Actualizar links y contenido web Informe Promocion centenido de landing O\SEGUIMIENTO
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO Ciudad psges en Visit Quito

MENSUAL\9_SEPTIEMBR
E\MERCADEO

Firmado el ectroni canent e

romocién Internacional

RI'CARDO"RUBEN" L ARA
SALAZAR

APROBADO

+:| RENE CARQLI

Firmado el ectroni carente por

GUI JARRO CARRI ON
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