RESPONSABLE
GENERAL QT / MC

cop

AREA/PROGRAMA

PROYECTO

MATRIZ DE PROGRAMACION DE METAS INTERMEDIAS 2023

ACTIVIDAD

PRODUCTO

METAS DE PRODUCTO
(Nimero)

METAS INTERMEDIAS (Descripcién)

VERIFICABLE

Ejecutado
Mayo

Observaciones
Mayo

Verificables
Mayo

QUITO DESTINO

MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO

Promocion turistica del destino
Quito para la reactivacion

! ! 16 6
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 01 | | PROMIBCOR | o1 (gfgg‘mm';& turistica del Mercado 6 Viajes de 'a"‘”';:“’lf':'::(l:" enea/ influencersaldestno | jofome
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO 220% | Norteameérica (Canads, Estados
CANADA Y MEXICO)
Unidos y México)
\\172.16.151\PGBT
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO Pmc’xmm" et ca\PLANIFICACION\
- It LECIMI uito para la reactivacién _ ) )
! ! POAs_QT\QT-
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 01 W';'z?x:é':;:[ o1 (E";?:;Ec’mx';; turistica del Mercado 2 cEmpa:::;m;?’tzsl: e destino dngido s wrade: Informe 1 stados Unid OP 5;? Z\Q
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO oy wiacer | Norteamerica (Canads, Estados prensay 4e1,327,283 impresiones 23,939 clicks 0A2023-
) Unidos y México) APROBADO\SEGU!
aiENT
172.16.1.51\Publi
ca\PLANIFICACION
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO MERCADO Pmc’xmm" et oo £oAs anar.
- It LECIMI ) uito para la reactivacién ) , .
! ! ! i oletines cirgidos POA2023-
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 01 PROMOCION 01 | NORTEAMERICA turistica del Mercado 12 Flaboraciény Distribucién de Contenido noticiosoanivel | o | 3boleinesdrii 1  Discover the Most Urique Comers of Quito
INTERNACIONAL (ESTADOS UNIDOS, ) : internacional Jas mercadosde ! APROBADO\SEGUI
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO CanADAY MEXICO) | Nortesmérica (Canads, Estados Norcamérten
Unidos y México) MIENTO.
MENSUAL\S MAYO
\MERCADEO
Promocién turistica del destino
QUITO DESTING MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO Quito para la reactivacién . ., .
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 01 W';'E?x:é';::[ 01 (E’;?:;EO:’TJ;'T:;;S turistica del Mercado 1 Road Show con la ":V“::I':"l:::("i::"m"“"" deQuitoa Informe
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO " | Norteamérica (Canads, Estados
CANADA Y MEXICO) y P
Unidos y Meéxico)
Promocién turistica del destino
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO Quito para a reactivacién
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 01 W';'z?x:é':;:[ o1 (E";?:;Ec’mx';; turistica del Mercado 2 Membresfas asociaciones internacionales Informe
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO " | Norteamérica (Canads, Estados
CANADA Y MEXICO)
Unidos y México)
Promocién turistica del destino
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO Quito para a reactivacién i
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 01 W';'z?x:é':;:[ o1 (E";?:;Ec’mx';; turistica del Mercado 3 Paricpacion en erias y eventos de promocidn de destingl nforme
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO " | Norteamérica (Canads, Estados v
CANADA Y MEXICO)
Unidos y México)
MERCADO Promocién turistica del destino
QUITO DESTING MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO ROMOTION NORTEAMERCA Quito para la reactivacién
MERCADEO oL | TURiSTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURisTicos | o1 | HERRCEE | on | (ORTEUEER turistica del Mercado 2 Evento BTL y/o activaciones de promocién turistica Informe
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO 200% | Norteamérica (Canads, Estados
CANADA Y MEXICO) . :
Unidos y Meéxico)
T
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO ) (ALEMANIA, REINO ! ;
! ! !
MERCADEO o1 | TURiSTICO | 02 | DE LOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 01 | | OMIBGOR | 0z | Unibo, FRaNC, ‘”w::::l‘amktf::z:z:“ 8 Viajes de h"‘”';:’f::’:ﬂc:" ‘e""l?r: ‘",”::'"'s 2l destino Informe
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAIOS) Y RESTO, g :
Francia, Paises Bajos) y resto
DELMUNDO
del mundo
7716 T5TVPuBT
MERCADO EUROpA | Promocion tuisica del destino Ca\PLANIFICACION\
Quito para a reactivacién Adelanto meta de Septembre y Ocub
QUITO DESTING MERCADEQ - DESARROLLO ¥ FORTALECIVIENTO PROMOCION (ALEMANIA REINO. | i1 del Mercado Europa Campafias promocionales de destino dirigido a trade, ~ ] o deDesto en revita wandeue | Fols anar:
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURIsTICOS | 01 | | HORRERE | 02 | UNIDO, FRANCIA, lemants, Reino Unido P 2 s v/ conmumidor il miermeiondt Informe | e promeciona 1 i POA2023-
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO paIsEs BAI0S) Y Resro| | FETENR R RS prensay APROBADO\SEGUI
DELMUNDO e MIENTO
senciane aanva
172.16.1.51\Pabli
MERCADO EUROPA | PrOMOCION turstica del destino “Qito nominado sos World Travel Awards 2023 Ca\PLANIFICACION
Quito para a reactivacién borcis x
QUITO DESTING MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO . (ALEMANIA, REINO ! ; , laboracién y it POAs QM\QT-
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 01 W’;’;im‘ccf:)c'::‘l 02 | UNIDO, FRANCIA, ‘”w:::jyg:::;:::“ 12 Elaboraciény D‘Wm“fr‘::r:::‘:::"'d° noticioso a nivel Informe o 1 “Saborea llado mas dulce de Quito con sus postes radicionales POA2023-
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAJOS) Y RESTO, g : mercado e uropa APROBADO\SEGUI
e MUNDO Francia, Paises Bajos) y resto G APROBADONSEGUL
del mundo MIENTO.
MENSIIAINS MAVD
e o [ e
QUITO DESTING MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO . (ALEMANIA, REINO .
MERCADEO o1 | TURiSTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURIsTICOS | 01 | | PROMIBGOR | 0z | uNibo, FRANCIA, ‘”w::::l‘amktf::z:z:“ 1 Road Show con la ‘:T:;‘::(:;’:i::m°°'°" deQuitoa Informe
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAIOS) Y RESTO, g :
Francia, Paises Bajos) y resto
DEL MUNDO
del mundo
T
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO ROMOTION (MEmANIA REINO | 70 PR B eaacen -
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOSTURISTICOS | 01 | | ool 0 | 02 | UNIDO, FRANCIA, alomania, g Unido, g 2 Membresias asociaciones internacionales Informe i o
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAIOS) Y RESTO, g :
Francia, Paises Bajos) y resto
DELMUNDO
del mundo
e o[ e
QUITO DESTING MERCADED - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO . (ALEMANIA, REINO ! ,
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURIsTIcOs | 01 | | PROMIBGOR | 0z | uNibo, FRANCIA, ‘”w::::l‘amktf::z:z:“ 6 Particpacién en 'e!a:;:l‘;::e‘::;:i)::m°°'°" dedestino) - ytome
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAJOS) Y RESTO, . :
ot MUNDO Francia, Paises Bajos) y resto

del mundo




RESPONSABLE METAS DE PRODUCTO Ejecutado Observaciones

AREA/PROGRAMA PROYECTO ACTIVIDAD PRODUCTO METAS INTERMEDIAS (Descripcién) VERIFICABLE

GENERAL QT / MC (Nimero) Mayo Mayo
QUITO DESTING MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO PROMOCION (ALEmANIA REINO | 00 PR B e R
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURIsTIcOs | 01 | | "EONRCEE | 02 | UNIDO, FRANCIA, (Alemani, Reine Ui, 1 Evento BTL y/o activaciones de promocién turistica Informe
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO PAISES BAJOS) Y RESTO o .
Francia, Paises Bajos) y resto
DEL MUNDO
del mundo
QUITO DESTING MERCADED - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO ) PROMOCION Y DIFUSION DEL
p PROMOCION PROMOCION
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 02 At o1 ot DESTINO QUITO PARA EL 1 CONTRATACION Contrato
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO MERCADO LOCAL Y NACIONAL
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO ) PROMOCION Y DIFUSION DEL
! ! o . f
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 02 Pzgmgﬁﬂ‘ o1 et DESTINO QUITO PARA EL 6 CAMPARIA DE PROMOCION HITO DE CIUDAD Ge::::::e:juxl
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO MERCADO LOCAL Y NACIONAL
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO ) PROMOCION Y DIFUSION DEL
! ! o . f
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 02 Pzgmgﬁﬂ‘ o1 et DESTINO QUITO PARA EL 1 CAMPARNA DE PROMOCIGN DE DESTINO Ge::::::e:juxl
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO MERCADO LOCAL Y NACIONAL
T77 T TSTIPaon|
Travel € paral
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO PROMOCION Y DIFUSION DEL on de s CEAPLANIFICACION
L - I 6 . i romocionales de destino, POAs Qn\aT-
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 02 Pzgmgﬁﬂ‘ o1 et DESTINO QUITO PARA EL 2 ALIANZAS COOPERADAS PARA PROMOCION DE DESTINO Ge::::::e:juxl 1 ” fesde destine, Onar
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO MERCADO LOCAL Y NACIONAL ) reel POA2023:
o APROBADO\SEGUI
QUITO DESTING MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO ) PROMOCION Y DIFUSION DEL .
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 02 Pzgmgﬁ‘ﬁ” o1 et DESTINO QUITO PARA EL 3 FERIAS, EVENTOS ¥/O A DE PROMOCION DE se;::me:iual
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO MERCADO LOCAL Y NACIONAL
QUITO DESTING MERCADED - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO PROMOCION Y DIFUSION DEL
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 02 PiiggiﬁN o1 P:‘sz;ﬁ" DESTINO QUITO PARA EL 6 VINES DE “M‘“Amugsxgl (0 PRENSA AL DESTINO Ge;‘::“mizjual
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO MERCADO LOCAL Y NACIONAL
QUITO DESTING MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO ) PROMOCION Y DIFUSION DEL wrase. 5 activacis "
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 02 Pzgmgﬁ‘ﬁ” o1 et DESTINO QUITO PARA EL 6 ACTIVACIONES ATL/BTL PARA PROMOCIGN DE DESTINO se;::me:iual 1  conelfin »
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO MERCADO LOCAL Y NACIONAL aleance.
ORGANIZACION DE EVENTOS
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO .
! ! R IR f
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOS MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 02 Pzgmgﬁ‘ﬁ” o1 P o Loc 2 EVENTO HITO DE CIUDAD GE;:::";E:;EI
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
NACIONAL
TrZTersToT
RECONOCIMIENTO DE ca\PLANIFICACION!
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO O:ﬁ:ﬁﬁ?ﬁ ;‘EBS;:'SQZV Servicio de Operacién Fots anar.
- ° Serelint 13 operacion turistia de: y
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 05 | GasTOs comunes | o1 | SASTOS ESDNE‘:NES INDIVISIBLES DEL PRODUCTO 12 Servicio de O"wfr':zl‘;:::: anivel nacional e Informes Tursea anivel 1 1 Fam Trp Apoyo Pamtours PR%?; o
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO MERCADOS PRIORITARIOS atiomal APROBADO\SEGUL
TURISTICOS DEL DMQ MIENTO.
DESARROLLADOS (Especifica) MENSUAL\S MAYO




RESPONSABLE METAS DE PRODUCTO Ejecutado Observaciones

AREA/PROGRAMA PROYECTO cop. ACTIVIDAD PRODUCTO METAS INTERMEDIAS (Descripcién) VERIFICABLE

GENERAL QT / MC (Nimero) Mayo Mayo
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO MANTENIMIENTO PAGINAS 172.16.1.51\Publi
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 03 | PROMOCIONDIGITAL| 01 | MARKETING DIGITAL |  WEB, APP Y CANALES 2 Actualzar periédicamente el ecosistema digital Visit Quito| ™™ 4€ Campafisde 1 1 CAPLANIFICACION
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DIGITALES DE QUITO Gestion Mensual | Promecien Cludad POAs_QT\QT-
POA2023-
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 03 | PROMOCION DIGITAL| 01 | MARKETING DIGITAL | GENERACION DE CONTENIDOS 8 Informe e 1 bolanece ”
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO romocion cluda 2 campafia
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO 172.16.1.51\Pibli
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 03 | PROMOCIGN DIGITAL| 01 | MARKETING DIGITAL | CAMPARIAS PROMOCIONALES 10 CAMPARA DE PROMOCION DE DESTINO Informe e 1 1 mpresones 31000 €a\PLANIFICACION
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO _Segmdo"';';':“:zzu S esuidores POAs QM\QT-
P0A2023-
QUITO DESTING MERCADED - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 03 | PROMOCIONDIGITAL [ 01 | MARKETING DIGITAL | MARKETING DE INFLUENCERS 6 Informe Compata 1
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO Fremecién Cludad campafia
QUITO DESTINO MERCADED - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO T7Z 10 LSTPunT
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 03 | PROMOCIONDIGITAL | 01 | MARKETING DIGITAL REDES SOCIALES 10 Gestion de Redes Informe e 1 1 o 6 €a\PLANIFICACION
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO romorion Cluda POAs_Qm\aT-
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO 172.16.1.51\Publi
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 03 | PROMOCION DIGITAL| 01 | MARKETING DIGITAL PUBLICIDAD DIGITAL 8 Pauta de camparias Informe Compafa de 1 €a\PLANIFICACION
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO Fremecién Cludad campafia POAs QT\QT-
POAY23-
QUITO DESTINO MERCADEO - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO ACTUALIZACION Y — T
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 03 | PROMOCIONDIGITAL | 01 | MARKETING DIGITAL | POSICIONAMIENTO APP VISIT 6 Actualizar App (certi Informe o 1 1 6 6 # conel | €a\PLANIFICACION
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO auito Promocion Ciudad POAs QN\QT-
172.16.1.51\Pabli|
QUITO DESTING MERCADED - DESARROLLO Y FORTALECIMIENTO . \ \ | cavpLaniFicacion:
MERCADEO 01 | TURISTICO | 02 | DELOSMERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS | 03 | PROMOCION DIGITAL| 01 | MARKETING DIGITAL ACTUALIZACION ¥ 6 Informe Compana de 1 1 i . POAs QM\QT-
DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO POSICIONAMIENTO WEB romeien Qi fameta lafcofue de 72532 POA2023-
apRNRANNSEGLN

Elaborado por:

Firmado el ectroni canent e

g VAR A BELEN HEREDI A
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