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Quito, 09 de diciembrg de 2022

INFORME DE CUMPLIMIENTC DE ACTIVIDADES COMISION DE SERVICIOS
“CONGRESO GASTRONOMICO BOGOTA MADRID FUSION"
1,2 Y 3 DICIEMBRE 2022. BOGOTA — COLOMBIA

ANTECEDENTES:

Mediante la Ordenanza Metropolitana No. 309 {compilada actualmente en la Ordenanza
Metropolitana No. 037-2022, se cred la Empresa Publica Metropolitana de Gestion de Destino
Turistico -Quito Turismo, entidad juridica de derecho publico cuyos objetivos parten del principio
de la ejecucién de politicas, planes, orogramas y proyectos para el posicionamiento de la ciudad
de Quito como destino turistico sostenible a nive! nacional e internacional;. asi como, el
mejoramiento v difusion de los lugares turisticos y actividades culturales de Quito y sus dreas
aledafias. A TEl

El Plan Operativo Anual (POA/PAC 2022) concentra sus estrategias al Plan Estratégico de
Desarrollo de Turismo Sostenible de la ciudad de Quito, cuya misién se enfoca en la gestion y
cumplimiento de funciones que buscan la estructuracién de una herramienta estratégica que
brinde el marco de gestion comuin para el Desarrollo Turistico Sostenible de Quito; la garantia de
continuidad y sostenibilidad de las politicas piblicas para el desarrollo turistico de la ciudad a
través de estrategias y acciones acordadas y empoderadas por los actores clave del sector; y, la
viabilidad para ei desarrolio e inversion del turismo para la atraccion y llegada de visitantes
internacionales a través de la coordinacion institucional que fortalezca el posicionamiento de
Quito como un destino turictico unico y sostenible en el entorno sudamericano 'y mundial.

En los Gltimos afios la estrategia de marketing para el destino Quito, se ha articulado al Plan
Estratégico a! 2021, realizado en 2016, que consistia en identificar las acciones promocionales
en funcion de los mercados internacionales prioritarios para la ciudad. Sin embargo, debido a
todos los acentecimientos derivados a raiz de la pandemia, la dindmica ha tenido que
flexibilizarse y adaptarse a la nuevas realidades, y no solamente para Quito sino a nivel mundial,
razén por la que, |z nueva estrategia de promocion y difusion turistica del destino Quito ha
definido tres escenarios de recuperacion, iniciando desde el turismo interno, luego el regional y
finaimente el internacional, de accerdo a como se han identificado las proyecciones de
reactivacion turistica dadas por la OMT.

ESTRATEGIA DE MERCADEC INTERNACIONAL

La estrategia de marketing internacicna! para la ciudad de Quito segmenta las acciones
promocionales en funcidn de la diferenciaciéon de los mercados objetivos, se considera la
promocion y difusién turistica del destino en los mercados de acuerdo con el siguiente
direccionamiento:

. ; . .
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: Mgrp?dos _de _De_sarro!_lo: Estados Unidos, Alemania, Reino Unido, Benelux, México y
) Argen,ltliqa._.-i_

_Mﬁrf:aglip:s'dg Posicionamiento: Francia, Italia, Canadd y Australia.
Mercados de Oportunidad: Chile, China y Japén.
‘Mercados de Mantenimiento: Colombia, Perd, Espafia y Brasil.

Segun el Gltimo barémetro de la Organizacion Mundial de Turismo, las llegadas de turistas
internacionales en todo el mundo aumentaron mas del doble (+130%) en lo que va de 2022
comparado con 2021; sin embargo, tras el descenso del 71% experimentado en 2021, las llegadas
internacionales en 2022 se mantienen un 67% por debajo de los niveles anteriores a la pandemia.

En 2019, un afio referente antes de la pandemia, se registrd un total de ingresos de turistas no
residentes en Quito de 684.390 visitantes, provenientes de los mercados prioritarios
internacionales como Estados Unidos, Colombia, Espafia, Canadd, Alemania, Reino Unido.
Francia, entre otros. Sin embargo, luego de la llegada de la pandemia del Coronavirus el 2020 y
2021 han sido los peores afios para el turismo mundial alcanzando cifras de mds de 70% a la baja
en los ingresos de turistas.

El impacto subito y generalizado de la pandemia del coronavirus y las medidas de suspension de
las actividades que se adoptaron para contenerla, ocasionaron una drastica contraccion de la
economia mundial; en este sentido, durante los afios 2020 y 2021, el impacto en la industria
tunstlca generé grandes pérdidas econdmicas, sin embargo, con la llegada de la vacuna al pais
se pudo minimizar'y controlar la mortalidad en la poblacién, accediendo a un mayor control y
disminucion de restricciones permitiendo entrar en fase de reactivacién econdmica de los
sectores productivos de la industria turistica.

En este contexto, se puede identificar que gracias a la efectividad del plan de vacunacién que se
aplicé en el palﬁf' el levantamiento de restricciones y limitaciones que imposibilitaban la
realizacion de a‘ct.i\}idades turisticas con normalidad, y fundamentalmente, un trabajo intenso
realizado por gestbres'y actores publicos y privados del sector turistico, ha permitido contar, en
este segundo cuatrimestre de 2022, con resultados que evidencian una recuperacion progresiva
y sostenida de este sector productivo en el Distrito Metropolitano de Quito.

Las campafias y acciones planificadas y realizadas para promocion turistica han permitido que
durante este 2022, se contribuya a la reactivacion turistica de la ciudad. Almomento la ocupacién
hotelera estimada en el drea rural es del 30% y en el drea urbana es del 50,5%; v, se registra
425.326 visitantes no residentes internacionales que han ingresado por el Aeropuerto Mariscal
Sucre hasta octubre 2022, lo que significa un 109,7% mas a comparacion de la cifra registrada en
el 2021. Con estas cifras, se prevé sobrepasar hasta finales de este afio el medio millén de visitas
a la capital y en el 2023 poder alcanzar los valores promedio registrados previo a la pandemia.
Lo que hace que el afio 2023 se proyecte como el afio de la recuperacion de la industria turistica
por lo que es de fundamental importancia fortalecer las estrategias de posicionamiento de
imagen del destino.

Actualmente existe una conectividad aérea directa entre Quito y Colombia lo que amplia las
posibilidades de que mas personas puedan venir a Quito a conocer toda su oferta turistica,
alineada a las nuevas tendencias marcadas por la pandemia.

{ - Por un
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de Quito
PERFIL DEL TURISTA DE COLOMBIA

PERFIL DEL TURISTA COLOMBIANO

' Poblacién millones (2021) | 51.049.000 habitantes

Ingreso medio percdpita | USD 5,191 (dolares por persona)
| anual \

" | 'De 15 2 64 afios (68.72%)

' o | De 65 0 mas (9,39%)

Género - \H'ombres (%) 4510 : A

e __‘Mujeres (%) 50 90 ——m—— - = S A e AR i - {
_l:I;t_;d—o‘éi\.nl - | Casados 36.978% ”SB-Iteros 63. 022% e e R
,Grado de Instrucc?én: ___ITecn.cé__i_l 10% Supernor 14. 70% RN
rE);:ui:;at:ltﬁn : Serv:uos/Comercuo 22.023% a

Técnico/Profesional 22.023%

! Otros 14159%

Principales interesesde | Turismo de Aventura / Ecoturismo / Sol y Playa

B Tur'ismovﬁohr Negocios 34.60%

T l Turismo por Salud y Otros 4.80%
l |
A | ; i ST

Motwo de waje i Vacacion, Recreo y Ocio 73.00% / Visita a Familiares y amigos
t | 1 19.00% / Negocics 5.00% / Otros 3.00%

'Cémoviajan: | 39.00% Pareja / 29.00% Grupo / 14:00% Familia /11.00% '
i t Solitario y el 7.00% con Amigo |
: Cé-t—e—é-brh de Servicio: l el 44 6% prefnnren noteles de 4 estrellas y 5 estrellas y vuelosen
i | clase econdémica

!

]j Tierapo de ar:t;ripacién ! £6,2% planifican su viaje con un mes o menos de anticipacion 1
i
1 |
I W

Intermediacién: \ F_I 05 1% no cdquscren paquetes turisticos ni usan intermediacién

i

i

i J

{ . S

| Medios de Informacién } Parten de google para buscar ofertas online
i

i p i

|

1

para planificar viajes: —
|7 76 5% utilizan OTA's pard plamf:car sus v1aJes siendo la prlnC|pa1

; Despegar.com

i 43,9% hacen busqueda's en internet

L]
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Gasto Promedio por viaje | Entre $ 800.00 USD a $2,000.00 USD, pero puede gastar hasta
(sin ticket aéreo) $6,000.00 USD.

Distribucién dé gasto: 26,1% Alimentacion

R Py

14,5% Transporte interno

Promedio (dias): buscan escapadas de una semana a 15 dias

Esfad lé

Numero de viajeros | 527.900

£ LATAM Airlines
Estacir_)na!lidad:‘ Ultimo periodo del afio
(meses que prefieren
vidlans iy
| Vacaciones pagadas al afio: | 15 dfas al afio
(citar temporadas de
vacaciones)
Principales competidores | Europa
(Destinos Preferidos):  Norteamérica

globales:
Pﬁncipaies plazas: San Andrés y Providencia, Cartagena, Caribe, Golfo de

Morrisquillo y Sabana, Tolima y alto Magdalena, Magdalena,
ek AntioquiayBoyaca =

Conectividad; "~ Aerolineas de conexion aérea directa:

(A Quito /A Ecuador)

Avianca Quito - Bdéété

Wingo Quito - Bogotd

Centro américa 'y' El Eé'ri be
 Medio Oriente
Asia

ESTRATEGIA GASTRONOMICA DE QUITO

El Cabildo Metropolitano, a través de Quito Turismo; la Alianza para el Emprendimiento y la
Innovacion (AEl); representantes de la industria de alimentos y bebidas; academia; y, medios de
comunicacion especializados estan definiendo la estrategia gastronémica de la ciudad de Quito
al afio 2030 con el fin de determinar las claves de la estrategia gastrondmica, poner en valor la
cocina quitefia y determinar los platos tradicionales del Distrito Metropolitano.

Entre las brechas identificadas se encuentra una escasa cultura de innovacion en la oferta
gastrondmica; la ‘limitada oferta de espacios para innovacién gastrondmica; la falta de
investigacion'de la cadena de valor en la gastronomia quitefia; las insuficientes publicaciones

(i B’sbét‘nﬁ_‘liﬁédé’s' sobre cocina ecuatoriana; y la falta de aprovechamiento de la identidad cultural

come insumo para la innovacién culinaria, razon por la que, para superar estas brechas se estan
delineando acciones que permitan fortalecer el patrimonio alimentario y gastronémico de la

'_T-.-. L

s TR
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ciudad con resultados a corto, mediano y largo plazo que incluyen acciones como: gestion y
acompafiamiento en el desarrollo de la oferta gastrondmica, canipafias promocionales
enfocadas en la promocion de la oferta de sabores de la ciudad, participaciéon en eventos y
congresos de promocion gastronomica de los destinos, elaboracion de la guia culinaria de la
ciudad, levantamiento de la oferta gastronomica del destino identificado intereses y
caracteristicas de los mercados de demanda, innovacion de la oferta gastronémica enmarcada
en principios de calidad, entre otros.

Como parte de la estrategia gastrondmica, se identificaron los siguientes platos emblematicos
que identifican a la ciudad de Quito, como entradas mas representativas estan el mote con
chicharrény las empanadas de morocho; las sopas elegidas son: el yaguarlocro y el locro de papa;
los platos fuertes son: el hornado con tortillas, la fritada y el seco de chivo; como postres
destacados estan los pristifios, el helado de pailay el dulce de higos; y las bebidas seleccionadas
son: el canelazo y la colada morada.

De esta forma, Quito fortalece su oferta gastrondmica con una estrategia clara y pensada a largo
plazo, donde los saberes y sabores ancestrales y las propuestas innovadoras buscan conquistar
los paladares de turistas locales, nacionales y extranjeros, posicionando de esta manera un nuevo
producto turistico que fortalezca el posicionamientc de Quito como un destino turistico pleno y
de alto impacto

PARTICIPACION EN EVENTOS TURISTICOS

Como cita una de las estrategias del Plan Estratégico de Desarrollo de Turismo de Quito la
“Especializacién de Marketing por grandes publicos.- persigue maximizarel aprovechamiento de
los recursos con un marketing dirigido al B2B (Directo Business to business)”. Es precisamente a
través de la organizacion o participacion de eventos como ferias, eventos, congresos, workshops,
Roadshows y/o capacitaciones, en donde la promocion de un destino se la realiza directamente
entre empresas turisticas que ofrecen el servicio/destino y las emﬁresas internacionales
interesadas en vender el destino aprovechando de esta manera al maximo el presupuesto de
promaocion. ' L

1.2 Participacién en el Congreso Gastronémico Bogota Madrid Fusion 2022 -

La Division de Gastronomia es la gestora de los grandes congresos internacionales especializados
en temas gastrondmicos, como Madrid Fusién-Alimentos: de Espafia, . San Sebastidn
Gastronomika-Euskadi Basque Country o Bogotd Madrid Fusion, de los que es propietaria y
gestora.

¢ QUE ES MADRID FUSION?
Tras cumplir 20 ediciones, Madrid Fusién-Alimentos de Espafia se ha consolidado como el
congreso gastronémico mas importante del mundo. Convirtiéndose 'en la primera e

imprescindible cita con la gastronomia nacional e internacional.

Ei objetivo del congreso es:

.
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* Presentar e impulsar la vanguardia culinaria.

« Impulsar el conocimiento gastrondmico.

« Descubrir tendencias y procesos de cambio' en la alta cocina.

= Contribuir en la'creacion de la escena global gastrondmica.

* Facilitar el dcercamiento de las cocinas del mundo en un evento unico.
* Descubrir el talento de nuevos chefs.,

* Fomentar el debate y la reflexion acerca de la gastronomia.
 Convertir la asistencia en una experiencia unica.

MADRID FUSION 2022 - DATOS IMPORTANTES

'432 - ' Ponentes

6547 Estrellas Michelin

23.500 m2 de exposicion
- 1.038 periodistas acreditados

1171 congresistas

184  expositores

16.500 visitantes

6.820 articulos en medics nacionaias e internacionales
2.05M impacto en audiencia

40.4 . millones € - impacto econdmico

NN NSNS

BOGOTA MADRID FUSION es una versién del MADRID FLISION v se considera el Congreso de Alta
Gastronomia mas importante de Latinoamérica que en su tercera edicion que se ilevd a cabo del
1 al 3 de diciembre en el Gran Saién de Corferias de {a ciudad de Bogcta-Colombia, cen
propuestas que buscaban exaltar |a diversidad de 'a gastronomia, ei producto local de manera
sostenible y reivindicar la gastronomia como una herramienta de transformacién social.

Bajo el lema «Mil cocinas, una identidad», ia edicién 2022 pretende reconocer los sabores, las
recetas y las tradiciones de diferentes regiones del pais y del mundo para establecer una union
como sector gastrondmico a través de: ponencias, presentaciones en vivo con chefs y cocineros
ampliamente reconocidos a nivel nacional e internacional por su experticia en la escena
gastronomica; Talleres Magistrales, espacio académico para tener un.acefcamiento a las recetas
de nueve chefs locales; la Feria Comercial como un espacio para ofrecer productos y servicios del
sector; el Escenario Polivalente con contenidos gastrondmicos propuestos por aliados e
instituciones; y el espacio de Experiencias Gastrondmicas qle busca exaltar fas cocinas
tradicionales. :

PRIMER DIA: contd con la participacion de.chefs internacionales como Narda Lepes de Argentina
en la ponencia Resetearse para lograr la identidad; el espahoi Paco Pérez ("'" estrellas Michelin)
con su Ponencia Miramar; la chef de Bolivia Marsia Taha presentando la ponencia Cocina silvestre
prehispénica !igada a la conservacion bioldgica.y natural; entre otros. Durante la jornada se
realizo dos Talleres Magistrales: el primero impartido por Maria Angélica Bernal del restaurante
de Casa Lelyté.titulado-Mundo vegetal- cocina experimental que sabe a lefia —, y el segundo
dictado por Natalia Vazquez de Le Cordon Bleu cor el nombre El valor gastronémico de las salsas.

% ‘ g - Por un
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SEGUNDO DIA: conté en las Ponencias con Santiago Lastra de Londres (*estrella Michelin) con
Traduciendo sabores; Andreas Krolik de Alemania (***estrellas Michelin) con su Ponencia Verano
en Bogotd — Invierno en Alemania: Alta cocina creativa, estacional y vegetariana; el ecuatoriano
juan Sebastian Pérez con Quitu identidad culinaria, entre otros. Tuvo dentro de su programacion
los Talleres Magistrales Tucup! - Productos ancestrales aplicados a la cocina contemporanea
dirigido por el chef Jaime Torregrosa; Resistencia desde el manglar, taller a cargo de Rey
Guerrero; y Sonido del Pacifico con un toque Mediterraneo impartido por Georges Berger del
Instituto Mariano Moreno — ISMM.

TERCER DIA: el congreso gastrondmico cerrd con broche de oro con la participacion de Victoria
Blamey, chilena establecida en Nueva York con su ponencia “La identidad culinaria de una
inmigrante”; el espafiol Rodrigo de la Calle (*estrella Michelin) presenté una década de
revolucién verde: la participacion de! mexicano Edgar Nufiez con la Ponencia Cocina vegetal
mexicana, entre otras ponencias. Adicionalmente la jornada académica de Talleres Magistrales
contd con el chef Oscar Gonzélez con su taller “La versatilidad de las papas nativas, una
oportunidad para el desarrollo de la gastronomia y economia de comunidades campesinas e
indigenas en Colombia”; a Mar Diaz con Ramen y la alacena colombiana; y a Jennifer Rodriguez
con su propuesta Cuando el queso, no es queso, no hay amasijo.

Adicionalmente durante los tres dias se expuso de una oferta culinaria de diferentes regiones y
paises del mundo, donde ia ciudad de QUITO contd con un stand de presentacién de destino y
su oferta culinaria con el soporte de reconocidos restaurantes tradicionales de la ciudad que
presentaron una muestra de degustacion de: hornado v el miske quitefio.

Formato de! Congrese
¥ Modalidad: Presencial

< Auditorio Principal. el congreso redne a los mejores cocinercs del mundo para que muestren
sus mejores técnicas y prepuestas gastronomicas, el auditorio principal es el epicentro del
congreso. En él los chefs exponen, reflexionan, hablan y debaten sobre nuevas técnicas
gastronémicas.

< Escenario Polivalente: es el punto de encuentro de! congreso, considerado un espacio de
actividad agil, non-stop, integrador y promotor de los concursos mas reconocidos del
congreso y del panorama gastronomico nacional.

e

S

Area de Exposicion: es |a zona expositiva donde participan las mejores empresas y marcas
del mundo de la gastronomia, ademas de los destinos con potencial gastronémico.

» Cada empresa participante tiene la oportunidad de interactuar con los asistentes mediante
la colocacion de las distintas activaciones dentro de sus stands.

Asistentes del evento: ‘ | a

% Acceso exclusivo a los congresistas nacionales e internacionales registrados.

-,

%+ Prensa invitada nacional e internacional.

-

% Publico profesional.

¥ " ) . L] Por un
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% Publico general.

QUITO, CIUDAD INVITADA MADRID FUSION

A través de una carta emitida en la ciudad de Madrid, el 8 de septiembre del 2022, Benjamin
Lana, Director General de Vocento Gastronomia y Vicepresidente de Madrid Fusion, a Maria
Cristina Rivadeneira, Gerente General de Quito Turismo que manifiesta el interés de nombrar a
Quito como CIUDAD INVITADA para los congresos: XXI CUMBRE INTERNACIONAL DE
GASTRONOMUA MADRID FUSION-Alimentos de Espafia 2023 a desarrollarse los dias 23,24 y 25
de enero en Madrid y el Congreso Bogota Madrid Fusion 2022 que se llevard a cabo en la ciudad
de Bogotd del 1 al 3 diciembre.

La propuesta de colaboracién de Quito para estos dos eventos incluida dentro de la estrategia
de promocion de destino para mercados internacionales y la estrategia de desarrollo del
producto gastrondmico quitefio incluye:

Categoria CIUDAD INVITADA en exclusiva para QUITO en las ediciones 2023 de MADRID
FUSION —ALIMENTOS DE ESPARA y BOGOTA MADRID FUSION.

Patrocinio de una demostracion de cocina en el escenario del auditorio principal, dia,
horay nombre de la demostracion a determinar por la organizacién de Madrid Fusion.
Una ponencia o taller en el escenario polivalente.

Presencia de marca QUITO (logo) en el escenario durante la demostracidn de cocina.

' Preséhcia'delllogo en el escenario del auditorio principal durante toda la duracién del

congreso.

Disposicion de espacio de libre disefio (24 m2) para la ubicacidon de un stand de
promocion de en la zona de exposicidn.

Presencia de la marca QUITO (logo) en todo tipo de publicaciones editadas con motivo
de ambos congresos. }

Presencia de marca en web, catdlogo de empresas participantesy en la guia del visitante
como ciudad invitada.

Mencidn destacada en RRSS y presencia en www.madridfusion.net

Insercién de una doble pagina de publicidad en el libro oficial de Madrid Fusién —
Alimentos de Espafia. Creatividad de la doble pdgina responsabilidad de Quito.
Insercion de 1 banrier en www.madridfusion.net

Presencia del Destino QUITO

1. Ponencia y demostracion de Cocina. Chef Juan Sebastian "Pérez “Quitu identidad
culinaria” — RESTAURANTE QUITU. Auditorio Principal.

2. Demostracion de Cocina. Chef Santiago Cueva “El Chocolate es un postre refrescante” —
RESTAURANTE MARCANDO EL CAMINO. Escenario Polivalente.

3. Degustacién del hornado quitefio. Chef Galo Pillalaza. RESTAURANTE COSITAS FINAS DE
LA FLORIDA. Stand de Quito. ' Tad ke

4. Degustacion del miske quitefio. Chef Marco Antonio Trujillo. TRIBUTO RESTAURANTE.
Stand de Quito. o A e L S B TR O

M R AN, : b 2 .
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ANALISIS TECNICO DE ACTIVIDADES

La participacion de la ciudad responde a 'a incorporacion de la estrategia gastronomica, al
fortalecimiento del destino turistico del DMQ, esta estrategia cuenta con cuatro aristas
importantes: "
1. Una encaminadz a! fortalecimiento del destino turistico.
| 2. la segunda busca la recuperacion productiva de Is industria turistica con énfasis en la
| generacion de emplec.
| 3. Una tercera que busca ia revaiorizacidn de {a gastronomia del DMQ, con altos valores de
calidad, que permitan innova: sus proguctos
4.Y la cuarta que oretende convertir 2 la estrategia gastrondmica como un mecanismo de
rransformacidn soc.a! para ios trabajadores de ia industria.

Baio este marco se selecciono ia participacion en eventos como el de Madrid Fusion - Bogota,
cuyo objetivo io describimos a continuacion: /

OBJETIVO GENERAL DE PARTICIPACION Pt

| Consolidar una presencia integral y sdlida del destino Quito y Equa'dor; como un destino
gastrondmico en desarrollo y fortalecimiento, con el fin de posiciohar los saberes, sabores
ancestrales y l2s propuestas innovaaoras de la gastronomia quitefia en los paladares de turistas
locales, nacionales y extranjeros, posicionando de esta manera un nuevo producto turistico de
alto impacto que fortalece el posicionamiento de Quito como un destino turistico referente en
la region.

Bajo este objetivo se defini6 las delegaciones y en este marco se designaron actividades

claras para los participantes a la feria, en el caso de: Moénica Catalina del Valle Vivanco.

Director de Calidad:
v Representacién de Quito Turismo
v" Brindar toda la informacién y herramientas necesarias para dar respuesta a los |

requerimientos e inquietudes sobre el destino turistico a los asistentes al evento. ‘

v Coordinacién de chefs ec&atorlanos parte de la mision comercial de Quito. |
¥ Atencién de medios de prensa y actores turisticos del evento. |

A continuacion se detalla ia-agenda de trabajo propuesta para la participacion:

AGENDA DE TRABAIO

FECHAS? A : AETIVIDADES

Inicie de Misién Comercial
Salida desde Quito- Bogotd — Colombia
Revision de stand y montaje .
Coordinacion logistica de defegacion de Guntn
' - Entrega de acreditaciones - c
Algjamierito Bogotd ) ;
|
\
1

30 NGVIEMBRE 2022

| T

Participacion en Congreso Gastronomico Begotd'Madrid Fusion
Lugar: CORFERIAS

1 DICIEMBRE 2022 et 1100 34 J
Alojamiento Bogotd
: : - Por un
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Participacion en Congreso Gastronomico Bogota Madrid Fusion
2 DICIEMBRE 2022 Lugar: CORFERIAS
08HO0D-19H00

Alojamiento Bogotd

Participacién en Congreso Gastronomico Bogota Madrid Fusion
Lugar: CORFERIAS
3 DICIEMBRE 2022 08HO0-19H00

Retorno Bogota-Quito

2.2 DETALLE DE ACTIVIDADES REALIZADAS

Miércoles 30 de noviembre de 2022: Inicio de Misién Comercial

Salida desde Quito- Bogotd — Colombia

%  Soporte a delégacion de chefs participantes para poder transportar los insumos necesarios

para la degustacion gastrondmica.

% Traslado al Alojamiento para posterior traslado a centro de eventos CORFERIAS, lugar donde
se realizaria el evento para revision de ubicacion del stand de Quito.

<+ Verificacién la ubicacién del stand dentro del Congreso Gastronémico y recorrido en las
instalaciones de Corferias para ubicar los espacios en los que se realizarian las ponencias.

< Se verificd conjuntamente con los chefs Galo Pillalaza e hijo y Chef Marco Antonio Trujillo

‘que se cuente con la infraestructura y equipamiento necesario para cumplir con las Buenas

Précticds de Manufactura (BPM) para una adecuada la prestacion de las degustaciones de
Hornado quitefio y Miske.

% Coordinacion logistica de delegacion de Quito.- Se realizé las compras de insumos

necesarios para la delegacion del restaurante Tributo quienes estaban encargados de las

degustaciones del coctel Sasha Miske.

Alojamiento Bogotd. El alojamiento se realizd en el hotel NH Royai Urban 26.

Jueves 01 de diciembre de 2022

Participacion en Congreso Gastrondmico Bogota Madrid Fusion:

e

)

Representacion de Quito Turismo En el Congreso Gastrondémico Bogota Madrid Fusion.
Arreglo del Stand con material promocional de la ciudad; :

Coordinacion con el equipo de seguridad de Corferias quienes me dieron la induccién
| respectiva de las recomendaciones importantes de seguridad mientras dure el evento.
Apoyo en la decoracion del stand de los productos de la empresa ecuatoriana Grupo
Oriental;

Explicacion a los visitantes del stand de la estrategia gastrondmica del Distrito Metropolitano
de Quito e informacidn del destino tanto de sus bondades y atractivos.

Invitacion a los visitantes para que conozcan la app VisitQuito.

Toma continua de fotografias de las ponencias, stand, chefs, degustaciones y visitantes.
Asistencia y toma de fotografias de la ponencia de Santiago Cueva, restaurante MARCANDO
EL CAMINO.

% Cierre del dia

X

5

-
...

X3

*

e

5

*

3
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Lugar: CORFERIAS
08H00-20H00

Alojamiento Bogotd

Viernes 02 de diciembre de 2022

Participacién en Congreso Gastrondmico Bogota Madrid Fusion

%+ Arreglo del Stand con material promocional de la ciudad;

Oriental:

% Representacion de Quito Turismo En el Congreso Gastronémico Bogota Madrid Fusion.
% Apoyo en la decoracion del stand de los productos de la empresa ecuatoriana Grupo

%+ Explicacion a los visitantes del stand de |a estrategia gastrondmica del Distrito Metropolitano
de Quito e informacion del destino tanto de sus bondades y atractivos; "

% Toma continua de fotografias de las ponencias, stand, chefs, degustaciones y visitantes;
% Identificacién de actores interesados en potenciar estrategia gastronémica; reunion con

Roberto Aguilar S5anchez, representante de Bongunza quien indicd que visitard Quito y
realizard charla de innovacion e industrializacion de Alimentos en la ciudad de Quito a
mediados dei afio 2023, con quien se realizé un acercamiento para ver la viabilidad de que
realice un conversatorio a establecimientos de alimentos y bebidas catastrados;

: %+ Invitacidn a los visitantes para que conozcan ia app VisitQuito;
|
]

s+ Cierre dei dia

08HO0-19H00
Alojamiento Bogotd

Sdbado 03 de diciembre de 2022

| Lugar: CORFERIAS

Participacion en Congreso Gastrondmico Bogota Madrid Fusion

% Arreglo del Stand con material promocional de la ciudad;

% Asistencia y toma de fotografias ae la ponencia de Juan Sebastidn Pérez, restaurante QUITU.

% Representacion de Quito Turismo En el Congreso Gastronémico Bogotd Madrid Fusion.

“ Apoyo en la decoracion del stand de los productos de la empresa ecuatoriana Grupo

Oriental;

«  Explicacion a los visitantes del stand de la estrategia gastronomica del Distrito Metropolitano

de Quito e informacién del destino tanto de sus bondades y atractivos;
Invitacion a los visitantes para que conozcan la app VisitQuito;
Toma continua de fotografias del stand, chefs, degustaciones y visitantes;

X3

5

5

-5

.
Lod

Entrega de material promocional a visitantes;

Entrega de regalos del destino Quito a Chef Rodrigo Calle;
Apoyo en la logistica para cierre de stand;

Traslado al aecropuerto.

X3

5

X3

S

B
L4

Lugar: CORFERIAS
08HOG-18H00

Aetornc Bogotd - Quitc
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Galeria de im‘éqehes:

Imagen No.'1 Arfég!d stand con material promocional: Imagen No. 2 Equipo de Quito Turismo:

Imagen No. 4 Equiro de Quito Turismo y Chefs

Imagen No. 3 Arreglo Stand con material promocicnal: :
expositores:

0 W s

- L3 Porun
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Imagen No. 8 Explicacion del Agave a corresponsal
Chilena:

Imagen No. 7 degustacion y Chefs expositores:

s

Imagen No. 11 Entrega ae regalos del destino Quito a Chef  Imagen No. 12 Entrega de regalos del destino Quito a
Rodrigo Czlie corresponsal 7 canibales
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Imagen No. 13 degustacién Shawar Miske: Imagen No. 14 degustacién Hornado Quitefio:

RESULTADOS Y OPORTUNIDADES GENERADAS:

<+ |dentificar actores internacionales que pueden participar en la estrategia gastronomica
en Quito y poder vincular sus experiencias con la mejora de la calidad de servicios de los
establecimientos turisticos de Alimentos y Bebidas.

%+ Posicionamiento de la ciudad de Quito como destino gastrondmico a nivel
internacional.

%+ Reposicionar el destino turistico del Distrito Metropolitano de Quito.

% Promociony difusion del destino turistico del Distrito Metropolitano de Quito en medios
de comunicacion nacional e internacional.

%+ Dar a conocer productos gastronomicos emblemdticos de la ciudad de Quito a los
actores internacionales que participaron en Bogota Madrid Fusién y de esta manera
transferir a través de su gusto parte de las bondades con las que cuenta el DMQ.

CONCLUSIONES

%+ La participacién en Bogota Madrid fusidn estuvo articulada en.la promocion del destino
desde el pAL}nto de vista gastrondmico, mismo que ha sido trabajado arduamente desde
la EPMGDT —Quito Turismo en el presente afio.

o Promo&ib'r;'ar al destino de Quito a través de su oferta gastrondmica, resulta un elemento
esencial'ﬁara dar a conocer el destino a nivel internacional y despertar el interés de
posibles visitantes de la ciudad; ya que despierta su interés por las bondades que se
convierten en una experiencia sin igual.

%+ El contar con una estrategia de promocién basada en la gastronomia del destino,
permite que todos sus actores-y su cadena de valor se comprometan a la meiora
continua de sus servicios. .

% Elincluir en estos éventos interhacionales a che Sy estab ecimieéntos turisticos, motiva
a innovar permanentemente sus productos y oferta gastronémica, convirtiendo asi, en
un aliciente en el ejercicio de su actividad econdémica, ademds permite que se
empoderen.del destino y puedan alinear sus sabores a las virtudes del destino al que
representan. '

<+ Elcongreso Bogotd Madrid fusion ha permitido que se generen vinculos entre los actores

de la industria mismos que participan activamente en la cadena productiva, estas

. -
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alianzas permitirdan generar empleo y mejorar el desarrollo ‘e&onc'm\icc de los
intervinientes.

%+ Los dos primeros dias a de congreso existio gran afluencna de personas al stand lo que
permitié que se pueda promocionar al Destino QUIto a traves de su gastronomla de
manera muy activa.

%+ El tercer diaide la feria disminuyd la afluencia de personas {dla que estuvo ab!erto al
publico); por lo que, se evidencia que es necesario: ealtzar -una’ campana de
comunicacion que permita a los habitantes de la Iocal!dad en 3 gu se'reallza que se van
a realizar este tipo de eventos.

% Se considera importante recomendar que en los futuros eventos IOS e><p05|tores que

| participan en el stand de la ciudad de Quito, se mantengan allneados ala temadtica y

presencia del destino.

1. ANEXOS AL INFORME

Facturas de hotel y gastos

Tikets aéreos y pases a bordo

Gafete del Congreso Bogotd Madrid Fusidn

Fotocopia de tarjetas de presentacion

Expediente de la delegacidn de la comisidn de servicios

ol R N WL

Elaborado por:

DIRECTORA DE CALIDAD

ACCION ACCION SUMILLA

Oscar Lopez
REVISADO POR: Gerente técnico
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