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PLAN OPERATIVO ANUAL 2022 - POA QT DATOS: 

SECTOR: DESARROLLO PRODUCTIVO

DEPENDENCIA EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTIÓN DE DESTINO TURÍSTICO - QUITO TURISMO
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#¡VALOR! Meta numérica Anual 2022
CUMPLIDO ANUAL 

2022
37,04%

Contratación de una oficina de representación y 

relaciones públicas, para la promoción de Quito a 

nivel internacional

1 100,00% 100,00% 100,00%                                      1,00                                 1,00 

Viajes de familiarización / prensa / influencers al 

destino Quito a nivel internacional
1

Arrastre para Noviembre y Diciembre.- Viajes 

de familiarización / prensa / influencers al 

destino Quito en el marco de evento 

Gastronpómico

40,00% 66,67% 66,67%                                      5,00                                 2,00 0% 0%
Arrastre para Noviembre y Diciembre.- Viajes de familiarización / prensa / influencers al 

destino Quito en el marco de evento Gastronpómico
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Campañas promocionales de destino dirigido a 

trade, prensa y/o consumidor final internacional
1

Arrastre paara octubre (1).- Campañas 

promocionales de destino dirigido a trade, 

prensa y/o consumidor final

33,33% 50,00% 50,00%                                      3,00                                 1,00 0%
En el mes de octubre se llevarán a cabo 2 campañas de promoción de destino una con 

Expedia y otra campaña programática en Estados Unidos
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Elaboración y Distribución de Contenido noticioso a 

nivel internacional
1

Elaboración y Distribución de Contenido 

noticioso
1 1 70,00% 100,00% 100,00%                                    10,00                                 7,00 100% 0% 0% 0%

Elaboración de contenido noticioso en el mes de septiembre para los mercados de 

Nortemaérica, se elaboraron 4 boletines que fueron enviados a la industria turpistica y 

medios de comunicación
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Capacitaciones, webinars o presentaciónes  de 

destino a nivel internacional
1

Capacitaciones de destino con certificación 

internacional
1 1 57,14% 100,00% 100,00%                                      7,00                                 4,00 100% 0% 0% 0%

Como parte del acercamiento a la indistria turistica se capacitó a agentes de viajes de 

Estados Unidos, con la finalidad de que conozcan más el destino Quito, en medio de las 

reuniones se ha hablado de posibles fam trips para el siguiente año
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Road Show con la industria para la promoción de 

Quito a nivel internacional
1 100,00% 100,00% 100,00%                                      1,00                                 1,00 

Membresías asociaciones internacionales 1 50,00% 100,00% 100,00%                                      2,00                                 1,00 0%

Participación en ferias y eventos de promoción de 

destino a nivel internacional
1 100,00% 100,00% 100,00%                                      3,00                                 3,00 0%

Contratación de una oficina de representación y 

relaciones públicas, para la promoción de Quito a 

nivel internacional

1 100,00% 100,00% 100,00%                                      1,00                                 1,00 

Viajes de familiarización / prensa / influencers al 

destino Quito a nivel internacional
1 Adelanto Viaje de Prensa Medio Kilimangiaro 1 1 80,00% 100,00% 100,00%                                      5,00                                 4,00 0% 0%

Se realizó el viaje de prensa del medio Italiano Kilimangiaro
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Campañas promocionales de destino dirigido a 

trade, prensa y/o consumidor final internacional
1

Campañas promocionales de destino dirigido 

a trade, prensa y/o consumidor final
1 0 66,67% 100,00% 100,00%                                      3,00                                 2,00 0% 0%

Arrastre: Esta meta se cumplirá en el mes de octubre con Campaña Promocional 

Programática en los mercados de Europa
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Elaboración y Distribución de Contenido noticioso a 

nivel internacional
1

Elaboración y Distribución de Contenido 

noticioso
1 1 70,00% 100,00% 100,00%                                    10,00                                 7,00 100% 0% 0% 0%

Elaboración de contenido noticioso en el mes de septiembre para los mercados de Europa
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Capacitaciones, webinars o presentaciónes  de 

destino a nivel internacional
1 60,00% 100,00% 100,00%                                      5,00                                 3,00 0% 0%

Road Show con la industria para la promoción de 

Quito a nivel internacional
1 100,00% 100,00% 100,00%                                      1,00                                 1,00 

Membresías asociaciones internacionales 1 50,00% 50,00% 50,00%                                      2,00                                 1,00 

Participación en ferias y eventos de promoción de 

destino a nivel internacional
1 Pure 2022 1 1 75,00% 150,00% 100,00%                                      4,00                                 3,00 100% 0%

No se participó en Pure , se determinó mejor participar en la Feria IFTM Top Resa 2022 en 

Paris, Francia para lograr la recuperación de este mercado que en los dos ultimos años por 

la pandemia no pudo realizarse acciones presenciales.
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septiembre metas 

Metas del plan estratégico al 

2023
Metas del plan estratégico al 2023 Metas del plan estratégico al 2023 Director/a de Mercadeo

Mejorar el Media Value INTERNACIONAL al 20%  

Alcanzar el 10% del media value anual (Línea base 

10%) 

3
Alcanzar el 10% del media value anual 

(Línea base 10%) 
0,17 0,17 58,71% 92,86% 92,86%                                      1,55                                 0,91 100% 0% 0% 0%

Se llegó a la meta de este mes e incluso se sobrepasó con lo planificado debido a la cantidad 

de publicaciones que se obtuvieron en los mercados internacionales
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septiembre metas

2022\1. Medios de

verificación\2. 

Mercadeo

Metas del plan estratégico al 

2023
Metas del plan estratégico al 2023 Metas del plan estratégico al 2023 Director/a de Mercadeo

Alcanzar USD. 4.855.066,35 Media Value 

INTERNACIONAL (Línea base USD. 

4.413.369,68)

3

Alcanzar USD. 4.855.066,35 Media Value 

INTERNACIONAL (Línea base USD. 

4.413.369,68)

4722531 15518497,1 84,97% 123,14% 100,00%                      46.562.857,35                 39.564.450,38 100% 0% 0% 0%
Durante el mes de septiembre se alcanzó un total de 3,124,144, de media value, lo que 

representa un total anual de 15,518,497.10
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Coordinación de 

Promoción y Operación 

Internacional 

PRODUCTO MC 

(programa QT)

(objetivos QT)

PROYECTO QT

ACTIVIDAD MC

Actividad QT

CONTROL Y SEGUIMIENTO 

METAS DEL PRODUCTO
Responsable del 

Producto

01 PROMOCIÓN 

INTERNACIONAL 

ACCIONES 

PROMOCIONALES EN EL 

MERCADO NORTEAMÉRICA 

(USA, CANADÁ Y MÉXICO)

QT: 01 MERCADO 

NORTEAMERICA (ESTADOS 

UNIDOS, CANADA Y MÉXICO)

Promoción turística del destino Quito para la 

reactivación turística del Mercado Norteamérica 

(USA, Canadá)

Reactivación turística del Mercado 

Norteamérica a través de al menos 

10 acciones de difusión y 

promoción del destino Quito.

ACCIONES 

PROMOCIONALES EN EL 

MERCADO EUROPA 

(ALEMANIA, REINO UNIDO, 

FRANCIA, PAISES BAJOS) Y 

RESTO DEL MUNDO

QT: 02 MERCADO EUROPA 

(ALEMANIA, REINO UNIDO, 

FRANCIA,  PAISES BAJOS) Y 

RESTO DEL MUNDO

Promoción turística del destino Quito para la 

reactivación turística del Mercado Europa 

(Alemania, Reino Unido, Francia, Países Bajos) y 

resto del mundo 

Reactivación turística del Mercado 

Europa a través de al menos 5 

acciones de difusión y promoción 

del destino Quito.

#¡VALOR! 68,81%

74,58%

% TECNICO 

PROGRAMA QT 

ANUAL 

SEPTIEMBRE Medio de Verificación 

% TECNICO 

ACTIVIDAD QT 

ANUAL 

ACUMULADO A SEPTIEMBRE 2022

PRODUCTO 

MERCADOS PRIORITARIOS 

TURÍSTICOS DEL DMQ 

DESARROLLADOS - MERCADEO

QT: 2  MERCADEO

General: 

Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

nacional e internacional en busca de una 

reactivación turística del destino.

Específicos:

 

 Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

internacional.

Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

local y nacional.

Coordinación de 

Promoción y Operación 

Internacional 

ACTIVIDAD QT 

ACUMULADO A 

SEPTIEMBRE 2022

89,58%

101,45%

#¡VALOR!

1
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Indicadores 2022 (metas) Indicadores 2022 (metas) Indicadores 2022 (metas) Director/a de Mercadeo

Mantener la imagen de la ciudad en los 8 

principales mercados internacionales, logrando con 

ello conseguir permanencia de la Ciudad en la 

mente del posible consumidor, (post pandemia)

2

MANTENER EN 8 DE LOS PRINCIPALES 

MERCADOS INTERNACIONALES 

OBJETIVOS, LA IMAGEN TURÍSTICA DE 

LA CIUDAD

8 8 75,00% 100,00% 100,00%                                    96,00                               72,00 100% 0% 0% 0%
Se mantiene la promoción del destino en los 8 mercados prioritarios pafra Quito, Canadá, 

Estados Unidos, España, Países Bajos, Alemania, Reino Unidos, Francia México
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2022\1. Medios de

verificación\2. 

Mercadeo

ACCIONES 

PROMOCIONALES EN EL 

MERCADO SUDAMÉRICA

QT: 03 MERCADO 

SUDAMERICA Promoción turística del destino Quito para la 

reactivación turística del Mercado Sudamérica

Reactivación turística del Mercado 

Sudamérica a través de al menos 5 

acciones de difusión y promoción 

del destino Quito.

Coordinación de 

Promoción y Operación 

Internacional 

Gestión de un plan de acciones promocionales de 

destino en mercado Sudamérica a través de las 

alianzas vigentes con destinos cercanos como la 

Ruta Colonial y la Red de Destinos Urbanos 

Latinoamericanos. 

1 Gestión en Sudamérica 1 1 100,00% 100,00% 100,00%                                      4,00                                 4,00 100% 0%
Se ha tenido acercamientos con la Red de Destinos Latinoamericanos con la finalidad de 

generar promoción conjunta de los destinos de la región.
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2022\1. Medios de

verificación\2. 
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100,00% 100,00%

Campaña de Promoción HITO DE CIUDAD 

(medios tradicionales)
1 66,67% 100,00% 100,00%                                      6,00                                 4,00 0% 0%

Campaña de Promoción de Destino (medios 

tradicionales)
1 Campaña de Promoción de Destino 1 75,00% 100,00% 100,00%                                      4,00                                 3,00 0% 0%

Durante este mes se realizó una campaña orgánica de Escapadas Quiteñas, a través del 

seguimiento y actualización de las ofertas y promociones de los establecimientos turísticos. 

Resultados:

 35 Ofertas & Promociones 

33 Establecimientos participantes 
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Campaña de Promoción Cooperada 1 33,33% 50,00% 50,00%                                      3,00                                 1,00 0%

Ferias y/o Eventos de Promoción Turística 1
Feria Turística 

DESTINATION QUITO 
1 1 100,00% 100,00% 100,00%                                      1,00                                 1,00 100%

La feria Destination Quito por estrategia de las autoridades se enfocará en la realización de 

una rueda de negocios para los establecimientos reconocidos con el Distintivo Q, la misma, 

se realizará el último bimestre del 2022.

Sin embargo, como parte de las estrategias promocionales en torno a participación en ferias 

de turismo, el destino Quito estuvo presente en la Feria de Turismo Vive Ecuador, 

organizada por el programa Travesías y que se desarrolló en la ciudad de Ibarra el 9, 10 y 11 

de septiembre.  

En marco de la celebración del Día del Turismo, la ciudad de Quito estuvo presente  I 

ENCUENTRO DE MUNICIPIOS TURÍSTICOS” organizado por la AME Asociación de 

Municipalidades Ecuatorianas, en la que se expuso el modelo de gestión turística de Quito y 

el programa Distintivo Q como modelo de calidad turística.
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Caravanas de Promoción de Destino 1 75,00% 75,00% 75,00%                                      4,00                                 3,00 0%

Viajes de familiarización / prensa / influencers al 

destino Quito
1

Viajes de familiarización / prensa / influencers 

al destino Quito
1 40,00% 57,14% 57,14%                                    10,00                                 4,00 0% 0% 0% 0% Los viajes de familiarización están en pausa debido a que el servicio de operación turística ha 

alcanzado su máximo porcentaje de cumplimiento, por tanto se están realizado las gestiones 

administrativas necesarias para una nueva contratación. La acción promocional, se 

reanudará una vez se tengan todos los requerimientos necesarios. 
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septiembre metas

2022\1. Medios de 

Activaciones de Promoción BTL o ATL 1 60,00% 75,00% 75,00%                                      5,00                                 3,00 0%

Estrategia Promocional Bicentenario 5 1 500,00% 400,00% 100,00%                                      1,00                                 5,00 

La Campaña Bicentenario a la Carta se sigue realizando de forma mensual, como una 

estrategia específica de campaña, puesto que es una iniciativa que estará activa hasta 

diciembre del 2022. 

Parte de las acciones promocionales que se realizaron en este mes son: 

Campaña Digital redes sociales

Marketing de Influencers
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Mercadeo

Evento Hito de Ciudad 1 33,33% 0,00%                                      3,00                                 1,00 0% 0%

Mejoras y actualizaciones web 1 100,00% 100,00% 100,00%                                      5,00                                 5,00 0% 0%

Mejoras y actualizaciones app 1 100,00% 100,00% 100,00%                                      5,00                                 5,00 0% 0%

ACCIONES 

PROMOCIONALES EN EL 

MERCADO NACIONAL 

(ECUADOR)

QT: 01 PROMOCIÓN 

NACIONAL 

Promoción turística del destino Quito para la 

reactivación turística del mercado local y  nacional

Reactivación turística del destino en 

el Mercado local y Nacional a 

través de al menos 10  acciones de 

difusión y promoción del destino 

Quito 

01 PROMOCIÓN 

INTERNACIONAL 

#¡VALOR!

64,81%

#¡VALOR!

74,58%

#¡VALOR!

Coordinación de 

Promoción Digital

MERCADOS PRIORITARIOS 

TURÍSTICOS DEL DMQ 

DESARROLLADOS - MERCADEO

QT: 2  MERCADEO

General: 

Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

nacional e internacional en busca de una 

reactivación turística del destino.

Específicos:

 

 Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

internacional.

Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

local y nacional.

02 PROMOCIÓN NACIONAL 

03. PROMOCIÓN DIGITAL

Reactivación turística de acciones 

de difusión y promoci{on digital del  

destino Quito

Coordinación de 

Promoción y Operación 

Local Nacional 

ACCIONES 

PROMOCIONALES EN 

MEDIOS DIGITALES

QT: 01 MARKETING DIGITAL

Promoción turística del destino Quito en todos los 

mercados prioritarios a través de medios y 

herramientas digitales 

101,45%

106,35%

2



Pautaje digital para posicionar a las RRSS de Visit 

Quito
1 66,67% 100,00% 100,00%                                      9,00                                 6,00 0% 0%

Estrategia creativa 1 Arrastre a diciembre: Campaña Creativa 1 57,14% 50,00% 50,00%                                      7,00                                 4,00 0% 0%
esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Gestión de contenidos de RRSS 1 Arrastre a diciembre: Plan de contenidos 1 66,67% 88,89% 88,89%                                    12,00                                 8,00 0% 0% 0% 0%
esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Incremento de seguidores de RRSS 1 Arrastre a diciembre: Nuevos seguidores 50 114,00% 152,00% 100,00%                                  200,00                             228,00 0% 0%
esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Videos promocionales de RRSS 1 200,00% 300,00% 100,00%                                      3,00                                 6,00 0%

Contenidos HERO 1 0,00% 0,00%                                      2,00                                     -   0%

Marketing de influencers 1 Arrastre a diciembre: Influencer 1 80,00% 133,33% 100,00%                                      5,00                                 4,00 0% 0% 0%
esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Alianzas estratégicas para posicionamiento de 

destino
1 20,00% 25,00% 25,00%                                      5,00                                 1,00 0%

Monitoreo Métricas de RRSS 1
Arrastre a Diciembre: Monitoreo de 

indicadores de plataforma digital
1 70,00% 85,71% 85,71%                                    10,00                                 7,00 0% 0% 0% 0%

esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Número de páginas vistas (flujo de usuarios) 

Alcanzar 250.000 vistas en visitquito.ec

3
Arrastre a diciembre  Alcanzar 250.000 vistas 

en visitquito.
                          6.250   32,05% 53,41% 53,41%                           250.000,00                        80.119,27 0% 0% 0% 0%

esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Número de enlaces externos y referentes (hacia 

visitquito.ec) 

Alcanzar el 25% de enlances externos y referetes 

hacia la web

3
Arratre: Alcanzar el 25% de enlances 

externos y referetes hacia la web
2 40,00% 55,56% 55,56%                                    25,00                               10,00 0% 0% 0% 0%

esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Seguidores en redes sociales de @visitquito 

(facebook, Twitter, instagram, tiktok) Alcanzar a 

131.673 seguidores totales en redes sociales de 

Visit  Quito  (Línea de base 100.000)

3

Arrastre: Alcanzar 131.673 seguidores totales 

en resdes sociales de Visit  Quito  (línea base 

100.000)

                      123.032   102,18% 145,87% 100,00%                        1.290.018,00                   1.318.108,00 0% 0% 0% 0%
esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Alcance total redes Visit Quito 

Aumentar al menos 1.512.755 el alcance total de 

las redes sociales de  Visit Quito

3

Arastre: Alcanzar al menos 1.512.755 el 

alcance total de las redes sociales de  Visit 

Quito

                   1.100.184   135,12% 247,73% 100,00%                        9.076.520,00                 12.264.458,00 0% 0% 0% 0%
esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Engagement total redes VisitQuito 

Alcanzar el 60% el engagement total de las RRSS 

de Visit Quito (Línea base  18.82%)

3

Arrastre: Alcanzar el 60% el engagement 

total de las RRSS de Visit Quito (Línea base  

18.82%)

0,5486 #¡VALOR! #¡VALOR! #¡VALOR!                                      5,66   #¡VALOR! 0% 0% 0% 0%
esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Ecosistema digital de turismo del destino Quito 

para comunicación de marketing turístico 

exclusivamente (independiente del ecosistema 

institucional/corporativo) (actualización y 

mantenimiento)  

Actualizar periodicamente el ecosistema digital 

Visit Quito

3
Arrastre: Actualizar periodicamente el 

ecosistema digital Visit Quito
1 75,00% 100,00% 100,00%                                      4,00                                 3,00 0% 0%

esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Interacción del público: páginas por sesión Alcanzar 

120.000 la interacción del público (Línea base 

77.500)

3
 Arrastre: Alcanzar 120.000 la interacción del 

público (Línea base 77.500) 
                   108.393,8   44,43% 64,83% 64,83%                        1.107.223,00                      491.969,05 0% 0% 0% 0%

esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Número de usuarios  Alcanzar a 120.000  el 

número de usuarios de visit quito (Línea base 

88,966)

3
 Arrastre: Actualizar periodicamente el 

ecosistema digital Visit Quito 
                   111.536,2   293,86% 420,88% 100,00%                        1.164.829,85                   3.422.977,00 0% 0% 0% 0%

esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Posicionamiento WEB 1 Arrastre: Estrategia SEO 1 10,00% 14,29% 14,29%                                    10,00                                 1,00 0% 0% 0% 0%
esta acción se arrastra para su cumplimiento hasta diciembre de 2022 debido a que en el 

mes de septiembre ya no se cuenta con una agencia nacional, , al momento el proceso de 

contratación de una nueva agencia nacional está en marcha 

Estudio de los perfiles de turistas de mercados 

prioritarios del DMQ 

Llevantar en conjunto con Desarrollo 1 estudio de 

perfil de turistas prioritarios

3 0,00%                                      1,00                                     -   0%

Servicio de Operación Turísitca a nivel nacional e 

internacional
1

Servicio de Operación Turísitca a nivel 

nacional e internacional
1 1 75,00% 100,00% 100,00%                                    12,00                                 9,00 100% 0% 0% 0%

Servicio de operación turística:

* Press  Trip Kilimangiaro

* Fam Trip Apoyo Chefs y Medios Franceses

* Fam Trip Influencer Bárbara de Regil

\\172.16.1.51\Públic

a\PLANIFICACION\PO

As_QT\QT-POA2022-

APROBADO\Avances

_POA_2022\09. 

37,50%

#¡VALOR!

#¡VALOR!#¡VALOR!

100,00%

Coordinación de 

Promoción Digital

MERCADOS PRIORITARIOS 

TURÍSTICOS DEL DMQ 

DESARROLLADOS - MERCADEO

QT: 2  MERCADEO

General: 

Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

nacional e internacional en busca de una 

reactivación turística del destino.

Específicos:

 

 Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

internacional.

Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

local y nacional.

03. PROMOCIÓN DIGITAL

Reactivación turística de acciones 

de difusión y promoci{on digital del  

destino Quito

ACCIONES 

PROMOCIONALES EN 

MEDIOS DIGITALES

QT: 01 MARKETING DIGITAL

Promoción turística del destino Quito en todos los 

mercados prioritarios a través de medios y 

herramientas digitales 

05 GASTOS COMUNES RECONOCIMIENTO DE 

OBLIGACIONES TRIBUTARIAS 

Y DISTRIBUCIÓN DE FONDOS 

INDIVISIBLES DEL 

PRODUCTO MERCADOS 

PRIORITARIOS TURÍSTICOS 

DEL DMQ DESARROLLADOS

QT: 01 GASTOS COMUNES 

DE MERCADEO

RECONOCIMIENTO DE OBLIGACIONES 

TRIBUTARIAS Y DISTRIBUCIÓN DE 

FONDOS INDIVISIBLES DEL PRODUCTO 

MERCADOS PRIORITARIOS TURÍSTICOS 

DEL DMQ DESARROLLADOS (Especifica)

QT: GASTOS COMUNES DE MERCADEO

Apoyo logístico para la actividad de 

promoción local, nacional e 

internacional a través de al menos 3 

acciones varias.

Coordinación de 

Promoción y Operación 

Local Nacional 

3



ADMINISTRACIÓN DEL 

TALENTO HUMANO

MERCADOS PRIORITARIOS 

TURÍSTICOS DEL DMQ 

DESARROLLADOS - 

MERCADEO 

QT: 06 TALENTO HUMANO 

MERCADEO 

ADMINISTRACIÓN DEL 

TALENTO HUMANO

MERCADOS PRIORITARIOS 

TURÍSTICOS DEL DMQ 

DESARROLLADOS - 

MERCADEO

QT: 01 TALENTO HUMANO 

MERCADEO 

ADMINISTRACIÓN DEL TALENTO HUMANO

MERCADOS PRIORITARIOS TURÍSTICOS 

DEL DMQ DESARROLLADOS - MERCADEO

QT: 01 TALENTO HUMANO MERCADEO 

ADMINISTRACIÓN DEL 

TALENTO HUMANO

MERCADOS PRIORITARIOS 

TURÍSTICOS DEL DMQ 

DESARROLLADOS - 

MERCADEO

Jefe de Talento 

Humano 
                                         -                                       -   

, , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , ,

Meta intermedia mensual 1

Indicadores 2022 (metas) Mi Ciudad 2

Metas del plan estratégico al 2023 3 40% Avance 0-69,9%

Metas Plan Gobierno Alcaldía 2023 4 70% Avance 70% - 84,9%

Eventos Bicentenario 5 85% Avance 85% - 99%

 Información  0 100% Avance 100%

#¡VALOR!MERCADOS PRIORITARIOS 

TURÍSTICOS DEL DMQ 

DESARROLLADOS - MERCADEO

QT: 2  MERCADEO

General: 

Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

nacional e internacional en busca de una 

reactivación turística del destino.

Específicos:

 

 Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

internacional.

Promocionar a la ciudad de Quito a nivel 

local y nacional.

Criterios SGP 2022

Directora de Mercadeo 
MARÍA BELEN HEREDIA
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