ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2022 - POA QT DATOS: ACUMULADO A JULIO 2022
SECTOR: DESARROLLO PRODUCTIVO
DEPENDENCIA EMPRESA PU TURISMO

PROFORMA 2022
Programa QT MERCADEO

unicipi uito Quito
:e'auuﬁ: TQURISMO QDlgno

CONTROL Y SEGUIMIENTO

INCE ANUAL

metas intermedias (descripcion)

Meta numérica

‘OBSERVACIONES
202

Anual 2022
MERCADOS PRIORITARIOS [ ACGIONES PROMOCIONALES
‘TURISTICOS DEL DMQ ENEL MERCADO.
DESARROLLADOS - MERCADEO NORTEAMERICA (USA,
CANADA Y MEXICO)
QT:2 MERCADEO QT:01 MERCADO 100 100
NORTEAMERICA (ESTADOS
UNIDOS, CANADA Y MEXICO)
General:
Promocionar aa ciudad do Quito anivel
nacional e intemacionalen busca de una
reactvacion tuistica deldestino.
500 100
Especiicos:
§ X : Camparias promocionales de
Promocionar a a ciudad de Quito a nivel destino dirigido a trade, prensa. 1 300 100 0% Esta campafia se traslada para el mes de septiembre
VRS yio consumidor final
Promocionar aa ciudad do Quito anivel
Noremaica:
- Quito da a Bienvenida aos Viaeros (espanol e ingés) i
Elaboracion y Distibucien de \ o | o i i e i 1172.16.1 51PibicalPLA
Reactivacién tristica del . Contenido noticioso ! ~Quito Gateway to Ecuador NFICACIONPOAS_ QTIQ
. ino Qi i Cordnactn de ~Tuverano en Quio T-POR022-
reactivacion turisica del Mercado de al menos 10 acciones de Y [ APROBADOWvances_PO)
i Canads) : - i {Opeacion A_2022107. JULIO metas.
Quito. Intemacional 202211, Medios de
Veriicacioni2. Mercadeo
TT7ZT6.15TPIICaFLA
e el o
Capaciaciones de destino con T.P0A02-
cerficacion inemacional 7 200) 1% oinga Po
una campfa promocional conjunta A 202207, JULIO metas
100 100
200 100
300 300)
100,00% 100 100
TITZT5 TS PTG
Anastre (JUN) (1).- Viajes de. . >_ana
fanilarzacion  prensa 80,00% 150,00% 500 300 : T-POAZ0Z2: o
infuencers aldestno Quito otografo de Nt Geo, en el marco del proyct Tursmo Siow | 2022107, JULIO s
66,67% 300 200)
Se envio 5 Bletines hacia el mercado de Europa:
- Quito abre Sus puertas a los viajeros 1172.16.1.51\PblicalPLA|
Slborsctny Distibucndo o I - Quit, la capial mundial del bitdwatching NFICACIONPOAS_QTIQ
Contenido notcioso & lgto muesha s b T-POA2022-
un PO
Quito |A_2022107. JULIO metas
i Medios d
sostenivle Verifcacion?2. Mercadeo

- H
-
]
——

adelanto: Partcipacion en la
Global BirdFair 2022

Metas del plan estraté

600 personas fueron atendidas en e stand enire fografos.

NFICACIONIPOAs_QTiQ
investigadores, medios especializados, consumidor final 222

T-P0/
APROBADOAvances_PO|
A_2022107. JULIO metas.
202211 Medios de

Verfcacion2. Mercadeo

e ealiz 1 presentacion de destino especialzada en Birdwatching
on un experto pajarero




etas del plan estratégico al
2

[ACCIONES PROMOCIONALES|
EN EL MERCADO
'SUDAMERICA

QT: 03 MERCADO
‘SUDAMERICA

[ACCIONES PROMOCIONALES|
E NACIONAL.
(ECUADOR)

QT: 01 PROMOCION
NACIONAL

Metas del plan estratégic

Metas del plan estratégico al

Reactvacion turstica del

y promocion del destino Quito.

Coordinacion de
Promocion y
Operacién
Interacional

nacional

10 acciones
de difusiony promocien del
destino Quito

Promocidny.
Operacien Local
Nacional

400 300)
Lanzamiento do Campatia Tu Verano Comienza en Quito que
eventos mportanes de fa ciudad como: Gro de fala, Huca Fest, 6
Rutas Turi i Escapat
. Quitehas, Bicentenario a a Carta
(Campatia de Promocion HITO DE| . P -
CUDAD (Verano) g i . ,
agosi
gt e aon A i U1 0 S5 11 it
. ara
promocion gl oo
APROBADOAvances_PO|
A_2022107. JULIO metas
20221, Modios ce
Wercac
ADELANTO: Campata Tu Verano Camienza en Quito que eventos
imporantes do a ciuad coms Gi do ala, Hueca Fest, 6 Rutas
Turisicas Ruraes de bicictay s ulas urbanas, Escapadas
Quitehas, Bcantenaroa a Carta.
L ago
estategias de promocien tradiconal como pauta enrado acvacion
ATLy patajoen ovsta impresa; asi como a estatgia 6o
promocion digial
Ademss se ha realzado una campafia promocional dea cudad a
través do publcidad en medics n a rovista tristica Travel EC de
£0! i
Campatia de Promacien de . o amblomatica do a ciudad.
Desino : :
oienda de a Ciudad 1 Quinde” (mazo)
‘Semana San Quitta (abri)
o Bicantenarioa a Cara (mayo)
0l Chocd Andino (uric)
oTu Verano Comienza en Qui (ul)
+Tiraje mensual de 6,500 ejemplares fsios. '
25,000 suscritores ighales, Redos Sociales y Porta Wieb, Micro[1172161.61PbicalPLA|
jero Mulimeia, Eventos, Capacitaciones. ﬁlgg:;:n\?;lwou,m\o
~Canales: Holles, Restaurnies, Arolne, Saas VIP Aeropuerts, | POA2022
Spas, Clubes, 1000 ¢ A 2022007, JULIO. meiso
+200.000 pasaieros mes en EQUAR o 2aa0n 1010
ricacion2. Mercac
300 -
100 -
So ealiz I Caravana de Promocion Turstica del Destno Tu
}istoria Comienza en Quitc” Siera Ceniroy Sera Sur del 2.1 15 dg
julo o s iudades de Ambalo, Riobamba, Cuenca y Loj,dondo a
o) iravés de una presentacionce autoridades, una agenda de medics,
destino :
Arasto (ABR) (1 500% 75.00% 7500% 400 300) e stablecimientosrscos
Geravana de Promacien de Resaltados:
we) , R
+5 cudades doa rogién Siera Centroy Siera Sur
-+ 100 ntados especidles 172,161 51PibicaPLa|
NFICACIONPOAS QTIQ
T-POR0Z2-
APROBADOlAvancs_PO|
A 2022107, JULIO metas
20221 Medios ce
Verfcacion2. Mrcadeo
TET6 TS PBIEPLR
Voo oz NFICACIONPOAS QTIQ
les d familaizacion pronsa - T.PoR0Z2-
infuencers a desino Quio A000% e 49 APROBADOWvances_PO)
A_2022107. JUL10 metas
Se ealz 1 Caravana d Promion Turstca del Destno "Tu
el 123l
Ambalo, Riobamb, Cunca y Loja,donde se eaiz un ovento BTL
5 16.151PiblcaPLA
s 5 m
cino| TPOAZ022-

espuillay los higos con queso;y de comida tradicional de Quito:
ceviche uiteios, las empanadas de morocho y el canelazo.

|
A_2022107. JULIO metas

202211 Medios de
i Mercad

5000%

8229%

75.00%

a778%




2 Bcontonar § .
acciones:
Campafa Dighal redes sociales
Marketing de flencers
Material POP
Pauta en Radio
Mupis
Estrategia Promocional Bicentenario Adelanto, 300,00% 200,00% 100 300 Cobertura medios Nacionales
Landing page
3 \172.16.1 51\PibiicalPLA
Resultados: NFICACIONPOAS TIQ
33 Establecmientos [Leodanz, ool
Pauta Radial o2 e
Pauta ATL: 10 Muppies - SectorNore /11130171 Alcance 20227 JULIO melas
Veriicacion!2, Mercad
B3 300 1,00
[ACCIONES PROMOCIONALES | 1172701 STFUDICAPLA 124,28% 57.15%
ENMEDIOS DIGTALES NFICACIONIPOAS QTIQ
Actalizacién Web 80,00% 500 400]  100%  [rcualizacien de: Verano en Quito y Giro e Halia, Recorridos Turistco| T-POA2022-
QT 01 MARKETING DIGITAL APROBADOWAvances PO)
2207, JULIO metas
12161 5TPIDICAFLA
NFFICACIONIPOAS_QTIQ
Actualizacion APP 80,00% 500 400| 100% [Actualizacion de: Verano en Quito y Giro de ltalia, Recorridos Turistico| T-POA2022-
APROBADOWvances._PO)
A 2022007 JULIO metas
- H b b
TI7ZTETSTPIGICEFIA
} NFFICACIONIPOAS_QTIQ
i 1 T-POR022-
Campatia Creaiva R 40 ] I Verano en Quioy Girode alia APROBADOWvances_PO)
A 2022007 JULIO metas
172165 TPIIGaF LA
Jacionado al |NFICACIONPOAS QTIQ
Plan de contenidos 58,33% 12,00 70|  100% Verano en Quito y Gito de Halia, o que geners un alcance en | T-POA2022:
Facebook: 13,822, Instagam: 30.572, Twitter. 1,430 |APROBADOAvances PO
A_2022007. JULIO metas
Aaste (JUN) (1) Video
promocional RRSS
+ Se realizaron \172.16.1 51\PibiicalPLA
[ s | 2000 w0 o0 s opraros s oy o [\FEACOUPO%s 0T
promocional RRSS APROBADOWAvances PO)
A_2022107 JULIO metas
(12 202211 Medios de
Verifcacion!2 Mercadeo
200 -
60,00% 150,00% 500 300
500 1,00
" . Monitoreo de RS presentaco en as metas infermedias. Facebook:
Reactvacion urisica do
oty | controdonse e 1, e S W Syttt
heramientas digitles [ETEEED ?]f“: G || RERZDEED) 0.00% 1000 e 30,872, nracciones: 1146, Engagement 3448% Twiter. (177001 1FOAS-GNA
S 6319, Acarce: 140 Pcores: 2. AT | Lok oot po
Verifcacion!2. Mercadeo




RECONOGMENTODE | REGONOGHIENTO DE OBLIGACONES
TRBUTARIAS| TRBUTARIAS Y
Y
PRIORTARIOS oa
PRORITARIOS TURISTICOS peoys ufsion perat st
= nacional

QT: 01 GASTOS COMUNES
DE MERCADEO

intemacional a ravés de al
‘menos 3 acciones varias.

MARIA BELEN  Firmado digitalmente por

MARIA BELEN HEREDIA
HEREDIA DINA

Fecha: 2022.08.02
MEDINA 14:03:23-0500"

Directora de Mercadeo
MARIA BELEN HEREDIA

Coordinacion de.

Promociony.
Operacién Local
Nacional

148,49%

150,00%

419.30%

fotas del plan estratéaico al 2023

Estiategia SEO 1 10,00% 1000 )
172101 STFWIGAFLA
Senicio de O Turis bato, | NFICACIONIPOAS_QTIQ

envicio de Operacion Turisitca a 100% ito| T-POA2022-
nivel nacional e nternacional 1 58.33% 1200 7,00/ R;?ca\;c;‘ ‘Cuenca y Loja del 12 al 15 de julio y enIa ciudad de Quito| -
lardic 2 dainlin | A 202207 JULIO metas
T
vance 70%- 84.9%
Conseoaz

M
Metas Plan Gobiermo Alcalda 2023

wance 100

wance 85% - 99%

29.17%
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