ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2022 - POA QT
SECTOR:
DEPENDENCIA
PROFORMA 2022

Programa QT

DESARROLLO PRODUCTIVO
EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO

MERCADEO

PROYECTO QT

MERCADOS PRIORITARIOS
TURISTICOS DEL DMQ
DESARROLLADOS - MERCADEO

QT: 2 MERCADEO

General:
Promocionar a la ciudad de Quito a
nivel nacional e internacional en
busca de una reactivacion turistica
del destino.

Especificos:

Promocionar a la ciudad de Quito a
nivel internacional.

01 PROMOCION INTERNACIONAL

ACCIONES PROMOCIONALES EN EL MERCADO
NORTEAMERICA (USA, CANADA Y MEXICO)

QT: 01 MERCADO NORTEAMERICA (ESTADOS
UNIDOS, CANADA Y MEXICO)

Quito
TURISMO

Qui

Digno

to

Bmbe of

EIGENTENARIO

PRODUCTO

METAS DEL PRODUCTO

Responsable del
Producto

Promocion turistica del destino Quito
para la reactivacion turistica del Mercado
Norteamérica (USA, Canadd)

Reactivacién turistica del Mercado
Norteamérica a través de al menos 10
acciones de difusién y promocién del

destino Quito.

Coordinacion de
Promocidn y Operacién
Internacional

Observaciones

Proceso pre-contractual de Oficinas de Relaciones Publicas para la promocion
de Quito en Mercado de Norteamérica.
Actualmente se han levantado los estudios previos, se ha solicitado
cotizaciones y se ha hecho Ia revisién de los TDR'S. Se estima que el contrato
se firme en el mes de marzo.

ACCIONES PROMOCIONALES EN EL MERCADO
EUROPA (ALEMANIA, REINO UNIDO, FRANCIA,
PAISES BAJOS) Y RESTO DEL MUNDO

QT: 02 MERCADO EUROPA (ALEMANIA, REINO

LININA CDANCIA nalcEc DAIACYV DECTA AL

Promocién turistica del destino Quito
para la reactivacion turistica del Mercado
Europa (Alemania, Reino Unido, Francia,

Paises Bajos) y resto del mundo

Reactivacion turistica del Mercado
Europa a través de al menos 5
acciones de difusién y promocion del
destino Quito.

Coordinacién de
Promocion y Operacion
Internacional

Proceso pre-contractual de Oficinas de Relaciones Publicas para la promocién
de Quito en Mercado de Europa.
Actualmente se han levantado los estudios previos, se ha solicitado
cotizaciones y se ha hecho la revision de los TDR'S. Se estima que el contrato
se firme en el mes de marzo.

ACCIONES PROMOCIONALES EN EL MERCADO
SUDAMERICA

QT: 03 MERCADO SUDAMERICA

Promocion turistica del destino Quito
para la reactivacion turistica del Mercado
Sudamérica

Reactivacion turistica del Mercado
Sudamérica a través de al menos 5
acciones de difusién y promocién del
destino Quito.

Coordinacién de
Promocidn y Operacién
Internacional

Gestion de un plan de acciones promocionales de destino en mercado
Sudameérica a través de las alianzas vigentes con destinos cercanos como la
Ruta Colonial y la Red de Destinos Urbanos Latinoamericanos.

Promocionar a la ciudad de Quito a
nivel local y nacional.

02 PROMOCION NACIONAL

ACCIONES PROMOCIONALES EN EL MERCADO
NACIONAL (ECUADOR)

QT: 01 PROMOCION NACIONAL

Promocion turistica del destino Quito
para la reactivacion turistica del mercado
local y nacional

Reactivacion turistica del destino en el
Mercado local y Nacional a través de
al menos 10 acciones de difusion y
promocidn del destino Quito

Coordinacién de
Promocion y Operacion
Local Nacional

Planificacion de acciones de promocién de Quito para Carnaval y
Bicentenario.

Planificacién y propuesta de la Iniciativa "Bicentenario a la Carta" que busca
generar el menu gastrémico bicentenerario en los restaurantes de la ciudad
durante todo el 2022.

Elaboracién de formularios para la convocatoria a la iniciativa Bicentenario a
la carta y el relanzamiento de las Escapadas Quitefias.




ACCIONES PROMOCIONALES EN MEDIOS
DIGITALES

QT: 01 MARKETING DIGITAL

Promocion turistica del destino Quito en
todos los mercados prioritarios a través
de medios y herramientas digitales

Reactivacion turistica de los mercados
local, nacional e internacional a través
de al menos 5 acciones de difusion y
promocidn digital del destino Quito.

Coordinacion de
Promocion Digital

RECONOCIMIENTO DE OBLIGACIONES
TRIBUTARIAS Y DISTRIBUCION DE FONDOS
INDIVISIBLES DEL PRODUCTO MERCADOS
PRIORITARIOS TURISTICOS DEL DMQ
DESARROLLADOS

QT: 01 GASTOS COMUNES DE MERCADEO

MARIA BELEN

RECONOCIMIENTO DE OBLIGACIONES
TRIBUTARIAS Y DISTRIBUCION DE
FONDOS INDIVISIBLES DEL PRODUCTO
MERCADOS PRIORITARIOS TURISTICOS
DEL DMQ DESARROLLADOS (Especifica)

QT: GASTOS COMUNES DE MERCADEO

Apoyo logistico para la actividad de
promocidn local, nacional e
internacional a través de al menos 3
acciones varias.

Coordinacion de
Promocién y Operacién
Local Nacional

Impuesto al Valor Agregado IVA

Firmado digitalmente por MARIA

BELEN HEREDIA MEDINA

HEREDIA MEDINA Fecha:2022.02.03 16:1824-0500'

Directora de Mercadeo
MARIA BELEN HEREDIA

Asignacion del impuestos IVA
correspondiente a acciones de
promocion turistica del destino

Director/a de Mercadeo
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