ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2021 - POA QT DATOS: ACUMULADO A DICIEMBRE 2021
SECTOR: 'DESARROLLO PRODUCTIVO
DEPENDENCIA EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO
PROFORMA 2021
Programa QT COMUNICACION
PRODUCTO MC /ACTIVIDAD MC
objetivos internos de los sROvECTO QT
(PROGRAMA QT) Proszamely ACTIVIDAD QT
53
DIC § g
E
PRODUCTOS TURISTICOS Objetivos del Programa QT 01 COMUNICACION | COMUNICACION DE Estrategia Contratacién de una Director de
DE QUITO Y ACTIVIDADES DE ACCIONES CIUDAD | ACCIONES SOBRE EL | Comunicacional de agencia de ‘Comunicacién
INSTITUCIONALES General: NACIONAL E DESTINO A NIVEL Quito Turismo comunicacién y/o
DIFUNDIDAS A NIVEL INTERNACIONAL. NACIONAL E publicidad para
NACIONAL E Plantear y ejecutar estrategias INTERNACIONAL. fortalecer las acciones
INTERNACIONAL - junto con acciones deQm
CCOMUNICACION comunicacionales que permitan Qr: 01
ifundir la gestion de la empresa y 'COMUNICACION
QT: 4 COMUNICACION posicionar a Quito como destino NACIONAL e
Medir el Director de
egias y Aleanzar el o la presencia de la Comunicacién
comunicacionales que | presencia institucional y de Quito I e
permitan difundirla | como destino turistico en medios y s
gestion de la empresay redes sociales.
posicionar a Quito como
destino Especificos:
Implementacién de | Implementar nuevas herramientas
nuevas herramientas que | que permitan mejorar la
permitan mejorarla | comunicacién con los publicos Eaquinos Produccion de piezas Director de
‘comunicacién con los objetivos. audiovisuales. ‘Comunicacién
piblicos objetivos.
para fortalecer el
para fortalecer el deaimagen de la nstitucion.
posicionamiento de la
imagen de la institucion. Optimizar los recursos
comunicacionales que posee la
Recursos empresa, desarrollindolos de la = s —
‘comunicacionales que mejor manera. vales Comuni

posee la empresa,

Asesoraa

mejor manera.

Asesoramiento a
autoridades en contexto
politico y medistico.

contexto politico y mediatico.

Medir el impacto dela
presencia de la
empresa en medios de

Director de
Comunicaci

Generacién de reporte sobre la

Quito

DIEIES aparicién de Quito Turismo y Quito oo
CLAEER como destino en medios de /
comunicacién
Media Value Nacional | No es meta - Director de
MIERELRARAEEEY|  CREELD Medicién del media value noticioso
et (insumo de informacion mensual)
Noes meta - Director de
MEmEEEchEEE| G Medicién del media value publicitario
et (insumo de informacién mensual)
Media Value |Noes meta- Director de
i Valoracién e e INTERNACIONAL - Medicion del media
en medios value noticioso (insumo de informacién
mensual)
Noes meta - Director de
Valoracién de presencia|  Comuni INTERNACIONAL - Medicin del media
en medios value publicitario (insumo de
informacién mensual)
Media value Noticioso | Media value Noticioso | Director de
(no es meta, es (noes meta, es Comunicacién
AT || (HETER R ) Valor: Media value Noticioso (no es
ACUMULADA) meta, es informacién ACUMULADA)
Valor: Media value Publicitario (no es
meta, es informacion ACUMULADA)
Pauta enmedios | Difusion de la imagen | Director de
nstitucional ylos | Comunicaci
Difusion de material | Entregar material de | Director de
rial turistico en | apoyo sobre el destino | Comunicacion
medios impresos
Publicacién de insertos para difusicn en
medios sobre atractivos turisticos de 100

CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL ‘OBSERVACIONES
AVANCE | AcumuLADO A o
ANUAL | DICIEMBRE 2021] Meta numérica | Meta CUMPLIDA 8
Anual 2021 anual 2021
| 9643% |
Y 1,00 2,00 Contrato en ejecucion desde abril de 2021
Y 1,00 2,00 Contrato en ejecucion desde febrero de 2021
100 100 6n de la Gerencia Financiera proceso debido
g g 2 que los tiempos estaban fuera del periodo fiscal.
100 100 6n de la Gerencia Financiera proceso debido
g g 2 que los tiempos estaban fuera del periodo fiscal.
1100 100|  10000% | Media value nacional dela de v
en medios de comunicacion
ESM Media value noticioso de diciembre 2021 US$ 8'933.603,91
ESM Media value publicitario de diciembre 2021: US$ 2'977.867,97
ESM Media value noticioso de diciembre 2021 US$ 4'546.885,58
ESM Media value publicitario de diciembre 2021: US$ 1'515.628,53
ESM Valor: Media value Noticioso (acumulado ala fecha): US$ 29'615.613,43
ESM Valor: Media value Publicitario (acumulado a la fecha): US$ 9'871.871,06
Ejecutado en el mes de octubre (radios América, Alfa, FM Mundo, Francisco Stereo y Blue),
X 1,00 3,00 jembre y diciembre (radios Exa, vy ; v, canales Ecuavi
TCy VO,
300 00| 10000 | PifUsion delFestivl Mis Al de lavida en octubre (Metro);del Vist Quito Fest en noviembre

(EI Comercio); y, de la Feria Destination Quito en diciembre (Ultimas Noticias).

% TECNICO

PROGRAMA QT

ANUAL

97,50%

% TECNICO

ACTIVIDAD QT

ANUAL

100,00%




ic

Meta

i6n de boletines de prensa para
i6n en redes sociales y a medios
de comunicacion

PRODUCTO MC ACTIVIDAD MC
G o ":':;:' fos PROYECTO QT
(PROGRAMA QT) prog ACTIVIDAD QT
i i Contenido Difundir la gestion Director de
institucional empresarial Comunicacion
Imagen Difundir la imageny | Director de
gestion empresarial | Comunicacién
Fotos Incrementar el archivo | Director de
fotogrifico de la Comunicacion
Inst
Video Difusién de la imagen | Director de
institucional ylos | Comunicacién
Redes sociales Incremento de Director de
seguidores delas | Comuni
cuentas institucionales
03 GASTOS RECONOCIMIENTO | GASTOS COMUNES | Gastos comunes. Director de
COMUNES. DE OBLIGACIONES Comunicacion
TRIBUTARIAS Y
DISTRIBUCION DE
FONDOS DEL
PRODUCTO
PRODUCTOS
TURISTICOS DE
aumoy
ACTIVIDADES
INSTITUCIONALES
DIFUNDIDAS A NIVEL.
INTERNACIONAL
QT: 01 GASTOS
COMUNES DE
COMUNICACION
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Direccién de Comunicacion
FABRICIO CEVALLOS

Elaboracion de artes grificas para la
difusion de contenidos institucionales en|
redes sociales

Produccién de material fotogrfico para

a difusién de gestion y logros

empresariales, y promocion de Quito
como destino

Produccin de piezas audiovisuales para|
la difusion de la gestion y logros
institucionales y la promocion de Quito
como destino

Gestion efectiva de redes sociales
institucionales para el incremento de
seguidores

Informe de seguimiento de convenios a
cargo del drea

Informe trimestral de avances de
icadores de acciones,
o)

gesti6n con ver
por drea (seguimiento y evalua

CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
201
AVANCE | AcumULADO A o ERLECNIC ERLECNIC
ANUAL | DICIEMBRE 2021 weta numérica | Meta CuMPLIDA e
Anual 2021 anual 2021 PROGRAMIA QT ACTIVIDAD QT
ANUAL ANUAL
Elaboracién y difusin de boletine:
1. Visit Quito Fest dinamizo I economia de los sectores turistico y cultural de la capital
2. Exitosa participacion de Quito en el Congreso USTOA 2021
3. Quito promociona su of para congresos y
4. UNESCO designa al Pasillo como Patrimonio de la Humanidad
96,00 129,00 100,00% 5. Espectaculo circense revive la Navidad en Q
6. Medidas adoptadas por el COE Metropolitano para el sector turistico en Quito
7. UNESCO designa al Pasillo como Patrimonio de Ia Humanidad (agencia internacional)
8. Exitosa participacion de Quito en el Congreso USTOA 2021 (agencia internacional)
9. Los pesebres coloniales dan la bienvenida a la Navidad en Quito (agencia internacional)
10. Quito espera un 40 % ms de turistas en 2022 (agencia internacional)
1.20000 257400 10000% Elaboracién de artes para redes sociales y pagina web institucional
240,00 5551,00|  100,00% Fotografias de gestion institucional
36,00 232,00 10000% Videos de gestion institucional
960,00 4470,00(  100,00% Incremento de 781 seguidores en facebook y 86 en Twitter
75,00%
4,00 200|  000% en ejecucion
4,00 400  100,00% Cumplido
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