ANTEPROYECTO POA
PLAN OPERATIVO ANUAL 2021 - POA QT

SECTOR: DESARROLLO PRODUCTIVO
DEPENDENCIA EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO
PROFORMA 2020
Programa QT CCOMUNICACION
CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
AVANCE | ACUMULADO A ) %TECNICO %TECNICO
PRODUCTO MC. ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 ]
objetivos internos de los PROYECTO QT ANUAL | AGOSTO 2021 | Meta numérica | Meta CUMPLIDA < PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
programas QT METAS DEL del Anual 2020 anual 2020
PRODUCTO AGOSTO
(PROGRAMA QT) ACTIVIDAD QT PRODUCTO Producte - - s
g3 823 g3 ANUAL ANUAL
i di AGO e 2g2 g2 70,64% 100,00% 100%
25| 258 sk
H E H
PRODUCTOS TURISTICOS | Objetivos del Programa QT | 01 COMUNICACION | COMUNICACIGN DE Estrategia Contratacion de una Director e 82,56% 86,17%
DE QUITO Y ACTIVIDADES DE ACCIONES CIUDAD | ACCIONES SOBRE EL | Comunicacional de agencia de Comunicacién
publicidad para
comunicacién y/o publicidad . Procesos de
IACIONAL E Plantear y ejecutar estrategias INTERNACIONAL fortalecer las acciones para el fortlecimiento de la 200% 100,00% 1,00 2,00 Contrato en ejecucin desde abril de 2021 contratacion
INTERNACIONAL - junto con acciones dear imagen empresarial
COMUNICACION comunicacionales que permitan :
difundir Ia gesti6n de la empresay COMUNICACION
QT:4 COMUNICACION | posicionar a Quito como destino NACIONAL e
internacional | Informes de clipping | Medir el impacto dela|  Director de
Estrategias y acciones | Alcanzar el 100% de apoyo para la presencia de la Comunicacion | contratacion de una empresa
comunicacionales que | presencia institucional y de Quito empresa en medios de de monitoreo de medios de
permitan difundirla | como destino turistico en medios comunicacién comunicacién tradicionales para procesos de
gestion de la empresay ¥ redes sociales. el seguimiento de las 200% 100,00% 1,00 2,00 Contrato en ejecucin desde febrero de 2021 comtatacion
posicionar a Quito como publicaciones y menciones que
destino Especificos: se hagan de la empresa y Quito
como destino
de nuevas
nuevas herramientas que que permitan mejorar la Fauipos Produccion de piezas Direcior de
permitan mejorarla | comunicacion con los pblicos audiovisuales Comunicacion
comunicacién con os objetivos. Compra de equipos de registro
piblicos objetivos audiovisual para la difusion de Solicitud d " B b N 4
Generar insumos productos comunicacionales 100% 100,00% 1,00 1,00 olicitud de nuevas cotizaclones para compra de quipos bajo nuevas rocesos de
Insumos comunicacionales para fortalecer sobre la gestion empresarialy especificaciones contratacién
comunicacionales para | el posicionamiento de la imagen Quito como destino
fortalecer el de a institucién
posicionamiento de la
imagen de la institucién Optimizar los recursos Fauipos Produccion de piezas Direcior de
comunicacionales que posee la audiovisuales Comunicacion | Compra de equipos de registro
Recursos empresa, desarrollandolos de la aéreo de imdgenes para la
comunicacionales que mejor manera, difusion de productos 100% 100,00% 100 100 Solicitud de nuevas cotizaciones para compra de equipos bajo nuevas Procesos de
posee la empresa, comunicacionales sobre la especificaciones contratacién
desarrollandolos dela | Asesora a las autoridades en gestion empresarial y Quito
mejor manera contexto politico y mediatico. como destino
Asesoramiento a Medir el impactode la | Director de
autoridades en contexto presencia ": fa P Comunicacion | Generacion de reporte sobre Ia | Generacion de reporte sobre
politico y mediatico. empresa en medios de aparicion de Quito Turismoy | Ia aparicién de Quito Turismo Media Value nacional e internacional de Ia aparicion de Quito Turismo y Quito como | Media value agosto
comunicacién P @ M P Qa 1,00 1,00 1,00 64% 100,00% 11,00 7,00 | 100,00% P & va d
Quito como destino en medios |y Quito como destino en destino en medios de comunicacién
de comunicacion medios de comunicacién
Media Value Nacional | No es meta - Director de
Valoracién de Comunicacién Medicién del media value Medicién del media value Media value agosto
presencia en medios noticioso (insumo de noticioso (insumo de 764.986,38 | noeswera - 3.106.186,95 Media value noticioso de agosto 2021: US$ 764.986,38 oy
informacién mensual) informacién mensual)
No es meta - Director de
Valoracién de Comunicacion Medicién del media value Medicién del media value Media value agosto
presencia en medios publicitario (insumo de publicitario (insumo de 25099546 | noEswETA - 1.035.395,65 Media value publicitario de agosto 2021 US$ 254.995,46 o
informacién mensual) informacién mensual)
Media Value |No es meta - Director de redtiion get e INTERNACIONAL - Medicion
Internacional |Valoracién de Comunicacién edicién del media value del media value noticioso Media value a
gosto
395.660,35 | NoEsmera - g -
presencia en medios noticioso (insumo de (insumo de informacion 2.363.995,11 INTERNACIONAL - Media value noticioso de agosto 2021: US$ 395.660,35 oy
informacién mensual)
mensual)
Noes meta - Director de Medicin del media val INTERNACIONAL - Medicién
presencia en medios " ! (insumo de informacién o g P & g 201
informacién mensual)
mensual)
Media value Noticioso| Media value Noticioso | Director de
(no es meta, es (no es meta, es Comunicacion
informacion informacién mensual) Valor: Media value Noticioso | Valor: Media value Noticioso Media value
ACUMULADA) (no es meta, es informacién | (no es meta, es informaci 116064673 | nNoesmera 5.470.182,06 Valor: Media value Noticioso (acumulado a la fecha): US$ 5'627.985,54 acumulado a agosto
ACUMULADA) ACUMULADA) 201
Valor: Media value Publicitario Valor: Media value Media value
(no es meta, es informacién | Publicitario (no es meta, es 38688224 | noeswera 1.823.394,02 Valor: Media value Publicitario (acumulado a la fecha): US$ 1'823.394,02 acumulado a agosto
ACUMULADA) informacién ACUMULADA)
Pautaen medios | Difusion de laimagen Director de
6 Pauta publicit dios d :
Institucional y los Comunicacion | Pata publiciaria en medios de % 1,00 - Se prevé pautar en los siguientes meses
objetivos comunicacién tradicionales
Difusion de material | Entregar material de Director de Publicacion de insertos para
editorial turistico en | apoyo sobre el destino | Comunicacion difusion en medios sobre
medios impresos atractivos turisticos de Quito
% 3,00 - Se prevé pautar en los siguientes meses
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PRODUCTO MC tivosi ACTIVIDAD MC ANUAL | AGoSTO 2021 . g
objetivos internos de los Meta numérica | Meta CUMPLIDA
rogramas QT pROYECTO QT METAS DEL Anual 2020 anual 2020 PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
(PROGRAMA QT) P ACTIVIDAD QT PRODUCTO RO et m— _ AGOSTO edio de Verificacion
25 sg 3 3 ANUAL ANUAL
tas intermed 6 AGO s | sei §2 70,60% 100,00% 100%
25| €S $5
E 2E -4
. Contenido Difundir la gestion Director de. Redaccion de boletines de
institucional empresarial Comunicacién | prensa para su difusion en redes;
sociales y a medios de
comunicacion
Redaccion de boletines d
fe;:““a"ra :u ;;:’:;e: 9 boletines elaborados de forma interna para difusion local e internacional
prensa b 800 800 15,00 88% 100,00% 96,00 84,00 | 100,00% 2 boletines elaborados y difundidos a través de Ia agencia EFE Boletines agosto 2021
redes sociales y a medios de ; ¢
4 boletin elaborado y difundido a través de GMS
comunicacion
Imagen Difundir laimageny | Director de Elaboracion de artes graficas
gestion empresarial |  Comunicacion | para a difusion de contenidos
institucionales en redes sociales
Elaboracién de artes gréficas
ara la difusién de contenidos Redes soclales Quito
pere 100,00 100,00 138,00 133% 100,00% 1.200,00 1.597,00| 100,00% Turismo - Banco
institucionales en redes "
Multimedia
sociales
Fotos Incrementarelarchivo | Director de Produccion de material Produccion de materia
fotogrfico de la Comunicacién | fotogréfico para a difusion de | fotografico para la difusion de Redes sociales Quito
Institucion gestion y logros empresariales, y | gostign y logros empresariales, | 20,00 2000 12000 829% 100,00% 24000 1.990,00| 100,00% Turismo - Banco
promocién de Quito como |y promocisn de Quito como Multimedia
destino destino
Video Difusion de la imagen | Director de Produccion de piezas Produccién de plezas
institucionaly los |  C 6 para la difusién de para a difusion Redes sociales Quito
objetivos lagestion y logros de la gestion y logros 300 3,00 3,00 617% 100,00% 36,00 222,00 100,00% Turismo - Banco
empresariales institucionales y a promocin | incitucionates y Ia promocién Multimedin
de Quito como destino e Quito come deating
Redes sociales Incremento de Director de. Gestion efectiva de redes
seguidores delas |  Comunicacién | sociales institucionales para el
cuentas institucionales incremento de seguidores | oiio e des Redes sociales Quito
sociales institucionales parael [ 80,00 80,00 589,00 253% 100,00% 960,00 2.425,00| 100,00% 517 en facebook y 72 en twitter Turismo - Banco
incremento de seguidores Multimedia
03 GASTOS RECONOCIMIENTO | GASTOS COMUNES | Gastos comunes Director de. 50,00%
COMUNES DE OBLIGACIONES Comunicacién
TRIBUTARIAS Y
DISTRIBUCIGN DE
FONDOS DEL Informe de seguimiento de so% 100,00% o0 00
PRODUCTO convenios a cargo del drea g ' 4
PRODUCTOS
TURISTICOS DE
Quitoy
ACTIVIDADES
INSTITUCIONALES
DIFUNDIDAS A NIVEL
NACIONAL E Informe trimestral de avances
INTERNACIONAL de gestion con verificadores de
b : 50% 100,00% 4,00 200
acciones, por drea (seguimiento
Qr: 01 GASTOS ¥ evaluacién)
COMUNES DE
COMUNICACION

Director de Comunicacién

Eduardo Guamialama




