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programas QT
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DE QUITO Y ACTIVIDADES
INSTITUCIONALES
DIFUNDIDAS A NIVEL
IACIONAL E
INTERNACIONAL -
COMUNICACION

QT: 4 COMUNICACION

Estrategias y acciones
comunicacionales que
permitan difundir la
gestion de la empresay
posicionar a Quito como
destino

de

Objetivos del Programa QT
General

Plantear y ejecutar estrategias
junto con acciones
comunicacionales que permitan
difundir la gestion de la empresay
posicionar a Quito como destino

Alcanzar el 100% de apoyo para la

presencia in nal y de Quito

como destino turistico en medios
y redes sociales.

Especificos:

nuevas herramientas que
permitan mejorar Ia
comunicacién con los
piiblicos objetivos.

Insumos
comunicacionales para
fortalecer el
posicionamiento de la
imagen de la institucion

Recursos
comunicacionales que
posee la empresa,
desarrollandolos de la
mejor manera

Asesoramiento a
autoridades en contexto
politico y mediatico.

nuevas
que permitan mejorar la
comunicacién con los publicos
objetivos,

Generar insumos

comunicacionales para fortalecer

el posicionamiento de la imagen
de lainstitucion

Optimizar los recursos

comunicacionales que posee a

empresa, desarrollandolos de la
mejor manera.

Asesora a las autoridades en
contexto politico y mediatico.

01 COMUNICACION
DE ACCIONES CIUDAD
NACIONAL E
INTERNACIONAL

CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
AVANCE | ACUMULADO A N % TECNICO % TECNICO
METAS INTERMEDIAS 2021 SEPTIEMBRE &
ACTIVIDAD MC ANUAL £
METAS DEL del o M::\au:\u;‘airalca Mea‘:fa‘\nzﬁapzlam PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
PRODUCTO SEPTIEMBRE
ACTIVIDAD QT PRODUCTO Producto = e
3 g3 ANUAL ANUAL
i di SEP gt § 78,33% 94,16% 70,37%
E <3
COMUNICACIGN DE Estrategia Contratacion de una Director e 84,83% 87,32%
ACCIONES SOBRE EL | Comunicacional de agencia de Comunicacién
DESTINO A NIVEL Quito Turismo comunicacién y/o Contratacién de una agencia de
NACIONAL E publicidad para
comunicacién y/o publicidad Procesos de
INTERNACIONAL fortalecer las acciones para el foralecimiento de Ia 200,00% 100,00% 1,00 2,00 Contrato en ejecucién desde abril de 2021 contratacion
dear imagen empresarial
COMUNICACION
NACIONAL e
internacional | Informes de clipping | Medir el impacto dela|  Director de
presencia de la Comunicacion | contratacion de una empresa
empresa en medios de de monitoreo de medios de
comunicacién comunicacién tradicionales para
i cucing Procesos de
el seguimiento de las 200,00% 100,00% 1,00 2,00 Contrato en ejecuci+6n desde febrero de 2021 contatacion
publicaciones y menciones que
se hagan de la empresa y Quito
como destino
Equipos Produccion de piezas Director de
audiovisuales Comunicacién
Compra de equipos de registro
audiovisual para la difusion de
productos comunicacionales 100,00% 100,00% 1,00 1,00
sobre la gestion empresarial y
Quito como destino
Estudio de Mercado elaborado y en revision para lanzar Subasta Procesos de
Inversa Electrénica contratacién
Equipos Produccion de piezas Director de
audiovisuales Comunicacién | Compra de equipos de registro
aéreo de imagenes para la
difusion de productos
o 100,00% 100,00% 1,00 1,00
comunicacionales sobre la
gestion empresarial y Quito
como destino
Medir el impactode la | Director de
presencia ": fa P Comunicacion | Generacién de reporte sobre la [ Generacién de reporte sobre la
empresa en medios de aparicién de Quito Turismoy | aparicién de Quito Turismo y Quito Media Value nacional e internacional de la aparicién de Quito Media value
6 1,00 1,00 3 X 11,00 800| 100,00 "
comunicacion Quito como destino en medios como destino en medios de . 7273% 100,00% % Turismo y Quito como destino en medios de comunicacién septiembre 2021
de comunicacion comunicacién
Media Value Nacional | No es meta - Director de
Valoracién de Comunicacién Medicién del mediavalue | ) .o
ledicién del media value noticioso Media value
2.142.468,69 - . 1Uss 2"
presencia en medios noticioso (insumo de (insumo de informacitn mensual) NO ES META 5.248.655,64 Media value noticioso de septiembre 2021: US$ 2'142 468,69 septiombre 2001
informacién mensual)
No es meta - Director de
Valoracién de Comunicacién Medicién del media value v
Medicién del media value publicitario Media value
presencia en medios publicitaio (nsumo de (insumo de informacion mensaal) 71415623 | NO ES META - 1.749.551,88 Media value publicitario de septiembre 2021: US$ 714.156,23 septiambre 2021
informacién mensual)
Media Value |No es meta - Director de
Internacional |Valoracién de Comunicacién Medicién del media value INTERNACIONAL - Medicién del Media value
presencia en medios noticioso (insumo de media value noticioso (insumo de 822.941,73 | NO ES META - 3.186.936,84 Media value noticioso de septiembre 2021: US$ 822.941,73 septiombre 2001
informacién mensual) informacién mensual)
No es meta - Director de
Valoracién de Comunicacion Medicién del media value INTERNACIONAL - Medicién del Media value
presencia en medios publicitario (insumo de media value publicitario (insumo de 27431391 | NOES META - 1.062.312,28 Media value publicitario de septiembre 2021: Us$ 274.313,91 septiambre 2021
informacién mensual) informacion mensual)
Media value Noticioso| Media value Noticioso | Director de
(no es meta, es (no es meta, es Comunicacion
informacién informacién mensual) Valor: Media value Noticioso "
Valor: Media value Noticioso (no es Valor: Media value Noticioso (acumulado a la fecha): US$ Media value a
i 2.965.410,42 435,
ACUMULADA) (noes meta, es informacidn | ;o nformacion ACUMULADA) NOES META 8.435.592,48 8435.502,48 septiembre 2021
ACUMULADA)
Valor: Media value Publicitario
" Valor: Media value Publicitario (no es| Valor: Media value Publicitario (acumulado a a fecha): US: Media value a
(no es meta, es informaci meta, es informacion ACIJMIJI.:XB ) 98847014 | NO ES META 2.811.864,16 2811, ; s septiembre 2021
ACUMULADA) d P!
Pautaen medios | Difusion de laimagen Director de
institucional y los Comunicacién
Pauta publicit diosde|  Pauta publicit dios d
objetivos auta publiciana of medlos de|  Pawta pusliciaria en medivs de 1,00 0,00% 1,00 -] o00% Se prevé pautar en los siguientes meses
empresariales
Difusién de material | Entregar material de Director de Publicacion de insertos para
editorial turistico en | apoyo sobre el destino|  Comunicacion difusion en medios sobre
medios impresos atractivos turisticos de Quito
Arrastre de JUL (1)
Publicacién de insertos para difusion - 0,00% 3,00 - Se prevé pautar en los siguientes meses
en medios sobre atractivos turisticos
de Quito




CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
AVANCE | ACUMULADO A o % TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC o ACTIVIDAD M€ METAS INTERMEDIAS 2021 ANUAL SEPTIEMBRE » &
e | oncoar rson osmncr | scvosoan
(PROGRAMA QT) prog ACTIVIDAD QT PRODUCTO PRODUCTO Producto _ SEPTIEMBRE ledio de Verificacion
. ) g3 g3 ANUAL ANUAL
tas intermedi SEP gi §2 78,33% 94,16% 70,37%
§ £s
H H
. Contenido Difundir la gestion Director de Redaccion de boletines de
institucional empresarial Comunicacién | prensa para su difusion en redes;
sociales y a medios de
comunicacion
Redaccién de boletines de prensa 6 boletines elaborados de forma interna para difusion local e
. internacional Boletines septiembre
para su difusion en redes sociales y a 8,00 11,00 98,96% 100,00% 96,00 9500| 10000% |, elaborados v‘ fumaidon o través de la agencia tFE S
dios d N
medios de comunicacion 3 boletines elaborados y difundido a través de GMS
Imagen Difundir la imagen y Director de Elaboracion de artes graficas
gestion empresarial Comunicacién | para la difusion de contenidos
institucionales en redes sociales
Elaboracién de artes graficas para la Redes sociales Quito
difusién de contenidos institucionales 10000 12000 | 143,08% 100,00% 1.200,00 171700 100,00% 120 artes para redes sociales, pégina web y mailing Turismo - Banco
en redes sociales Multimedia
Fotos Incrementar el archivo Director de Produccion de material
fotogréfico de la Comunicacién | fotografico para la difusién de | Produccion de material fotogrfico Redes sociales Quito
Institucion gestiony logros empresariales, y| Para  difusién de gestiény logros 2000 218800 | 1740,83% | 100,00% 240,00 4.178,00|  100,00% 2.188 fotos en archivo Turismo - Banco
promocién de Quito como | empresariales, y promocion de Quito Multimedin
destino como destino
Video Difusion de la imagen Director de Produccion de piezas
institucional y los Comunicacién | audiovisuales para la difusién de| Produccién de piezas audiovisuales Redes sociales Quito
objetivos la gestién y logros para la difusion de la gestion y logros 300 100 619,40% 100,00% 3600 2300|  3333% 1 video para evento de Reconocimiento a la Innovacion en el Taromo - Banco
empresariales institucionales y la promocién |  institucionales y la promocién de ’ g v ’ . " Turismo Multimedia
de Quito como destino Quito como destino
Redes sociales Incremento de Director de Gestion efectiva de redes
seguidores de las Comunicacién | sociales institucionales para el
cuentzs Institucionales incremento de seguidores Gestion efectiva de redes sociales Redes sociales Quito
institucionales para el incremento de X X , X X g ! seguidores nuevos en twitter y 264 en facebool urismo - Banco
g | d 80,00 90,00 261,98% 100,00% 960,00 2.515,00 100,00% 90 id 264 en facebook T B:
seguidores Multimedia
03 GASTOS RECONOCIMIENTO GASTOS COMUNES Gastos comunes Director de 62,50%
COMUNES DE OBLIGACIONES Comunicacién
TRIBUTARIAS Y
DISTRIBUCION DE
Informe de seguimiento de | Informe de seguimiento de convenios.
FONDOS DEL 1,00 - 4,00 2,00
PRODUCTO convenios a cargo del drea a cargo del drea . 50,00% 66,67% . . 0.00%
PRODUCTOS
TURISTICOS DE
aQuitoy
ACTIVIDADES
INSTITUCIONALES
DIFUNDIDAS A NIVEL
NACIONAL £ Informe trimestral de avances | o inoctral de avances de COMUNICACION
INTERNACIONAL de gestio ficadores d -
© Bestion con verficadores de | o ostion con verificadores de acciones, 1,00 100 | 75,00% 100,00% 400 300 100,00% Adjuntado a esta entrega INFORME DE GESTION
acciones, por drea (seguimiento ! "
QT 01 GASTOS ¢ evaluatién] or drea (seguimiento y evaluacién) SEP2021.docx
'COMUNES DE
COMUNICACION

Direccién de Comunicacién

FABRICIO CEVALLOS




