ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2021 - POA QT

SECTOR: DESARROLLO PRODUCTIVO
DEPENDENCIA EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO
PROFORMA 2020
Programa QT MERCADEO
CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
AVANCE ACUMULADO A > % TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC L ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 ANUAL MAYO 2021 . S
objetivos internos de los PROYECTO QT Meta numérica | Meta CUMPLIDA PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
programas QT Q METAS DEL Responsable del Anual 2020 anual 2020 . e s Q Q
(PROGRAMA QT) ACTIVIDAD QT PRODUCTO PRODUCTO Producto _ _ MAYO Medio de Verificacion
0 ®
metas intermedias (descripcié ‘3 g £ 2 9 9 9 ANUAL ANUAL
pcion) MAY s ¢ S ¢ 36,95% 100,00% 78%
€ <=
MERCADOS Objetivos del Programa QT 01 PROMOCION ACCIONES Servicio de relaciones publicas y 53,83% 46,21%
PRIORITARIOS INTERNACIONAL PROMOCIONALES EN EL representacién en el exterior para la
TURISTICOS DEL DMQ General: MERCADO NORTEAMERICA| Promocidn turistica | Reactivacién turistica promocion del destino Quito para el 100% 100,00% 1,00 1,00
DESARROLLADOS - Promocionar a la ciudad de Quito (USA, CANADA Y MEXICO) del destino Quito del Mercado mercado Norteamérica (Usa, Canada,
MERCADEO a nivel nacional e internacional en para la reactivacion |Norteamérica a través México)
busca de una reactivacién QT: MERCADO turistica del Mercado de al menos 10 Viajes de familiarizacion / prensa al 0% 3.00 }
Promocidn de la ciudad turistica del destino. NORTEAMERICA (ESTADOS | Norteamérica (USA, |acciones de difusiény = tde§t|29[ Q;|Ito -
de Quito a nivel nacional UNIDOS, CANADA Y Canaday México) promocion del strategla Lity Flacemen 0% 1,00 -
e internacional en busca MEXICO) destino Quito.
de una reactivaciéon
turistica del destino.
Especificos:
Realizacion de acciones Campaiias promocionales de destino
de promocidn turistica | Promocionar a la ciudad de Quito p p' i .
de Quito para la 2 nivel internacional con industria turistica o medios de 75% 100,00% 4,00 3,00
rensa
reactivacion turistica del P
mercado interno e Promocionar a la ciudad de Quito
internacional. a nivel local y nacional.
QT:2 MERCADEO Gestionar la operatividad de las
acciones de Mercadeo. i . o , i L.
General: Envio de 5 boletines dirigidos a los paises de Usa. Canada y México, estos fueron:
' - Destination Quito (Espafiol e Inglés
Promocionar a la ciudad | Gestionar el Talento Humano del ! IVeS;:Io e(n O?uito glés) \\172.16.1.44\Publica\PLANIFI
de Quito a nivel nacional area de Mercadeo. . . oo CACION\POAs_QT\QT-
. : ., e, - Alianza HCA — Destinos Hibridos
e internacional en busca ., L, . Elaboracion y distribucion de . . - . POA2021-
L, Elaboracion y distribucién de contenido . o - Quito lleva su mestizaje culinario a Madrid
de una reactivacién . contenido noticioso mercado 1,00 1,00 42% 100,00% 12,00 5,00] 100,00% ) . . ; ) o APROBADO\Avances_POA_20
L. . - noticioso . - Quito primer destino Alianza Destinos Hibridos
turistica del destino. Metas Especificas Norteamérica 21\05. MAY_metas-
2021\Medios de
Realizar al menos 10 acciones de Verificacion\M d
romocién turistica de Quito para Alcance aproximado Norteamérica: 846.739 erificacion\Mercadeo
P la reactivacion turistica deT Media Value aproximado: USS 7832,35
Especificos: mercado internacional. -
Mark Infl
arketing de Influencers 0% 2,00 i
Promocionar a la ciudad Coordinacion de \W172.16.1.44\Publica\PLANIFI
de Quito a nivel Realizar al menos 10 acciones de Promociony . . . . . . CACION\POAs_QT\QT-
. . L - . L Debido a que la crisis sanitaria por COVID se mantiene en los mercados internacionales de Usa,
internacional. promocidn turistica de Quito para Operacion Eventos BTL , L. , . . . ., POA2021-
. . Eventos BTL 1,00 - 0% 3,00 - 0,00% Canada y México, técnicamente se ha analizado realizar esta accién para el segundo semestre del
el fortalecimiento del mercado Internacional afio APROBADO\Avances_POA_20
Promocionar a la ciudad interno como estrategia de ) 21\05. MAY_metas-
de Quito a nivel local y | reactivacion turistica del destino. 2021\Medios de
i T . - . L, . \\172.16.1.44\Publica\PLANIFI
nacional. Capacitacidn virtual de destino planificada de manera bimensual, se realizé un ciclo en el que se .
L CACION\POAs_QT\QT-
capacité a: POA2071-
Gestionar la operatividad Mayor acercamiento con la Capacitaciones de destino 1,00 83% 100,00% 6,00 5,00 APROBADO\Avances POA 20
del 4rea de Mercadeo. industria turistica local para - 4 empresas del mercado mexicano capacitando a 401 agentes 21\05. MAY - -
lograr al menos que 20 \ '\ d_'medtas-
Gestion del Talento establecimientos turisticos 2021 \Medios de
Humano del dreade |generen oferta de la ciudad para
Mercadeo. turismo interno. Accidn reportada como adelanto en el mes de abril .
Incrementar al menos en un 10% Participacidn en el evento de promocion turistica denominado "Macro rueda de Negocios sectores [\\172.16.1.44\Publica\PLANIFI
Metas Especificas los seguidores de mercados Flores y Turismo" - Pro Ecuador, dirigido al mercado Norteamérica y Sudamérica, del 26 al 29 de abril CACION\POAs_QT\QT-
prioritarios en la plataforma de 2021. POA2021-
Realizar al menos 10  |digital y redes sociales del destino Evento internacional en México 1,00 1,00 75% 100,00% 4,00 3,00] 100,00% APROBADO\Avances_POA_20
acciones de promocién Quito en relacién al 2020. Los principales resultados de la Macro Rueda de Negocios fueron: 21\05. MAY_metas-
turistica de Quito parala 2021\Medios de
reactivacién turistica del | Gestionar al 100% la operatividad Ferias y Eventos de Promocion de - 2 reuniones con tour operadores de Estados Unidos y México (GT Travel y Pe-Tra Tours) a quienes Verificacidn\Mercadeo
mercado internacional. del area. Destino se mostro un destino renovado y seguro
- 1 oportunidad para realizar un Fam trip al destino para agentes de viajes aliados de GT Travel
Incluye:
Realizar al menos 10 MANTENER ESTRATEGIAS DE
acciones de promocién PROMOCION CONSTANTES Y
turistica de Quito parael| SOSTENIDAS EN EL TIEMPO EN
fortalecimiento del LOS MERCADOS PRIORITARIOS
mercado interno como 33% 100,00% 3,00 1,00
estrategia de
reactivacion turistica del
destino.
Mayor acercamiento con Membresias 100% 100,00% 1,00 1,00
la industria turistica local
para lograr al menos que ACCIONES Envio de 2 boletines dirieid I es de B ; 66,67%
. nvio de 2 boletines dirigidos a los paises de Europa estos fueron:
20 establecimientos PROMOCIONALES EN EL Servicio de relact " § P P \\172.16.1.44\Pablica\PLANIFI
turisticos generen oferta MERCADO EUROISA 5 o ervicio f?, re aC|o|nes pl.l Icas Vl . . o i CACION\POAs_QT\QT-
de la ciudad para turismo (ALEMANIA, ESPANA, | Promocion turistica represehfaCC;OT;ns eleer}:r para é: (ithto lleva Zu T’eStI:ije cu |l)nartl_o a I\/Lalbr_ld POAY0IL-
interno. REINO UNIDO, FRANCIA, del destino Quito | Reactivacion turistica promocion del desting U!' ° paraNe Adelanto 1,00 200% 100,00% 1,00 2,00 - Rutto primer destino Aflanza Bestings Hibridos APROBADO\Avances_POA_20
PAISES BAJOS) Y RESTO DEL | para la reactivacion |del Mercado Europaa| Coordinacién de mercado Europa (Alemania, Espafia, 21\05. MAY metas-
Incrementar al menos en MUNDO turistica del Merc?do tra'vés deal n'1en'os 5 Promocién y Reino Unido, Frdanlaa, P:|ses Bajosy resto Al imado E - 11.666.047.00 2021\Med_ios de
un 10% los seguidores de Europa (Alemania, |acciones de difusiény Operacion el mundo) cance aproximado uro?a. -666.047, Verificacién\Mercadeo
mercados prioritarios en QT: MERCADO EUROPA | Espafia, Reino Unido, promocion del Internacional Media Value aproximado: US$ 107.910,94
la plataforma digital y (ALEMANIA, ESPANA, Francia, Paises Bajos) destino Quito.
redes sociales del REINO UNIDO, FRANCIA, y resto del mundo
destino Quito en relacién PAISES BAJOS) Y RESTO DEL Membresias 33% 100,00% 3,00 1,00
al 2020. MUNDO
Servicio de relaciones publicas y 55,74%
representacién en el exterior para la
promocidn del destino Quito para el 100% 100,00% 1,00 1,00
mercado Sudamérica (Colombia, Perdq,
Brasil)
Viaies de familiarizacia |
iajes de fami |.ar|zaC|9n / prensaa 50% 2,00 1,00
destino Quito




OBSERVACIONES

CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL
2021
AVANCE ACUMULADO A > % TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 $
objetivos internos de los PROYECTO QT ANUAL MAYO 2021 Meta numérica | Meta CUMPLIDA PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
programas QT METAS DEL Responsable del Anual 2020 anual 2020 N e
(PROGRAMA QT) ACTIVIDAD QT PRODUCTO PRODUCTO Producto _ o = MAYO Medio de Verificacion
. £ 3 e 3 ANUAL ANUAL
metas intermedias (descripcion) MAY § g S ¢ 36,95% 100,00% 78%
£ <s
Campanias promocionales de destino
con industria turistica o medios de 0% 1,00 -
prensa
Envio de 5 boletines dirigidos a los paises de Usa. Canada y México, estos fueron:
- Destination Quito (Espanol
Q (_ P ) \\172.16.1.44\Publica\PLANIFI
-Verano en Quito .
. . oo CACION\POAs_QT\QT-
Elaboracién y distribucion de - Alianza HCA - Destinos Hibridos POA2021
i istribuci -
Elaboracion y distribucién de contenido . y. . - Quito lleva su mestizaje culinario a Madrid
. contenido noticioso mercado 1,00 1,00 42% 100,00% 12,00 5,00 100,00% . . . . . L. APROBADO\Avances_POA_20
noticioso L - Quito primer destino Alianza Destinos Hibridos
Sudamérica 21\05. MAY_metas-
2021\Medios de
Verificacion\M d
Alcance aproximado Sudamérica: 16.355.993,00 erificacién\Mercadeo
Media Value aproximado: US$ 151.293,00
Marketing de Influencers
g 50% 100,00% 2,00 1,00
ACCIONES Promocién Turistica | Reactivacidn turistica
PROMOCIONALES EN EL del destino Quito del Mercado Coordinacién de
MERCADO SUDAMERICA | para la reactivacion | Sudamérica a través Promociény
turistica del Mercado de al menos 8 Operacion \\I7ZT6.TA4\PUDICI\PTANTFT
QT: MERCADO Sudameérica (Brasil, |acciones de difusidony Internacional CACION\POAs_QT\QT-
SUDAMERICA Peru, Colombiay promocion del POA202_1-
; ; Eventos BTL Debido a que la crisis sanitaria por COVID se mantiene en los mercados internacionales de Colombia
otros) destino Quito v Evento BTL 1,00 - 0% 2,00 -| o,00% \coaque a risis sanitaria p _ N Y ' ' "% | APROBADO\Avances_POA_20
Peru y Brasil, técnicamente se ha analizado realizar esta accion para el segundo semestre del afio.
21\05. MAY_metas-
2021\Medios de
\arificaciAn\Marcadaon
\W\174.10. L.99\FUVNUA\TLAINITT
Capacitacion virtual de destino planificada de manera bimensual, se realizé un ciclo en el que se CACION\POAs_QT\QT-
capacité a: POA2021-
Capacitaciones de destino Adelanto 1,00 60% 100,00% 5,00 3,00 APROBADO\Avances_POA_20
- 2 empresa del mercado chileno, en donde se capacitd a 36 agentes de viajes. 21\05. MAY_metas-
2021\Medios de
\/ H iAL\NA o
Participacién en Feria Virtual Travel Blast, los dias 25 y 26 de mayo. \\172.16.1.44\Publica\PLANIFI
CACION\POAs_QT\QT-
Es una feria profesional, dirigida al trade chileno y latinoamericano, creada con la finalidad de POA2021-
Adelanto 1,00 100% 100,00% 2,00 2,00 entablar negociaciones en busca de la recuperacion del turismo internacional. APROBADO\Avances_POA_20
21\05. MAY_metas-
Este afio se celebra la segunda edicion de este evento virtual, es organizado por el operador 2021\Medios de
mayorista Travelaway uno de los operadores mas consolidado que tiene Chile. Verificacidn\Mercadeo
Ferias y Eventos de Promocidn de
Destino
L . \\172.16.1.44\Publica\PLANIFI
Los principales resultados obtenidos fueron: .
CACION\POAs_QT\QT-
POA2021-
- Presentacién de Quito como Destino sustentable a 30 asistentes
Adelanto 1,00 100% 100,00% 2,00 2,00 . . . . . APROBADO\Avances_POA_20
- 20 reuniones de trabajo con agentes de viajes interesado en el destino, especialmente en
, . . . 21\05. MAY_metas-
naturaleza, gastronomia y bioseguridad del destino. -
I . . ) . . 2021\Medios de
- Posibilidades de realizar presentaciones de destino para mas agentes de Chile. L
Verificacién\Mercadeo
Membresias - -
WI /z.lb.,l.44\Publlca\PL/-\NII-I 43,00%
CACION\POAs_QT\QT-
Servicio de promocidn y difusién del POA2021-
Contratacidn de Agencia Nacional para el servicio de Servicio de promocidn y difusién del destino
destino Quito para el mercado local y 100% 100,00% 1,00 1,00 . g P . .p ) y L, APROBADO\Avances_POA_20
. Quito en mercado local y nacional con la empresa Mediterraneo. Comunicacion.
nacional: 21\05. MAY_metas-
2021\Medios de
\/arificaciAn\Marcadan
Campaiia de Promocién HITO DE
40% 100,00% 5,00 2,00
CIUDAD medios tradicionales ? e
172.16.1.44\Publica\PLANIFI
Campania Tu Historia Comienza en Quito Mayo que nace con el fin de activar el destino durante el \ . \Puiblica\
. . . . CACION\POAs_QT\QT-
periodo de confinamiento decretado por las autoridades. POA202L
Campania de Reactivacion de ]
Campaiia de Reactivacion de destino P . 1,00 1,00 50% 100,00% 6,00 3,00 100,00% . . o APROBADO\Avances_POA_20
Destino - Levantamiento de 12 ofertas especiales y 61 ofertas escapadas quitefias,
. . o 21\05. MAY_metas-
- Catdlogo de Delivery : 113 ofertas de A&B y 12 alojamiento. 2021\Medios de
ACCIONES Reactivacion turistica - 5 Recorridos digitales en la ciudad de Quito Verificaciém\Mercadeo
PROMOCIONALES EN EL | Promocidn turistica del destino en el
£ D L . . S
02 PROMOCION MERCADO NACIONA del destlno-ijc(,) Mercado Ioc,al y Coordmac.lron de
NACIONAL (ECUADOR) para la reactivacién |Nacional a través de al Promociény
turistica del mercado [menos 10 acciones de|Operacién Nacional
o . o
QT: MERCADO LOCALY local y nacional difusion y promocion Campafia de Promocion Cooperada 0% 1,00 B
NACIONAL del destino Quito
Viajes de familiarizacion / prensa al
. . 0% 4,00 -
destino Quito
Socializacidn con industria turistica local 40% 100,00% 5,00 2,00
Activaciones de Promocion BTL o ATL 0% 3,00 -
W17Z.16.1.42\PUDIICa\PLANIFI
CACION\POAs_QT\QT-
Elaboraciéon de piezas promocionales para capacitaciones de producto gastrondmico de Quito en las POA2021-
Creacion de piezas promocionales Adelanto 1,00 100% 100,00% 1,00 1,00 P P P P P g APROBADO\Avances_POA_20

parroquias rurales.

21\05. MAY_metas-
2021\Medios de

\/arificariAn\Marcadan




CONTROL Y SEGUIMIENTO

OBSERVACIONES

MENSUAL
2021
AVANCE ACUMULADO A > % TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC o ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 ANUAL MAYO 2021 - <
objetivos internos de los PROYECTO QT Meta numérica | Meta CUMPLIDA PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
programas QT METAS DEL Responsable del Anual 2020 anual 2020 VvV Y e s
(PROGRAMA QT) ACTIVIDAD QT PRODUCTO PRODUCTO Producto - - MAYO Medio de Verificaciéon
. . - s 3z g 2 ANUAL ANUAL
metas intermedias (descripcion) MAY § = S ¢ 36,95% 100,00% 78%
£ <s
Servicio de organizacion de eventos
para la promocién del destino Quito para 100% 100,00% 1,00 1,00
el mercado local y nacional y otros.
Evento de Hito de Ciudad 0% 1,00 -
03 PROMOCION ACCIONES Promocién turistica | Reactivacién turistica | Coordinacién de Servicio de promocién y difusién del \172.16.1.44\Publica\FLANIFI 68,52%
DIGITAL PROMOCIONALES EN del destino Quito en |de los mercados local,| Promocién Digital |destino Quito a través de herramientasy CACION\POAs_QT\QT-
MEDIOS DIGITALES todos los mercados hacional e plataformas digitales (web, APP, redes Contratacién de Agencia Nacional para el servicio de Servicio de promocién y difusién del destino POA2021-
prioritarios a través | internacional a través sociales y otras) 100% 100,00% 1,00 1,00 Quito a través de herramientas y plataformas digitales con la empresa Mediterraneo APROBADO\Avances_POA_20
QT: INBOUND MARKETING de mediosy de al menos 5 Comunicaciones. 21\05. MAY_metas-
herramientas acciones de difusién y y _Zf(.)21\.'y]e\‘;|\;°5 ded
. . . . . eriricacion ercadeo
digitales proglc;:il:(r; gf::;l del Campaiia de Pron'wocic?n' HITO DE CIUDAD Facebook Visit Quito:
medios digitales Alcance posts organico + pautado: 110,705
Interaccién orgénico + pautado: 108,435
Engagement: 9,13%
CTR: 2,17% \\172.16.1.44\Publica\PLANIFI
CACION\POAs_QT\QT-
Twitter Visit Quito: POA2021-
Adelanto 1,00 50% 100,00% 6,00 3,00 Alcance tweets (6): 920 APROBADO\Avances_POA_20
Interaccidn: 73 21\05. MAY_metas-
Engagement: 7,66% 2021\Medios de
Verificacién\Mercadeo
Instagram Visit Quito:
Alcance post: 11,029
Interaccién: 743
Engagement: 6,44%
Campafias de Promocion de Destino en
Digitales
Campafia Tu Historia Comienza en Quito Mayo que incluyé lives de destino desde varios puntos de la
ciudad, catalogo de establecimientos con servicios de delivery y promociones en escapadas quitefias.
Facebook
Alcance: 10.514 \\172.16.1.44\Publica\PLANIFI
Interacciones: 1.222 CACION\POAs_QT\QT-
Campafias de Promocién de Engagement: 12.82% POA2021-
Destino Digitales 1,00 1,00 67% 100,00% 12,00 8,00] 100,00% Instagram APROBADO\Avances_POA_20
Alcance: 7.697 21\05. MAY_metas-
Interacciones: 114 2021\Medios de
Engagement: 26.90% Verificacidn\Mercadeo
Twitter
Alcance: 1.631
Interacciones: 50
Engagement: 3.90%
Marketing de Influencers 50% 100,00% 2,00 1,00
Eventos Promocionales Virtuales 300% 100,00% 1,00 3,00
Meétricas redes sociales y plataforma
digital (alcance e interaccidn, visitas,
descargas, y otras)
Facebook Es:
Seguidores: 3,2 k / Alcance: 179k / Interacciones: 87k / Engagement: 48,98%
. Facebook En \\172.16.1.44\Piiblica\PLANIFI
Seguidores: 1,7k/ Alcance: 36,2k/ Interacciones: 2,4 k/ Engagement: 6,89 CACION\POAs QT\QT-
Meétricas redes sociales y POA202_1-
 plataforma digital (alcance e 1,00 1,00 42% 100,00% 12,00 5,00 100,00% , Instagram APROBADO\Avances_POA_20
interaccion, visitas, descargas, y Seguidores: 47,6k / Alcance: 46,7k / Interacciones: 8k / Engagement: 17.79%
otras) 21\05. MAYTmetas-
. 2021\Medios de
Twitter e
) ) Verificacién\Mercadeo
Seguidores: 6,2k / Alcance: 17.8k / Interacciones: 356 / Engagement: 2,40%
Web:
Usuarios: 4,007 / Sesiones: 4.691 / Visitas: 6.813 / Tiempo de sesién: 01:18
\\172.16.1.44\Publica\PLANIFI
- Elaboracién de Landing Page para campafia Tu Historia Comienza en Quito. CACIOE(\)IZ(;(A);?T\QT_
Revision, actuall.z?C|on y/o Adelanto 1,00 67% 100,00% 6,00 4,00 - Actualizacién Pop Up, caTmp.a,na en Mayo Tu Historia Comienza en Quito APROBADO\Avances_POA_20
reestructuracion WEB - Actualizacién de Agenda de eventos
- Revisién de la pagina seccidn Explora en inglés 21\05. MAY_metas-
2021\Medios de
Verificacién\Mercadeo
Revision y actualizacion APP
100% 100,00% 3,00 3,00




CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
AVANCE ACUMULADO A > % TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 0 202 S
objetivos internos de los PROYECTO QT ANUAL MAY 1 Meta numérica | Meta CUMPLIDA PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
programas QT METAS DEL Responsable del Anual 2020 anual 2020 Y e s
(PROGRAMA QT) ACTIVIDAD QT PRODUCTO _ MAYO Medio de Verificacion
PRODUCTO Producto c B v ®
. . N £ 3 e 32 ANUAL ANUAL
metas intermedias (descripcion) MAY § = S ¢ 36,95% 100,00% 78%
£ <s
Gestion de contenidos plataforma digital
RRSS PROMOCIONALES
Produccién de 5 lives pregrabados de destino con la interaccidn de guias turisticos nacionales: Quito
Aventura (Teleférico y Globo Aerostatico, Quito Histdrico (Basilica), Quito Romantico (Rooftop Mama
Cuchara), Quito Centro del Mundo (Agave y Mitad del Mundo).
\\172.16.1.44\Publica\PLAN
31 posts en Facebook Es, 20 posts Facebook En, 22 posts en Instagram, 4 stories en Instagram En, 8 | IFICACION\POAs QT\QT-
., . stories en Instagram Es, 42 tweets en Twitter. POA2021-
Gestidn de contenidos plataforma —
digital 1,00 1,00 42% 100,00% 12,00 5,00] 100,00% APROBADO\Avances POA
WEB VISIT QUITO: 2021\05. MAY metas-
2021\Medios de
- Actualizacién de eventos agenda Verificacion\Mercadeo
- Actualizacién POP UP
- Landing Page
APP VISIT QUITO:
- Generacién de 9 textos para notificaciones push confinamiento Mayo
05 GASTOS RECONOCIMIENTO DE 58,04%
COMUNES OBLIGACIONES
TRIBUTARIAS Y Servicio de Operacion turistica para
DISTRIBUCION DE FONDOS prensa, trade y personalidades a la
DEL PRODUCTO ciudad de Quito 100% 100,00% 1,00 1,00
MERCADOS PRIORITARIOS Mercado Europa, Sudamérica,
TURISTICOS DEL DMQ Norteamérica, Nacional y otros
DESARROLLADOS
(Especifica)
\\172.16.1.44\Publica\PLANIFI
QT: GASTOS COMUNES DE Operacién turistica para prensa, trade y CACION\POAs_QT\QT-
MERCADEO lidades a la ciudad de Quit POA2021-
personalicades ala cluga ’e _QUI © Servicio de operacion turistica para visita al Centro Histérico y al Corredor Centro del Mundo para las
Mercado Europa, Sudamérica, Adelanto 1,00 57% 100,00% 7,00 4,00 . o ., . . APROBADO\Avances_POA_20
Gastos comunes para [Apoyo logistico para la L. . delegaciones invitadas para la posesién presidencial.
; 4n d vidad d Norteamérica, Nacional y otros 21\05. MAY_metas-
eJeCL.JICIOH ,e ' activi : ? e o 2021\Medios de
promocion turistica promocion local, Coordinaciéon de e
) ) B Verificacidon\Mercadeo
del destino en nacional e Promociény
mercado local, internacional a través |Operacion Nacional \\172.16.1.44\Pdblica\PLANIFI
nacional e de al menos 3 CACION\POAs_QT\QT-
internacional acciones varias. - . Firma del Convenio Interinstitucional entre Quito Turismo y Ecuatoriana Airlines para realizar POA2021-
Informe de seguimiento de convenios a . . . . . s
careo del 4rea Adelanto 1,00 50% 100,00% 4,00 2,00 acciones cooperadas de promocidn de destino, el mismo que fue informado a la opinién publicaa | APROBADO\Avances_POA_20
& través de una Rueda de Prensa en la Capilla de Cantuiia el pasado 19 de mayo. 21\05. MAY_metas-
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