ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2021 - POA QT

SECTOR:
DEPENDENCIA
PROFORMA 2020
Programa QT

DESARROLLO PRODUCTIVO

EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO

COMUNICACION

CONTROL Y SEGUIMIENTO

OBSERVACIONES

medios de comunicacion

2 boletines elaborados y difundidos a través de GMS

Boletines junio 2021

MENSUAL
2021
METAS INTERMEDIAS 2021 AVANCE | ACUMULADO A JUNIO =z % TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC L ACTIVIDAD MC ANUAL 2021 . 2
objetivos internos de los PROYECTO QT Meta numérica Meta CUMPLIDA PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
programas QT METAS DEL Responsable del Anual 2020 anual 2020 . e
PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT PRODUCTO JUNIO edio de Verificacién
PRODUCTO Producto = v ®
. . - g 3 e 3 ANUAL ANUAL
metas intermedias (descripcion) JUN § e S < 57,64% 92,64% 88%
g <3
PRODUCTOS TURISTICOS Objetivos del Programa QT 01 COMUNICACION | COMUNICACION DE Estrategia Contratacion de una Director de 67,05% 69,18%
DE QUITO Y ACTIVIDADES DE ACCIONES CIUDAD | ACCIONES SOBRE EL | Comunicacional de agencia de Comunicacion
INSTITUCIONALES General: NACIONAL E DESTINO A NIVEL Quito Turismo comunicacién y/o Contratacién de una agencia de
DIFUNDIDAS A NIVEL INTERNACIONAL NACIONAL E publicidad para comunicacién y/o publicidad
0,
NACIONAL E Planteary ejecutar estrategias INTERNACIONAL fortalecer las acciones para el fortalecimiento de la 100% 1,00 1,00
INTERNACIONAL - junto con acciones de QT imagen empresarial
COMUNICACION comunicacionales que permitan QT: 01
difundir la gestion de la empresa y COMUNICACION
QT: 4 COMUNICACION posicionar a Quito como destino 'NACIONAL e Informes de clipping | Medir el impacto de Ia Director de
internacional . Sy .,
. ) presencia de la Comunicacion Contratacion de una empresa de
Estrategias y acciones Alcanzar el 100% de apoyo para la . . .
o R ) empresa en medios de monitoreo de medios de
comunicacionales que presencia institucional y de Quito S L, .
ermitan difundir la como destino turistico en medios comunicacion comunicacion tradicionales para
P ., . Y el seguimiento de las 100% 100,00% 1,00 1,00
gestidn de la empresay redes sociales. . .
. . publicaciones y menciones que
posicionar a Quito como .
. . se hagan de la empresa y Quito
destino Especificos: .
como destino
Implementacion de Implementar nuevas herramientas - — - -
nuevas herramientas que que permitan mejorar la Equipos Produccion de piezas Director de
. ) N . audiovisuales Comunicacién Arrastre de FEB-MAR-ABR-MAY (1):
permitan mejorar la comunicacion con los publicos Compra de equipos de registro
corrwnjncacmr? c_on los objetivos. audiovisual para la difusién de Compra de equipos de registro ., . L,
publicos objetivos. oroductos comunicacionales audiovisual para la difusion de i 0% 100 i Por recomendacién de Compras Publicas se realizara una reforma al PAC para
Generar insumos comunicacionales sobre la gestién empresarial y | productos comunicacionales sobre la ’ adquirir los equipos por Subasta Inversa Corporativa
_'”S‘fm°5 para for.talecer el pos.|C|o.narr.1|’ento Quito como destino gestion de la EMPQT y Quito como
comunicacionales para de la imagen de la institucion. destino
fortalecer el
posicionamiento de la Optimizar los recursos Equipos Produccién de piezas Director de
imagen de la institucion comunicacionales que posee la v i , , Arrastre de MAR-ABR-MAY (1):
g . quep audiovisuales Comunicacion Compra de equipos de registro
empresa, desarrollandolos de la aéreo de imagenes para la
i Compra de equipos de registro aéreo
I.Recgrsos mejor manera. difusién de productos depimé en(jas para I difusién de 0% 100 Por recomendacién de Compras Publicas se realizara una reforma al PAC para
comunicacionales que comunicacionales sobre la g p. . ? ’ adquirir los equipos por Subasta Inversa Corporativa
posee la empresa, Asesora a las autoridades en gestion empresarial y Quito productos comunicacionales sobre la
desarrollandolos de la contexto politico y mediatico. como destino gestion de la EMPQT y Quito como
mejor manera. destino
) Medir el impacto de la Director de
Asesoramiento a . | Ly
autoridades en contexto empiges,ze::?n:zi; i, Comunicacion Generacion de reporte sobre la Generacion de reporte sobre la
- a icion de Quito Turismo y aparicion de Quito Turismo y Quito Media Value nacional e internacional de la aparicién de Quito Turismo y Quito como . .
politico y medidtico. - aparicion 1,00 1,00 45% 100,00% 11,00 5,00 100,00% Media value Junio 2021
comunicacion Quito como destino en medios como destino en medios de ’ ! ? At ’ ’ S destino en medios de comunicacién 1a vatue Junt
de comunicacién comunicacion
No es meta - Director de g del med I
L C Medicion del media value
Valoracion de Comunicacion Medicion del media value noticioso
presencia en medios noticioso (insumo de (insumo de informacién mensual) NO ES META - 1.234.243,59 Media value noticioso de junio 2021: USS 1°202.119,50 Media value Junio 2021
informacion mensual)
No es meta - Director de o . o )
Valoracién de Comunicacién Medicion del media value Medicion del media value
presencia en medios publicitario (insumo de publicitario (insumo de informacion NO ES META - 411.414,53 Media value publicitario de junio 2021: US$ 400.706,50 Media value Junio 2021
informacion mensual) mensual)
Media value Noticioso | Media value Noticioso Director de
(no es meta, es (no es meta, es Comunicacion
informacion mensual) [ informacién mensual) Media value Noticioso (no es | Valor: Media value Noticioso (no es , . , Media Value a junio
. . . . NO ES META Valor: Media value Noticioso (acumulado a la fecha): $ 3'738.021,53
meta, es informacion mensual) meta, es informacién mensual) 2021
Media value Publicitario (no es | Valor: Media value Publicitario (no es Media Value a junio
. . ( . ., ( NO ES META Valor: Media value Publicitario (acumulado a la fecha): $ 1'246.007,18 J
meta, es informacién mensual) meta, es informacion mensual) 2021
Pauta en medios Difusion de laimagen Director de
institucional y los Comunicacién Pauta publicitaria en medios de 0% 100 i
objetivos empresariales comunicacion tradicionales ’
Difusion de material Entregar material de Director de Publicacion de insertos para
editorial turistico en | apoyo sobre el destino Comunicacion difusién en medios sobre 0% 300 )
medios impresos atractivos turisticos de Quito
Contenido Difundir la gestidn Director de Redaccidn de boletines de
institucional empresarial Comunicacion prensa para su difusién en redes
sociales y a medios de
comunicacion
Redaccién de boletines de prensa 9 boletines elaborados de forma interna para difusidn local e internacional
para su difusién en redes sociales y a 8,00 14,00 61% 100,00% 96,00 59,00 100,00% 3 boletines elaborados y difundidos a través de la agencia EFE




CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
AVANCE  |ACUMULADO A JUNIO 2 % TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC o ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 ANUAL 5021 . 2
objetivos internos de los PROYECTO QT Meta numérica Meta CUMPLIDA PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
(PROGRAMA QT) programas QT ACTIVIDAD QT PRODUCTO METAS DEL Responsable del Anual 2020 anual 2020 JUNIO edio de Verificacion
PRODUCTO Producto - [T
8 S g s ANUAL ANUAL
metas intermedias (descripcion) JUN § g S g 57,64% 92,64% 88%
E <=
Imagen Difundir la imagen y Director de Elaboracidn de artes graficas
gestion empresarial Comunicacion para la difusion de contenidos
institucionales en redes sociales
Elaboracidn de artes graficas para la Produccion de 185 puiezas gréficas para redes sociales sobre actibidades
difusién de contenidos institucionales 100,00 185,00 108% 100,00% 1.200,00 1.291,00 100,00% institucionales, atractivos turisticos, la feria destination Quito 2021 y la campafia
en redes sociales Quito, destino diverso.
Fotos Incrementar el archivo Director de Produccién de material
fotografico de la Comunicacion fotografico para la difusion de Producci.c')n fj,e material. fotogréfico ) . o
Institucion gestion y logros empresariales, y| Par la d.IfUSIOI’l de gestl'CTn % Iogrqs 20,00 30,00 670% 100,00% 240,00 1.609,00 100,00% Captura de 400 fotografias que reposan en archivo y uso de 30 fotos en distintos
promocion de Quito como empresariales, y promocién de Quito productos.
destino como destino
Video Difusion de la imagen Director de Produccidn de piezas
institucional y los Comunicacién | audiovisuales para la difusion de Producc'ién'(lje piezas aus:lliovisuales
objetivos empresariales la gestion y logros institucionales pa.ra I.a dnfusnon de la gestlon.y, logros 3,00 21,00 583% 100,00% 36,00 210,00 100,00% Grabacién de 105 tomas que reposan en archivo y producci’pn de 21 videos.
y la promocién de Quito como institucionales y la promocion de
destino Quito como destino
Redes sociales Incremento de Director de Gestion efectiva de redes
seguidores de las Comunicacion sociales institucionales para el
cuentas institucionales incremento de seguidores Gestion efectiva de redes sociales En el mes de junio la cuenta de twitter sufrié una suspensién de parte de Twitter y
institucionales para el incremento de 80,00 - 170% 100,00% 960,00 1.629,00 0,00% se realizd la gestion necesaria para recuperar los accesos. En ese sentido, no se
seguidores puede visualizar el incremento de los usuarios.
03 GASTOS COMUNES| RECONOCIMIENTO GASTOS COMUNES Gastos comunes Director de 50,00%
DE OBLIGACIONES Comunicacién
TRIBUTARIAS Y
DISTRIBUCION DE o o
FONDOS DEL Informe de seguimiento de Informe de seguimiento de 1,00 1,00 50% 100,00% 4,00 2,00|  100,00% En proceso
PRODUCTO convenios a cargo del drea convenios a cargo del drea
PRODUCTOS
TURISTICOS DE
QUITOY
ACTIVIDADES
INSTITUCIONALES
DIFUNDIDAS A NIVEL )
NACIONAL E Inform.e, trlmestra.l .de avances Informe trimestral de avances de
INTERNACIONAL de gestlon cor,1 verlflcad'or('es de gestion con verificadores de acciones, 1,00 1,00 50% 100,00% 4,00 2,00 100,00% Realziado
acciones, por area (seguimiento ] . -,
., por area (seguimiento y evaluacion)
QT: 01 GASTOS y evaluacion)
COMUNES DE
COMUNICACION

Director de Comunicacion
Eduardo Guamialama




