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CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
% TECNICO % TECNICO
METAS INTERMEDIAS 2021 ' AVANCE | ACUMULADO A 5
PRODUCTO MC e ACTIVIDAD MC ANUAL | OCTUBRE 2021 . 3
objetivos internos de los PROYECTO QT Meta numérica | Meta CUMPLIDA PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
T METAS DEL del Anual 2021 12021 - e o
(PROGRAMA QT) programas ACTIVIDAD QT PRODUCTO PRODUCTO Broducto nua anua OCTUBRE ledio de Verificacion
] et
metas intermedias g3 g3 ANUAL ANUAL
) oct gz g2 88,45% 100,00% 100,00%
(descripcién) =5 g5
£ H
PRODUCTOS TURISTICOS Objetivos del Programa QT 01 COMUNICACION | COMUNICACION DE Estrategia Contratacién de una Director de 92,01% 95,29%
DE QUITO Y ACTIVIDADES DE ACCIONES CIUDAD | ACCIONES SOBRE EL | Comunicacional de agencia de Comunicacién
OFONSIAANVEL oot e | magowie || st Conraaién d na st de
publicidad para .
comunicacion y/o publicidad X Procesos de
NACIONAL E Plantear y ejecutar estrategias INTERNACIONAL fortalecer las acciones para el fortalecimiento de la 200,00% 100,00% 1,00 2,00 Contrato en ejecucién desde abril de 2021 contratacion
INTERNACIONAL - junto con acciones de Q] imagen empresarial
CCOMUNICACION comunicacionales que permitan :
difundir la gestion de la empresa y COMUNICACION
QT:4 COMUNICACION posicionar a Quito como destino NACIONAL e
internacional Informes de clipping | Medir el impacto de la Director de
Estrategias y acciones | Alcanzar el 100% de apoyo para la presencia de la Comunica Contratacién de una empresa
comunicacionales que | presencia institucional y de Quito empresa en medios de de monitoreo de medios de
permitan difundirla | como destino turistico en medios y comunicacién comunicacién tradicionales para N B
gestion de la empresay redes sociales. el seguimiento de las 200,00% 100,00% 1,00 2,00 Contrato en ejecucién desde febrero de 2021 (;::;‘:im:
posicionar a Quito como publicaciones y menciones que
destino Especificos: se hagan de la empresa y Quito
como destino
de nuevas
nuevas herramientas que | que permitan mejorar la Taipos Produccion de piezas irector de
permitan mejorar la | - comunicacion con los piblicos udiovisuales Comunicacin
comunicacion con los objetivos. Compra de equipos de registro
pblicos objetivos. audiovisual para la difusién de procesos de
Generar insumos comunicacionales productos comunicacionales 100,00% 100,00% 1,00 1,00 Estudio de mercado listo para lanzar el proceso la segunda semana de noviembre
Insumos para fortalecer el posicionamiento sobre la gestion empresarialy contratacion
comunicacionales para | dela imagen de la institucién. Quito como destino
fortalecer el
posicionamiento de la Optimizar los recursos
imagen de a nstitucién. | - comunicacionales que posee la Tauipos Produccion de piezas irector de
empresa, desarrolléndolos de la audiovisuales Comunicacién | Compra de equipos de registro
Recursos mejor manera aéreo de imagenes para la
comunicacionales que difusién de productos Procesos de
posee la empresa, Asesora a las autoridades en Comuncaionlos sobrela 100,00% 100,00% 1,00 1,00 Estudio de mercado listo para lanzar el proceso la segunda semana de noviembre Pl
desarrolléndolos dela | contexto politico y mediatico. gestién empresarial y Quito
mejor manera como destino
Asesoramiento a Medir elimpacto de la | Director de
autoridades en contexto presencia de la Comunicacién | Generacion de reporte sobrela [ Generacion de reporte sobre la
politico y medidtico. empresa en medios de aparicion de Quito Turismoy | aparicién de Quito Turismo y Quito Media value nacional e internacional de la aparicion de Quito Turismoy Quito | Media value octubre
comunicacion 1,00 1,00 81,82% 100,00% 11,00 9,00( 100,00%
Quito como destino en medios como destino en medios de como destino en medios de comunicacién
de comunicacién comunicacion
Media Value Nacional | No es meta - Director de
Valoracién de Comunicacion Medicién del media value
Medicion del media value noticioso Media value octubre
noticioso (insumo de . 3.158.170,38 NO ES META - 8.406.826,02 Media value noticioso de octubre 2021: US$ 3'158.170,38
presencia en medios 0 (insumo de informacién mensual) 0ES S 2021
informacién mensual)
No es meta - Director de
Valoracién de Comunicacion Medicién del media value
Medicion del media value publicitario Media value octubre
ublicitario (insumo de . 1.052.723,46 NO ES META - 2.802.275,34 Media value publicitario de octubre 2021: US$ 1'052.723,46
presencia en medios publictario (i (insumo de informacién mensual) 0ES P ! S
informacién mensual)
Media Value No es meta - Director de
Internacional |Valoracion de Comunicacién Medicion del media value INTERNACIONAL - Medicién del Media value octubre
presencia en medios noticioso (insumo de media value noticioso (insumo de 535.692,99 | NO ES META - 3.722.629,83 Media value noticioso de octubre 2021: US$ 535.692,99
informacién mensual) informacién mensual)
No es meta - Director de
Valoracion de Comunicacién Medicion del media value INTERNACIONAL - Medicién del Media value octubre
presencia en medios publicitario (insumo de media value publicitario (insumo de 178.564,33 | NO ES META - 1.240876,61 Media value publicitario de octubre 2021: US$ 178.564,33 ont
informacién mensual) informacién mensual)
Media value Noticioso | Media value Noticioso Director de
(no es meta, es (no es meta, es Comunicacién
informacién informacién mensual) Valor: Media value Noticioso i ici
N i Valor: Media value Noticioso (no es . Media value a octubre
ACUMULADA) (no es meta, esinformacion [ 80 FoCa B 10 cumm‘ﬁm) 3.693.863,37 | NO ES META 12.129.455,85 Valor: Media value Noticioso (acumulado a la fecha): 12'129.455,85 Sont
ACUMULADA) !
Valor: Media value Pub Valor: Media value Publi Media value s octubre
(no es meta, es informacién es meta, es informacién 123128779 | NO ES META 4.043.151,95 Valor: Media value Publicitario (acumulado a la fecha): 4'043.151,95
ACUMULADA) ACUMULADA)
Pauta en medios | Difusion de la imagen | Director de
institucional y los Comunicacién ; Vs alld .
Pauta publicitaria en medios de Difusién del festival "Mas allé de la vida" en radios locales: Francisco Stereo,
Adelant 100 | 100, 100, 1,00 1,00 X " Flow de pauta rad
objetivos comunicacion tradicionales elanto 00,00% 00,00% América, Blue, FM Mundo, Alfa Stper Stereo, Municipal FM oW de pauta radios
empresariales
Difusion de material | Entregar material de Director de Publicacién de insertos para | PUDNIcacion de Insertos para difusion
editorial turistico en | apoyo sobre el destino | Comunicacion difusion en medios sobre | en medios sobre atractivos turisticos
medios impresos atractivos turisticos de Quito de Quito
+
Arrastre de JUL (1) Arte de flyer en diario
1,00 1,00 33,33% 50,00% 3,00 1,00| 100,00% Difusién del festival "Mas allé de la vida" en Diario Metro e
Publicacién de insertos para difusion P
en medios sobre atractivos turisticos
de Quito
LS
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Contenido Difundir [a gestion Director de Redaccion de boletines de Elaboracion y difusion de boletines:
institucional empresarial Comunicacién | prensa para su difusion en redes 1. Sector turistico de Quito se fortalece con rutas y recorridos durante el feriado de
sociales y a medios de octubre
comunicacion 2. Quito ingresa con otra marca en los Record Guinness
3. Vadhir Derbéz visité Quito y disfruté de sus atractivos y experiencias
4. Las actividades turisticas de Quito no se veran afectadas por el estado de
Redaccion de boletines de prensa xcepcion Boletines
para su difusion en redes socialesy a 8,00 9,00 108,33% 100,00% 96,00 104,00 100,00% 5. Quito presente en los World Travel Awards M
medios de comunicacion 6. Quito se. gresos, eventos
7. Quito presenta una amplia oferta e actividades para el feriado
8. Quito conmemora el Dia de los Difuntos (agencia internacional)
9. (agencia internacional)
Imagen Difundir la imagen y Director de Elaboracion de artes graficas
gestion empresarial Comunicacién | para la difusion de contenidos
institucionales en redes sociales
Elaboracion de artes graficas para la
difusién de contenidos insttucionales | 100,00 28300 | 166,67% 100,00% 1.200,00 2.000,00(  100,00% Elaboracion de artes para redes sociales y pagina web institucional Artes digitales
en redes sociales
Fotos Incrementar el archivo Director de Produccién de material
fotografico de la Comunicacién | fotografico para la difusién de | Produccién de material fotografico
tucié 6 la dift de 6 [
Institucion gestion y logros empresariales, y | Para 2 difusion de BEsTiony 10g10s | g g 35000 | 1886,67% | 100,00% 240,00 452800 100,00% Fotografias de gestion institucional Archivo de fotos
promocion de Quito como | empresariales, y promocién de Quito
destino como destino
Video Difusion de la imagen Director de Produccion de piezas
stitucional y los Comunicacion | audiovisuales para la di Produccion de piezas audiovisuales
i la dift del: tion y le
objetivos fa gestion y logros institucionales| Para 13 dfusion de 3 gestion y logros 3,00 300 | 627,78% 100,00% 36,00 22600 100,00% Videos de gestién institucional Archivo de videos
empresariales y la promocién de Quito como | institucionales y la promocion de
destino ‘Quito como destino
Redes sociales Incremento de Director de Gestion efectiva de redes
de las 6 sociales i parael
cuentas institucionales incremento de seguidores Gestion efectiva de redes sociales R
institucionales para el incremento de 80,00 593,00 323,75% 100,00% 960,00 3.108,00 100,00% Incremento de 419 seguidores en facebook y 174 en Twitter sociales
seguidores
03 GASTOS RECONOCIMIENTO ‘GASTOS COMUNES Gastos comunes Director de 62,50%
‘COMUNES DE OBLIGACIONES Comunicacién
TRIBUTARIAS Y
DISTRIBUCION DE
Informe de seguimiento de
FONDOS DEL © de seg h 50,00% 66,67% 4,00 2,00
PRODUCTO convenios a cargo del area
PRODUCTOS
TURISTICOS DE
Quitoy
ACTIVIDADES
INSTITUCIONALES
DIFUNDIDAS A NIVEL
NACIONAL E Informe trimestral de avances
INTERNACIONAL de gestion con verificadores de
b 75,00% 100,00% 4,00 3,00
acciones, por drea (seguimiento
QT:01 GASTOS y evaluacion)
COMUNES DE
CCOMUNICACION

Direccién de Comunicacién
FABRICIO CEVALLOS




