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RICE/MICE - INDUSTRIA Objetivos del ‘GESTION RICE/MICE
DE REUNIONES Programa QT B Fortalecerla capacitacién
Aumentar | itacion del | D
umentar fa capactacion de |- DIFCClon o) sector RICE/MICE en 100% 2,00 2,00
sector RICE/MICE en la ciudad. mice
MC: CLUSTER DEL General: la ciudad.
SECTOR RICE/MICE EN Desarrolloy
FUNCIONAMIENTO | promocién de Quito
en la industria de Levantamiento de los
reuniones a nivel eventos que se realizan en los
nacional e Realizar un levantamiento de Realizar un hoteles ,universidades , se realiza un de los eventos a realizarse en la ciudad de
izar un lev i
internacional. eventos en Quito Marco Mufioz|  levantamiento de centros de convenciones y 1,00 1,00 1,00 92% 12,00 11,00 100,00% | Quito. Durante la pandemia se actualizo la agenda de eventos que se han cancelado y
v ui
eventos en Quito otros espacios donde se se han aplazado.
realizan eventos dentro de
Especificos: una agenda de eventos
« Fortalecer al drea
Mice dentro de Quito
Turismo.
Elaborar un informe Elaborar un informe Elaborar un informe
* Promocionar al econdmico del valor de Direccion | econdmico del valor de | econdmico del valor de 100% 100 100 Se desarrollo un solo informe durante el 2020 e lcual se investigo y analizo el impacto
DMQ como sede de mercado de la Industria de mice mercado de la Industria | mercado de la Industria de ’ ’ del Covid19 en la industira de reuniones. Informe realizado por la Politécnica Nacional
eventos RICE/MICE Reuniones de Reuniones Reuniones
internacionales.
MC: GESTIONAR EL Gestion del segmento
* Alcanzar el 5% de la DESARROLLO DE LOS de la Industria de ar al ar ali 97,11%
cuota del mercado de EGMENTOS DE LA P Potenciar alianzas Potenciar alianzas
. . estratégicas para la ciudad de | NormaBock | estratégicas para la 100% 1,00 1,00
reuniones en América INDUSTRIA DE REUNIONES " " .
y Quito ciudad de Quito
del Sur (Enla (Trimestral)
actualidad tenemos el
2%).
1. 1AHR World Congress International Association for Hydro-Environment Engineering
« Desarrollar la 2, International Symposium on Hydraulic Machinery and Systems -IAHR-
\ndustria de 3. International Symposium on Ice
Reuniones en la 4.5ymposium of the International Association for Shell and Spatial Structures -IASS
ciudad de Quito. CITY Symposium-
) ) N 5.Congress of the International Association of Skal Clubs -Skal World Congress -
Potenciar el numero de | Bisqueda e investigacion de " o ’
Norma Bock / . 6,Congress of the International Commission for Optics -ICO- +
Aumentar el numerode | % L eventos a los cuales potenciale eventos que 7 World Gas Conference -WGC
eventos a los cuales se postula| ' ° %2 " Quito se presenta para puedan ser traidos a la 15,00 15,00 15,00 94% 180,00 169,00  100,00% ) ¢ e
) / Monica . ; 8, International Conference on Liquefied Natural Gas -LNG -IGU-
como ciudad sede. ser sede de eventos | ciudad de Quito y contacto )
Burbano . - conlos ‘ales decidores 9, International Gas Union Research Conference -IGRC-
10. World Congress of Sociology -ISA-
11, International Congress and General Assembly on Biophysics -IUPAB-
12, Congress on the Law of the World
13, International Conference on Aerobiology -ICA-
14,World Karate Federation Congress
15, Jornadas Latinoamericanas de Derecho Tributario
PROMOCION MICE
Fortalecer las acciones
Monica de promocion turistica
PROMOCION NACIONAL Burbano de Quito como ciudad 100% 6,00 6,00
sede de eventos para el
MC: ACCIONES . 6 nacional mercado Nacional
romocion nacional de
PROMOCIONALES ; ) N
MERCADO LOCALY | Quit® :E‘:;:::ma de 100,00%
NACIONAL DE LA
INDUSTRIA DE REUNIONES Programa Embajadores de Genrarly fortalacer el
8! 23] Tanya Chavez | Programa Embajadores 100% 5,00 5,00
(QUITO - ECUADOR) Quito de Quito
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Crear una Matriz para fjar los Creacion de una Matriz
diferentes niveles de auspicio | | para fjar los diferentes 100% 100 100
en captacién de reuniones niveles de auspicio en
inter: cantacién de reuniones
PROMUOTION
INTERNACIONAL -
MERCADO 100% 1,00 1,00
NORTEAMERICA (ESTADOS
UNIDOS, CANADA Y 100,00%
MEXICO) 100% 3,00 3,00
MC: ACCIONE!
Debido ala pandemia Covid 19 las fronteras de nuestros mercados prioritarios y las de
Ecuador se cerraron con el objetivo de precautelar el contagio en su poblacién. A
PROMOCION causa de esta circunstancia externa, los viajes de prensa / fam o inspeccién de los
INTERNACIONAL - Vije de prensa / fam o mercados prioritarios para Quito no fueron posible desarrollarlos.
MERCADO EUROPA insoeccion dl meread 300 300 300 100% 300 300 100,00% | Partr del 13 de septiembre 2020, luego de que el estado de excepcion terminars, se
(ALEMANIA, ESPARIA, o inicia una reactivacién economica y reapertura de fronteras donde se procedic a través
REINO UNIDO, FRANCIA Y P de la oficina de RPP GMS a invitar a los potenciales viajes de prensa / fam / inspeccion a
HOLANDA) Y RESTO DEL visitar Quito. Durante el mes de diciembre se logrd invitar a a 3 profesionales del
MUNDO mercado Norteamericano perteneciente a Latam Meetings y una wedding Planner que
es parte dela campafia Quito Romance.
MC: ACCIONES 100,00%
PROMOCIONALES NIVEL o Aumentar Ia promocion
- Aumentar la promocion de la "
INTERNACIONAL LA Promocionanivel | " ) de la ciudad como
: ! ciudad como destino sede de :
INDUSTRIA DE REUNIONES{  internacional la Tanya Chavez | destino sede de eventos
MERCADO EUROPA | Industria de Reuniones | ©/C"0S €1 €l mercado en el mercado
internacional.
(ALEMANIA, ESPARIA, internaciona internacional. 100% 100 100
REINO UNIDO, FRANCIA Y
HOLANDA) Y RESTO DEL
MUNDO(Trimestral) 100% 1,00 1,00
PROMOCION
INTERNACIONAL - 100% 100 100
MERCADO SUDAMERICA
(BRASIL, COLOMBIA,
PERU, CHILE)
Viaje de prensa / fam o Apartir del 13 de septiembre se inicio la reactivacion econémica de Quito para inicar
MC: ACCIONES inpseccion del mercado 3,00 3,00 3,00 100% 3,00 3,00| 100,00% |acciones de atraer viajes de prensa /fam/ inspeccién a Quito. Se ha logrado conseguir 3| 100, 00s
PROMOCIONALES NIVEL LATINOAMERICANO personas para la campafia Quito Romance
INTERNACIONAL LA
INDUSTRIA DE REUNIONES - ) ) .
MERCADO SUDAMERICA Participacion en feria A pesar de no contar con las ferias presenciales , las cuales comunmente se participaba,
|BRASIL, COLOMBIA internacional especilizada 2,00 2,00 2,00 100% 2,00 2,00 100,00% | este afio debdio a las circunstancias , se desarrollaron ferias virtuales especializadas. Se
RASIL, g MICE ticipé en Expo Virtual y TMB MICE
PERU, CHILE) (Trimestral) participo en Expo Virtualy
CONECTIVIDAD " Aumentar el ndmero de Fortalecer el | nimero de ;
TURISTICA Gestion a a Vuelos procedentes de Monica | vuelos procedentesde | "fome de las reuniones
CONECTIVIDAD TURISTICA | conectividad para la e o PG mantenidas en temas de 1,00 1,00 1,00 100% 5,00 5,00|  100,00% 100,00%
ciudad de Quito ! ‘ ! ‘ conectividad
internacionales internacionales
GASTOSCOMUNES | GasToS COMUNES GASTOS COMUNES
MICE MICE MICE i i
CenTo | MC: RECONOCIMIENTO D oo ars eenss rate Tetcspaaprenn
R eamongs OBLIGACIONES crsonalidades de acudad de| M2 MUIOZ | 0 rsonalidaces 100,00%
ey TRIBUTARIAS ¥ g Quit del y’pd d de Quit Ejecucién de un viaje de El total de los viajes de prensa / fam / inspeccion / marketing de influencers fueron
TRIBUTARIASY | p|sTRIBUCION DE FONDOS uite: ¢ cludad de Qe 1 prensa / fam o inspeccin 5,00 100% 6,00 6,00
DISTRIBUCION DE

FONDOS DEL
PRODUCTO MICE

DEL PRODUCTO MICE
(Especifica)

para MICE

realizados 6 en total de los mercados norteamerica y América del Sur
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Administracién del | Administracién del Talento
Talento Humano Humano
MICE MICE

Administracion del
Talento Humano
MICE

Administracion del
Talento Humano
MICE
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Talento Humano
MICE
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Directora MICE
NORMA BOCK




