ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2021 - POA QT Datos: ACUMULADO A MAYO 2021
SECTOR: DESARROLLO PRODUCTIVO

DEPENDENCIA EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTIGN DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO

PROFORMA 2020

Programa QT COMUNICACION

CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
% TECNICO % TECNICO
etivos i . o
objetivos internos de los PROYECTO QT M::;““;'(‘)Z o M‘;‘:ﬁ;’:} ;(‘)DA PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
(PROGRAMA QT) ACTIVIDAD QT PRODUCTO | METAS DEL PRODUCTO| Mavo
Froducto metas intermedias 53 g3 ANUAL ANUAL
(descripcién) mAY 2 §¢ 5181% 92,66% 100%
E <=
PRODUCTOS TURISTICOS | Objetivos del Programa QT | 01 COMUNICACION | COMUNICACION DE Estrategia Contratacion de una Director de 62,52% 67,21%
DE QUITO Y ACTIVIDADES DE ACCIONES CIUDAD | ACCIONES SOBRE EL | Comunicacional de agencia de Comunicacién
INSTITUCIONALES General: NACIONAL E DESTINO A NIVEL Quito Turismo comunicacion y/o B o |
DIFUNDIDAS A NIVEL INTERNACIONAL NACIONAL E publicidad para ontratacién de una roivioes
ACIONAL E Plantear y ejecutar estrategias INTERNACIONAL fortalecer las acciones ‘°"‘”"“$“‘°?‘ v/opul “d‘ "‘ 100% 1,00 1,00
INTERNACIONAL - junto con acciones deQr Para el fortalecimienta .
CCOMUNICACION comunicacionales que permitan Qr:01 Imagen empresarial
difundir la gestién de la empresa y COMUNICACION
QT: 4 COMUNICACION | posicionar a Quito como destino NACIONAL e
internacional Informes de clipping | Medir el impacto de la Director de
Estrategias y acciones | Alcanzar el 100% de apoyo para la presencia de la Comunicacién | Contratacién de una empresa de|
comunicacionales que | presencia institucional y de Quito empresa en medios de monitoreo de medios de
permitan difundirla | como destino turistico en medios y comunicacion comunicacién tradicionales para
gestion de la empresa y redes sociales. el seguimiento de las 100% 100,00% 1,00 1,00
posicionar a Quito como publicaciones y menciones que
destino Especificos: se hagan de la empresa y Quito
como destino
Implementacion de [ Implementar nuevas herramientas 7 e 5 S
6n de pi irector de
nuevas herramientas que que permitan mejorar la auipos roduccion de piezas re
! Arrastre de FEB-MAR-ABR (1):
permitan mejorarla | comunicacién con los publicos audiovisuales Comunicacién @
Compra de equipos de registro
comunicacién con los objetivos. .
oty audiovisual para la difusion de |  Compra de equipos de registro
pblicos objetivos. productos comunicacionales audiovisual para la difusion de 0% 1,00 -
Generar insumos comunicacionales i
) o sobrefa 1y | prod sobrela
para fortalacar el past Quito como destino gestion de la EMPQT y Quito como
para fortalecer el de la imagen de Ia institucion
destino
posicionamiento de la
imagen de la institucion. Optimizar los recursos Eauipos Produccion de piezas Director de
i I ! Arrastre de MAR-ABR (1):
comunicacionales que pose la audiovisuales Comunicacién | compra de equipos de registro &
Recursos empresa, desarrollandolos de la
aéreo de imagenes para la X
comunicacionales que mejor manera. ! Compra de equipos de registro aéreo
difusion de productos : h
posee la empresa, de imagenes para la difusion de 0% 100 -
comunicacionales sobre la
desarrollandolos defa | Asesora a las autoridades en . 2| productos comunicacionales sobre la
: gestion empresarial y Quito ,
mejor manera. contexto politico y meditico. gestion de la EMPQT y Quito como
como destino
destino
Asesoramiento a
autoridades en contexto Medir el impacto dea |~ Diector de
politico y medidtico. presencia “‘; fa P Comunicacién | Generacion de reporte sobrela | Generacién de reporte sobre la
empresa en mecios ca aparicién de Quito Turismo aparicién de Quito Turismo y Quito Media Value de presencia de Quito Turismo y sus voceros en medios de
comunicacién P a v | e a ya 36% 100,00% 11,00 400| 100,00% P a moy
Q medios d medios de comunicacién
de comunicacién comunicacion
No es meta - Director de
Valoracion de presencia|  Comunicacién Medicion del media value o 2 value n.
en medios noticioso (insumo de Medicion del media value noticioso NOES META - 1.234.24359 Media value noticioso de mayo 2021: US$ 73.407,93
s (insumo de informaci6n mensual)
informacién mensual)
No es meta - Director de
Valoracién de presencia|  Comunicacién Medicion del media value Medicién del media value
en medios publicitario (insumo de publicitario (insumo de informacién NOES META - 41141453 Media value publicitario de mayo 2021 US$ 24.469,31
informacién mensual) mensual)
Media value Noticioso| Media value Noticioso | Director de
(no es meta, es (no es meta, es Comunicacién
informacién mensual) | informacién mensual)
Media value Noticioso (no es | Valor: Media value Noticioso (no es
coso ° [ NOESMETA Valor: Media value Noticioso (acumulado a a fechal: US$ 1'307.651,52
meta, es informacién mensual) | meta, es informacion mensual)
Media value Publicitario (no es | Valor: Media value Publicitario (no
ftario s ! NOESMETA Valor: Media value Publicitario (acumulado a la fecha): USS 435.883,84
meta, es informacion mensual) | ~es meta, es informacién mensual)
Pauta enmedios | Difusion de la imagen | Director de
institucional y los Comunicacién | Pauta publicitaria en medios de 0% 100 .
objetivos empresariales| comunicacion tradicionales :
Difusion de material | Entregar material de Director de Publicacion de insertos para
editorial turistico en | apoyo sobre el destino [ Comunicacion difusién en medios sobre 0% 3,00 -
medios impresos atractivos turisticos de Quito
Contenido Difundir la gestion Director de Redaccion de boletines de
institucional empresarial Comunicacién | prensa para su difusion en redes
sociales y a medios de
comunicacion
Redacci6n de boletines de prensa
para su difusion en redes sociales y a a7% 100,00% 96,00 45,00  100,00% Elaboracion de boletines y difundidos a medios nacionales e internacionales.

medios de comunicacion




CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
%TECNICO %TECNICO
PRODUCTO MC ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 AVANCE ACUMULADO A K
objetivos internos de los. ANUAL MAYO 2021 Meta numérica | Meta CUMPLIDA =z
Srogramas & PROYECTO QT o 7020 2020 PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
(PROGRAMA QT) ACTIVIDAD QT PRODUCTO | METAS DEL PRODUCTO| "*P°m =70 B B MAYO
metas intermedias s3 g3 ANUAL ANUAL
o may gi g2 51,81% 92,66% 100%
(descripeion) 25 £
H H
i Imagen Difundir la imagen y. Director de Elaboracion de artes graficas
gestion empresarial |  Comunicacion | para la difusion de contenidos
institucionales en redes sociales
Elaboracion de artes grficas para la
difusion de contenidos insttucionales 100,00 149,00 92% 100,00% 1.200,00 110600|  100,00%
en redes sociales
Fotos Incrementar el archivo | Director de Produccion de material N
fotografico de la Comunicacién | fotografico para la difusién de | Produccion de material fotogrfico
Institucién gestion y logros empresariales, y| P2r@ 2 difusién de gestidn y logros 20,00 2000 658% 100,00% 240,00 1579.00(  100,00% 539 fotos realizadas - 20 producidas
promocién de Quito como | EmPresariales, y promocin de Quito
destino como destino
Video Difusién de la imagen | Director de Produccion de piezas N
institucional ylos | Comunicacién | audiovisuales para la difusion de| Produccion de piezas audiovisuales
objetivos empresariales| Ia gestion y logros institucionales| P2r2 12 difusion de la gestion y logros 3,00 19,00 525% 100,00% 36,00 189,00  100,00% 134 tomas - 19 videos producidos
I promocion de Quito como | stitucionalesy 12 promocidn de
destino Quito como destino
Redes sociales Incremento de Director de Gestion efectiva de redes
seguidores de las Comunicacién | sociales institucionales para el
cuentas institucionales incremento de seguidores |  Gestion efectiva de redes saciales Total seguidores Twiter: 258
institucionales para el incremento de 80,00 493,00 170% 100,00% 960,00 162900(  100,00% Total seguidores Facebook: 235
seguidores

Director de Comunicacién
Eduardo Guamialama




