ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2021 - POA QT Datos: ACUMULADO A MARZO 2021
SECTOR: DESARROLLO PRODUCTIVO
DEPENDENCIA EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTIGN DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO
PROFORMA 2020
Programa QT COMUNICACION
CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERZ\:’AZ;ZIONES
o % TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 Yo i g
objetivos internos de los ANUAL MARZO 2021 Meta numérica | Meta CUMPLIDA 2
ramas QT PROYECTO QT METAS DEL del Anual 2020 anual 2020 PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
(PROGRAMA QT) prog ACTIVIDAD QT PRODUCTO ok o MARZO
roducto s 83 ANUAL ANUAL
MAR gz g g 40,14% 80,97% 89%
E <=
PRODUCTOS TURISTICOS Objetivos del Programa QT 01 COMUNICACION | COMUNICACION DE Estrategia Contratacion de una Director de 53,44% 57,00%
DE QUITO Y ACTIVIDADES DE ACCIONES CIUDAD| ACCIONES SOBRE EL | Comunicacional de agencia de Comunicacion Arrastre de FEB (1):
INSTITUCIONALES General: NACIONALE DESTINO A NIVEL Quito Turismo comunicacién y/o
DIFUNDIDAS A NIVEL INTERNACIONAL NACIONAL £ publicidad para Contratacién de una agencia de
IACIONAL E Plantear y ejecutar estrategias INTERNACIONAL fortalecer las acciones comunicacién y/o publicidad para el 1,00 - 0% 1,00 - La contratacion se lanzard el lunes 5 de abril de 2021
INTERNACIONAL - junto con acciones dear fortalecimiento de la imagen de la
COMUNICACION comunicacionales que permitan ar:o01 Empresa pablica Metropolitana
difundir la gestién de la empresay COMUNICACION Quito Turismo
QT: 4 COMUNICACION posicionar a Quito como destino NACIONAL e
internacional Informes de clipping | Medir el impacto de la Director de
Estrategias y acciones | Alcanzar el 100% de apoyo para la presencia de la Comunicacién
comunicacionales que | presencia institucional y de Quito empresa en medios de
permitan difundirla | como destino turfstico en medios comunicacién
gestion de la empresay y redes sociales. 100% 100,00% 1,00 1,00
posicionar a Quito como
destino Especificos:
6n de nuevas
nuevas herramientas que | que permitan mejorar la Equipos Produccibn de piezas Director de Arrastre de FEB (1):
permitan mejorarla | comunicacién con los piblicos audiovisuales Comunicacién rrastre de :
comunicacién con los objetivos. X
aiblicos objetives Compra de equipos de registro
audiovisual para la difusién de 1,00 - 0% 1,00 -
Generar insumos
productos comunicacionales sobre la
Insumos comunicacionales para fortalecer i
gestion de la EMPQT y Quito como
comunicacionales para | el posicionamiento de la imagen
i . destino
fortalecer el de la institucion
posicionamiento de a i Equipos Produccion de piezas Director de
Optimizar los recursos . !
comunicacionales que posee la Compra de equipos de registro
Recursos empresa, desarrollandolos de la aéreo de imagenes para la difusion
comunicacionales que mejor manera. de productos comunicacionales 1,00 - 0% 1,00 - 0,00%
posee la empresa, sobre la gestion de la EMPQT y Quito
desarrollindolos dela |  Asesora a las autoridades en como destino
mejor manera. contexto politico y meditico.
Asesoramiento a Medir elimpacto dela|  Director de Generacion de reporte sobre la
autoridades en contexto presencia de la Comunicacién aparicién de Quito Turismo y Quito REPORTE APARICION QUITO TURISMO Y QUITO COMO DESTINO EN MEDIOS DE
i 4 1,00 ¥ | X
politico y mediatico. empresa en medios de como destino en medios de 100 18% 100,00% 1,00 200|  100,00% COMUNICACION MARZO-2021
comunicacién comunicacion
No es meta - Director de
Valoracién de Comunicacién ” " .
I
presencia en medios '}’::i‘fr:’; ::I‘n'::ﬂaa:é:enz‘:::u‘:;" 104.382,78 NOES META - 615.256,02 Media value noticioso de marzo 2021: US$ 615.256,02
No es meta - Director de
Valoracién de Comunicacién Medicién del media value
presencia en medios publicitario (insumo de informacion 3479426 | Noesmema - 205.085,34 Media value publicitario de marzo 2021: US$ 205.085,34
mensual)
Media value Noticioso| Media value Noticioso | Director de
6 Valor: Media value Noticioso (no es
(no es meta, es (no es meta, es Comunicacién ! otic ( NO ES META Valor: Media value Noticioso (acumulado a la fecha): 1'126.129,26
informacién mensual) | informacion mensual) meta, es informacién mensual)
lor: Publi
Valor: Media value Publictario (no NO ES META Valor: Media value Publicitario (acumulado a la fecha): 375.376,42
es meta, es informacion mensual)
Pauta en medios | Difusion de la imagen Director de
institucional y los Comunicacién
objetivos. 0% 100 -
empresariales
Difusion de material | Entregar material de Director de
editorial turistico en | apoyo sobre el destino | Comunicacién 0% 3,00 .
medios impresos
Contenido Difundir a gestion Director de
< !
1. Capacitacion AMC
2. Certificados comerciantes auténomos
al {
Recaclon de bolatines da pronsa . Mo armadonles e Qo
para su difusion en redes sociales y a 8,00 8,00 25% 100,00% 96,00 24,00 100,00% .

medios de comunicacion

5.FeriaTI
6. Semana Santa Quitefia
7. Hoteles con encanto de Quito
8.Semana Santa quitefia, entre rituales y celebraciones Gnicas




'CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
% TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 AVANCE ACUMULADO A Ed
objetivos internos de los PROVECTO QT ANUAL MARZO 2021 Meta numérica | Meta CUMPLIDA = PROGRAMAGT ACTIVIDAD QT
\T d Al 12020 12020
(PROGRAMA QT) programas @ ACTIVIDAD QT PRODUCTO oo Pooduct e e MARZO
roducto = =
s § ; g ANUAL ANUAL
MAR g2 5§ 40,14% 80,97% 89%
H 5§
g H
Imagen Difundir laimageny | Director de
gestion empresarial |  Comunicacion
Elaboracion de artes grficas para la
difusién de contenidos 100,00 211,00 69% 275,00% 1.200,00 82500 100,00% Utiizado en redes sociales promocionales e institucionales de Quito Turismo
institucionales en redes sociales
Fotos Incrementar el archivo | Director de i
fotografico de la Comunicacién "’°“:‘“‘}:" de material fotogréfico
Institucién para la difusién de gestién y logros 20,00 69,00 450% 249,58% 240,00 1.079,00|  100,00% 69 producidas\1260 tomadas
empresariales, y promocion de Quito
como destino
Video Difusion de la imagen | Director de
institucionalylos | Comunicacion | produccion de piezas audiovisuales
objetivos 5 6
para la difusién de Ia gestion y logros .
13,00 ),
empresariales ettucionsles y I omocien de 3,00 100% 100,00% 36,00 3600|  100,00% 13 producidos \ 151 tomados
Quito como destino
Redes sociales Incremento de Director de
seguidores de las Comunicacion Gestion efectiva de redes sociales
cuentas institucionales institucionales para el incremento de 80,00 383,00 108% 108,23% 960,00 1039,00|  100,00%

seguidores

235 facebook / 148 twitter

Director/a de Comunicacién




