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DEPENDENCIA EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTIGN DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO
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objetivos internos de los programas| Meta numérica | Meta CUMPLIDA -
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PRODUCTOS TURISTICOS DE Objetivos del Programa QT 01 COMUNICACION 'COMUNICACION DE Estrategia Contratacion de una Director de 79,25% 82,90%
QUITO Y ACTIVIDADES DE ACCIONES CIUDAD| ACCIONES SOBRE EL | Comunicacional de agencia de Comunicacién
INSTITUCIONALES General: NACIONALE DESTINO A NIVEL Quito Turismo comunicacién y/o N N
DIFUNDIDAS A NIVEL INTERNACIONAL NACIONAL E publicidad para Contratacién de una agencia de[  Contratacion de una agencia de
NACIONAL E INTERNACIONAL | Plantear y ejecutar estrategias junto INTERNACIONAL fortalecer las acciones comunicacién y/o publicidad | comunicacion y/o publicidad para el 1,00 200% 100,00% 1,00 2,00 Contrato en ejecucion desde abril de 2021
COMUNICACION | con acciones comunicacionales que Gear para el fortalecimiento de la fortalecimiento de la imagen
permitan difundir la gestion de la ar:o1 imagen empresarial empresarial
QT:4 COMUNICACION | empresa y posicionar a Quito como COMUNICACION
destino NACIONAL e
Estrategias y acciones internacional Informes de clipping | Medir el impacto de la Director de
comunicacionales que | Alcanzar el 100% de apoyo para la presencia de la Comunicacién .
permitan difundir la gestién | presencia institucional y de Quito empresa en medios de c;""a‘“w" “:”"a :’""':“ Contratacién de una empresa de
e la empresay posicionar a | como destino turistco en medios y S cdemontorendemedesde | © L e medas
Quito como destino redes sociales. 5
el seguimiento de as comunicacion tradicionales para el 1,00 200% 100,00% 100 200 Contrato en ejecucién desde febrero de
o . seguimiento de las publicaciones y
Implementacién de nuevas Especificos: :e”hz‘“:;“:’:z"e:e:':;‘;"e;:::z menciones que se hagan de la
herramientas que permitan & e empresay Quito como destino
mejorar la 6n con nuevas como destino
los pblicos objetivos. que permitan mejorar la
comunicacién con los publicos Equipos Produccion de piezas Director de
Insumos comunicacionales objetivos. audiovisuales Comunicacion Arrastre de FEB-MAR-ABR-MAY-JUN
1):
para fortalecer el Compra de equipos de registro &
posicionamiento de la | Generar insumos comunicacionales audiovisual para a difusion de . . . )
magen de la nstitucian. | para fortalecer el posicionamiento oroductos comunicacionales Caiv:nrasu;eaan:-:;sd‘feu:g:ldr: 100 100% 100,00% 100 100 Proce;oeesnurbz\::; n ara contrtar ravés
de laimagen de la institucion. sobre a gestién empresarialy 2
Recursos comunicacionales productos comunicacionales sobre
Quito como destino » :
que posee la empresa, Optimizar los recursos Ia gestion de la EMPQT y Quito como
; dela mejor i que posee la destino
manera. empresa, desarrollindolos de la .
Equipos Produccion de piezas. Director de
mejor manera oo Comunicatio
audiovisuales omunicacion Arrastre de MAR-ABR-MAY-JUN (1):
) Compra de equipos de registro
encortexto pol Asesoraa \alg aumnua:s; en séreo de imigenes parala comprsde e de et
meditico. contexto politico y meditico. e N S .
difusion de productos aéren g misence para o ffusén 100 100% 100,00% 100 100 roceso en revision para contratar a través
comunicacionales sobre la de Subasta Inversa Electrnica
e iom emoecaril v auits | de Productos comunicacionales
& P M sobre la gestion de la EMPQT y Quito
como destino
como destino
Medir el impactodela|  Director de
presencia d: la P Comunicacion | Ganeracion de reporte sobrela|  Generacién de reporte sobre la Media Value nacional e internacional de la
empresa en medios de i P i
comunicacién aparicién de Quito Turismo y | aparicién de Quito Turismo y Quito 1,00 1,00 55% 100,00% 11,00 6,00| 100,00% | aparicion de Quito Turismo y Quito como
Quito como destino en medios | como destino en medios de .
o o) o destino en medios de comunicacion
No es meta - Director de
Valoracién de Comunicacién M:Z‘:;:g:il;zz:’ﬁ'z‘;ﬂ“e Medicién del media value noticioso 100 | wocsmera 2324059 Media value noticioso de julio 2021: US$
presencia en medios h (insumo de informacion mensual) g - - 513,80
informacién mensual)
No es meta - Director de
: ° o val cién del
Valoracion de Comunicacién Medicién del media value Medicién del media value Media value publicitario de julio 2021: US$
presencia en medios publicitario (insumo de | publicitario (insumo de informacién 1,00 | woesmena - 41141553 15020060
informacién mensual) mensual) ’
Media value Noticioso | Media value Noticioso Director de
(no es meta, es (no es meta, es Comunicacién
informacign mensual) | informacién mensuzl) Media value Noticioso (no es | Valor: Media value Noticioso (no es 100 | noeswern Valor: Media value Noticioso (acumulado a
meta, es informacion mensual) | meta, es informacién mensual) . Ia fecha): $ 4'309.535,33
Media value Publicitario (no es | Valor: Media value Publicitario (no 100 | woeswera Valor: Media value Publicitario (acumulado 2
meta, es informacién mensual) | es meta, es informacién mensual) ’ la fecha): $ 1'436.511,78
Pauta en medios | Difusion de laimagen | Director de
institucional y los Comunicacion | pauta publicitaria en medios de . )
objetivos i 0% 1,00 - Se prevé pautar en los siguientes meses
empresariales
Difusion de material | Entregar materialde | Director de Publicacién de insertos para
editorial turistico en | apoyo sobre el destino|  Comunicacién difusion en medios sobre
medios impresos atractivos turisticos de Quito Publicacién de insertos para
difusién en medios sobre atractivos 1,00 - 0% 3,00 | ooow | Seprevédifundir materialenlos siguientes
o meses
turisticos de Quito




CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERZ‘:JAZCIONES
AVANCE  [ACUMULADO A JULIO o %TECNICO %TECNICO
PRODUCTO MC objetivos internos de los programas| ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 ANUAL 2021 Meta numérica | Meta CUMPLIDA 2
! ar e PROYECTO QT METAS DEL d Anual 2020 anual 2020 PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
(PROGRAMA QT) ACTIVIDAD QT PRODUCTO ol e Jutio
roducto = =
) s § ; g ANUAL ANUAL
metas intermedias (descripcion) o g2 52 67,47% 100,00% 85,71%
g <32
Contenido Difundir la gestion Director de Redaccion de boletines de
c én  [prensa para su difusion en redes|
sociales y a medios de
comunicacion
7 boletines elaborados de forma interna
, para difusion local e internacional
Redaccion de boletines de prensa 2 boletines elaborados y difundidos a través
para su difusion en redes sociales y a 8,00 10,00 72% 100,00% 96,00 69,00 100,00% oo agoneia EFE
medios de comunicacion 1 boletin elaborado y difundido a través de
Imagen Difundir la imageny Director de Elaboracion de artes graficas
nempresarial | Comunicacién | parala difusién de contenidos
institucionales en redes sociales
Elaboracién de artes graficas para la
difusion de contenidos 100,00 172,00 122% 100,00% 1.200,00 1.463,00| 100,00%
institucionales en redes sociales
Fotos Incrementar el archivo | Director de Produccion de material - -
fotografico de la Comunicacién | fotografico para la difusién de | Produccion de material fotografico
Institucion gestion y logros empresariales, y| P22 1a difusion de gestion y logros 20,00 261,00 779% 100,00% 240,00 1870,00| 100,00%
promocion de Quito como | MPresariales, y promocién de Quito
estino como destino
Video Difusién de la imagen | Director de Produccion de piezas -
s | c ; para I difusién de| Produccion de piezas audiovisuales
objetivos Ia gestion y logros para la difusién dela gestion y logros 3,00 9,00 608% 100,00% 36,00 219,00| 100,00% 131 tomas de video
empresariales institucionales y la promocion | institucionales y la promocién de
de Quito como destino Quito como destino
Redes sociales Incremento de Director de Gestion efectiva de redes
seguidoresdelas |  Comunicacién | sociales institucionales para el
cuentas institucionales incremento de seguidores | Gestion efectiva de redes sociales
institucionales para el incremento de| 80,00 207,00 191% 100,00% 960,00 1836,00| 100,00% 86 twitter 121 facebook
seguidores

Director de Comunicacion
Eduardo Guamialama




