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EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO

COMUNICACION

PRODUCTO MC

(PROGRAMA QT)

objetivos internos de los
programas QT

PROYECTO QT

PRODUCTOS TURISTICOS.

QT: 4 COMUNICACION

Estrategias y acciones
comunicacionales que
permitan difundir la
gestion de la empresa y
posicionar a Quito como
destino

Implementacion de
nuevas herramientas que
permitan mejorar la
comunicacion con los
piiblicos objetivos.

Objetivos del Programa QT
General

Plantear y ejecutar estrategias
junto con acciones
comunicacionales que permitan
difundir la gestion de la empresay
posicionar a Quito como destino

Alcanzar el 100% de apoyo para la
presencia institucional y de Quito
como destino turistico en medios v/

redes sociales.

Especificos:

Implementar nuevas herramientas
que permitan mejorar la

comunicacién con los pablicos

objetivos.

Generar insumos comunicacionales

para fortalecer el
posicionamiento de la
imagen de la institucion.

Recursos
comunicacionales que
posee la empresa,
desarrollandolos de la
mejor manera.

Asesoramiento a
autoridades en contexto
politico y mediético.

para fortalecer el
de la imagen de la institucion

Optimizar los recursos

comunicacionales que posee la

empresa, desarrollandolos de la
mejor manera.

Asesora a las autoridades en
contexto politico y medidtico.
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DE ACCIONES CIUDAD
NACIONAL E

INTERNACIONAL

CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
% TECNICO % TECNICO
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Meta numérica | Meta CUMPLIDA =
del Anual 2020 anual 2020 PROGRAMA QT ACTVIDAD QT
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roducto P ] ANUAL ANUAL
metas intermedias (descripcién) FeB gz 5 30,19% 100,00% 78%
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COMUNICACION DE Estrategia Contratacion de una Director de a7,28% 47,28%
ACCIONES SOBRE EL |  Comunicacional de agencia de Comunicacion
DESTINOANIVEL |  Quito Turismo comunicacién y/o o B Contratacién de una agencia de
NACIONAL E publicidad para Contratacién de una agenciade | Lo in yfo publicidad para el
comunicacién y/o publicidad para el .
INTERNACIONAL fortalecer las acciones e oo vor €1 | fortalecimiento de la imagen de la 1,00 - 0% 100 -] oo0% Levantamiento de TOR's y estudio de mercado
dear e Empresa publica Metropolitana Quito
s Turismo
COMUNICACION
NACIONAL e
internacional [“Informes de clipping | Medir el impactodela | Director de
presencia dela Comunicacién | Contratacion de una empresade | Contratacion de una empresa de
empresa en medios de monitoreo de medios de monitoreo de medios de
comunicacion comunicacin tradicionales para el | comunicacisn tradicionales para el Contratacién del proveedor ESTADISTICA Y SERVICIOS DE CONTROL
100 ¥ X X
Ias Ias 100 100% 100,00% 100 100 200,00% | py)51CITARIO ESCOPUSA $.A. mediante Orden de Compra/ Servicio No. 003-IC
menciones que se hagan dela | menciones que se hagan de la EPMQT|
empresa y Quito como destino v el destino Quito
Equipos Produccion de piezas Director de
audiovisuales Comunicacion
Compra de equipos de registro Compra de equipos de registro
audiovisual para la difusién de audiovisual para la difusién de
productos 1a | productos bre 1,00 - 0% 100 -] oo0% Solicitud de cotizaciones para defini presupuesto referencial
gestién empresarial y Quito como | - gestién de Ia EMPQT y Quito como
destino destino
Equipos Produccion de piezas Director de
audiovisuales Comunicacion Compra de equipos de registro
aéreo de imégenes para la difusion el
productos comunicacionales sobre la 0% 100 -
gestion empresarial y Quito como
destino
Medir el impactodela | Director de Generacion de reporte sobre la Generacion de reporte sobre la
presencia de la Comunicacién | aparicién de Quito Turismo y Quito | aparicién de Quito Turismo y Quito 60 apariciones de Quito Turismo y sus voceros en medios de comunicacién
100 ¥ X X
empresa en medios de como destino en medios de como destino en medios de 100 % 100,00% 100 00| 100,00% tradicionales (radio, prensa escrita y TV) y en medios digitales
comunicacién 5 5
No es meta - Director de
Valoracién de presencia|  Comunicacién . . o 2 value n.
en medios Medicin del media value noticioso | Medicion del media value noticioso 42919032 | NO ES META | sw0s7320% Media value noticioso de febrero 2021: USD 429.190,32
(insumo de informacién mensual) |  (insumo de informacién mensual)
Wiedi value Noticioso| Media value Noticioso | Directorde | -~ o | vator: et vatoe o
: edia value Noticioso (no s meta, | Valor: Media value Noticioso (no es
(no es meta, es (noes meta, es Comunicacién e hove l e e alue e ‘ . 51087324 | NO ES META Valor: Media value Noticioso (acumulado  Ia fecha): 510.873,24
nformacion menaal)| nformaciin mensual) es informacion mensua mets, es informacién mensua
Media value Publicitario (no es meta,{ Valor: Media value Publictario (no es|
tarlo { g 5 ! 170291,08 | NO ES META Valor: Media value Publicitario (acumulado a a fecha): 170.291,08
es informacién mensual) meta, es informacién mensual)
Pauta enmedios | Difusion de la imagen | Director de
institucional y los | Comunicacién Pauta publictaria en medios de o% 100 .
objetivos empresariales comunicacion tradicionales g
Difusion de material | Entregar material de | Directorde | Publicacion de insertos para difusion
editorial turistico en | apoyo sobre el destino | Comunicacién | en medios sobre atractivos turisticos 0% 300 .
medios impresos de Quito
Contenido Difundir 12 gestion Director de Redaccion de boletines de prensa
institucional empresarial Comunicacién | para su difusion en redes sociales y a
medios de comunicacion
* Capacitacion MICE
* Colores de Quito, carnaval 2021
* Capacitacion a comerciantes autonomos de La Carolina y €l ido
Redaccion de boletines de prensa * proyectos de turismo rural se consolidan en parroquias de Quito
para su difusion en redes sociales y a 800 8,00 17% 100,00% 96,00 1600|  100,00% * Catélogo £l Quinde (febrero)
medios de comunicacion * Charlas y capacitaciones en parroquias de Los Chillos
* Inauguracion Tiiripatio
*5 razones para visitar Quito
Imagen Difundir la imageny | Directorde | Elaboracion de artes graficas para la - -
qestion empreenral | < PR Elaboracion de artes gréficas para la
s sorialos difusién de contenidos insttucionales 100,00 204,00 51% 307,00% 1200,00 614,00|  100,00%
en redes sociales
Fotos Incrementar el archivo | Director de | Produccion de material fotografico -
fotografico de la Comunicacién | para la difusion de gestion y logros | Produccion de material fotogrfico
Institucion empresarials, y promocicn de Quito | P22 12 ifuin de gestion  logros 20,00 233,00 421% 420,83% 24000 101000(  100,00%
oo desting empresariales, y promocién de Quito
como destino
Video Difusion dela imagen | Directorde | Produccion de piezas audiovisuales -
institucional y los | Comunicacion | para la difusion de la gestién y logros| Produccion de piezas audiovisuales
objetivos empresariales institucionales y la promocin de | P2r2 12 difusion dela gestion y logros 300 1400 64% 383,33% 3600 2300|  100,00%
Quito come decting institucionales y la promocion de
Quito como destino
Redes sociales Incremento de Director de Gestion efectiva de redes sociales -
semidoresdotes | < : el Gestion efectiva de redes sociales 2 witier
o e conates enidores institucionales para el incremento de 50,00 541,00 68% 410,00% 960,00 656,00 100,00%

seguidores

469 Facebook
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Directora de Comunicacién
CAROLINA CHAVEZ




