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CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
METAS INTERMEDIAS 2021 nvance [ AR & FTECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC ACTIVIDAD MC SEPTIEMBRE 8
objetivos internos de los ANUAL Meta numérica | Meta CUMPLIDA
! programas QT prOYECTO QT METAS DEL del == Anual 2020 anual 2020 PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
(PROGRAMA QT) ACTIVIDAD QT PRODUCTO SEPTIEMBRE
PRODUCTO Producto . ] ANUAL ANUAL
metas intermedias H g3
desarlpdion) SEP gz 52 78,33% 94,16% 70,37%
E <z
PRODUCTOS TURISTICOS | Objetivos del Programa QT | 01 COMUNICACION | COMUNICACIGN DE Estrategia Contratacin de una Director de 84,83% 87,32%
DE QUITO Y ACTIVIDADES DE ACCIONES CIUDAD| ACCIONES SOBREEL | Comunicacional de agencia de Comunicacién
INSTITUCIONALES General: DESTINO A NIVEL Quito Turismo comunicacién y/o on B
DIFUNDIDAS A NIVEL INTERNACIONAL NACIONAL E publicidad para Contratacion de una ai‘e":ad e
NACIONAL E Plantear y ejecutar estrategias INTERNACIONAL fortalecer las acciones ‘°’"“"I'$“'°"‘ v/opu '°d' a‘ 200,00% 100,00% 1,00 2,00 Contrato en ejecucin desde abril de 2021
INTERNACIONAL - junto con acciones deqr para el fortalecimiento e
COMUNICACION comunicacionales que permitan ar:o1 imagen empresaria
difundir la gestion de la empresay COMUNICACION
QT:4 COMUNICACION | posicionar a Quito como destino NACIONAL &
internacional  [informes de clipping | Medir elimpacto dela | Director de
Estrategias y acciones | Alcanzar el 100% de apoyo para la presencia de la Comunicacién X
comunicacionales que | presencia institucional y de Quito empresa en medios de Contratacion de una empresa
permitan difundila | como destino turistico en medios y Comamacion de monitoreo de medios de
gestion de la empresay. redes sociales. comunicacion tradicionales para X
posicionar a Quito como el seguimiento de las 200,00% 100,00% 1,00 2,00 Contrato en ejecuci+én desde febrero de 2021
destino Especificos: publicaciones y menciones que
se hagan de la empresa y Quito
6n de nuevas como destino
nuevas herramientas que que permitan mejorar la
permitan mejorarla | comunicacién con los publicos Equipos Produccion de piezas Director de
comunicacién con los objetivos. audiovisuales Comunicacién
publicos objetivos. Compra de equipos de registro
Generar insumos comunicacionales| audiovisual para la difusién de
Iistimos para fortalecer el posicionamiento productos comunicacionales 100,00% 100,00% 1,00 1,00
comunicacionales para | dela imagen de la institucién. sobre Ia gestién empresarial y
fortalecer el Quito como destino
posicionamiento de la Optimizar los recursos
imagen de la institucién. |~ comunicacionales que posee la Estudio de Mercado elaborado y en revision para lanzar Subasta
;] . .
empresa, desarrolldndolos de la T T pr— rr— nversa Electrénica
Recursos melor manera. diovisuales Comunicacion
comunicaclonales que au Compra de equipos de registro
posee la empresa, Asesora a las autoridades en aéreo de imagenes para la
desarrolléndolos de la contexto politico y medidtico. difusién de v‘mdunos ‘ 100,00% 100,00% 1,00 1,00
mejor maners. comunicacionales sobre la
gestion empresarial y Quito
Asesoramiento a como destino
autoridades en contexto
politico y mediatico. Medir el impactodela | Director de,
presencia d:'z P Comunicacidn | Generacién de reporte sobrela | Generacién de reporte sobre la
empresa en medios de al 6n de Quito T 6n de Quito Tt Quite Media Val e int | de I 6n de Quit
paricion de Quito Turismoy | aparicién de Quito Turismo y Quito edia Value nacional e internacional de la aparicién de Quito
6 1,00 1,00 11,00 800| 100,00% .
comunicacion Quito como destino en medios. como destino en medios de 72,73% 100,00% Turismo y Quito como destino en medios de comunicacion
de comunicacién comunicacién
Media Value Nacional Director de
Comunicacién Medicién del media value .
Medicién del media value noti
presencia en medios rotiioso (insumo de (‘:5.:1:" d:m';‘;:;;::er‘:":;“ 2.142.068,69 | NO ES META - 5.248.655,64 Media value noticioso de septiembre 2021: US$ 2'142 .468,69
informacién mensual)
Noes meta - Director de
Valoracién de Comunicacion Medicién del media value 5
Medicién del media value publicit
presencia en medios publicitario insumo de :“5'2':"; :E I’:“;r‘:“a’z:: ":\“E"‘:u‘:”' o 714.156,23 | NO ES META - 1.749.551,88 Media value publicitario de septiembre 2021: US$ 714.156,23
informacién mensual)
Media Value | Noes meta- Director de
Internacional | Valoracién de Comunicacién Medicién del media value INTERNACIONAL - Medicién del
presencia en medios noticioso (insumo de media value noticioso (insumo de 822.941,73 | NO ES META - 3.186.936,84 Media value noticioso de septiembre 2021: US$ 822.941,73
informacién mensual) informacién mensual)
Director de
Comunicacién Medicién del media value INTERNACIONAL - Medicién del
presencia en medios publicitario (insumo de media value publicitario (insumo de 274.313,91 | NO ES META - 1.062.312,28 Media value publicitario de septiembre 2021: US$ 274.313,91
informacién mensual) informacién mensual)
Media value Noticioso| Media value Noticioso | Director de
(no es meta, es (no es meta, es. Comunicacion
informacién informacién mensual) Valor: Media value Noticioso N - )
. 1% | Valor: Media value Noticioso (no es Valor: Media value Noticioso (acumulado a la fecha): US$
ACUMULADA) (no es meta, es informacion N - 2.965.410,42 [ NO ES META 8.435.592,48 .
meta, es informacién ACUMULADA) 8435.592,48
ACUMULADA) )
Valor: Media value Publici
(no es meta, es informacién 988.470,14 | NO ES META 2.811.864,16 Valor: Media value P“";z‘;";’ (acumuladoa la fecha): US3
ACUMULADA) ACUMULADA)
Pauta en medios | Difusion de laimagen | Director de
institucional y los Comunicacion | Pauta publict dios de | Pauta publicit dios d
oot auta publictaria en medios de f - Pauta publiciaria en medios de 1,00 0,00% 1,00 -|  o00% Se prevé pautar en los siguientes meses
Difusién de material | Entregar material de Director de Publicacion de insertos para
editorial turistico en | apoyo sobre el destino | Comunicacién difusién en medios sobre
medios impresos atractivos turisticos de Quito
Arrastre de JUL (1)
Publicacién de insertos para difusién - 0,00% 3,00 - Se prevé pautar en los siguientes meses

en medios sobre atractivos turisticos
de Quito




CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
AVANCE | ACUMULADO A N % TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC - N ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 ANUAL SEPTIEMBRE N K3
objetivos internos de los PROYECTO QT Meta numérica | Meta CUMPLIDA PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
T di Anual 2020 12020
(PROGRAMA QT) programas Q ACTIVIDAD QT PRODUCTO METAS DEL e ana SEPTIEMBRE
PRODUCTO Producto ] o ® ANUAL ANUAL
metas intermedias 3 £3
n ' SEP gz g2 78,33% 94,16% 70,37%
(descripcion) - 55
g H
. . Contenido Difundir la gestion Director de Redaccion de boletines de
institucional empresarial Comunicacion | prensa para su difusién en redes
sociales y a medios de
comunicacion
Redaccién de boetines de prensa Sloletnesslborsdc e fouta nara par it sl
difusié de e 8,00 11,00 96,00 95,00 100,00% .
para s ifusin enredessocies y smosk | 10000 2 boltins aborados ydfndidos ravés dea agenciaEFE
3 boletines elaborados y difundido a través de GMS
Imagen Difundir la imageny | Directorde | _Elaboracion de artes graficas
gestion empresarial | Comunicacion | para la difusin de contenidos
institucionales en redes sociales
Elaboracion de artes graficas para la
difusién de contenidos institucionales 100,00 12000 | 14308% | 100,00% 1200,00 1717,00|  100,00% 120 artes para redes sociales, pagina web y mailing
en redes sociales
Fotos Incrementar el archivo | Director de Produccién de material i j
fotografico de la Comunicacién | fotografico para la difusién de | Produccion de material fotografico
Institucion geston ylogros empresariales, y| P22 12 ifusion de gestiony ogros 20,00 218800 | 174083% | 100,00% 240,00 4.178,00|  100,00% 2.188 fotos en archivo
aromocion de Quito como. | ePresariales,  promocidn de Quito
destino como destino
Video Difusién de la imagen Director de Produccion de piezas
institucional ylos | Comunicacién | audiovisuales para a difusién de|  produccisn de piezas audiovisuales
objetivos empresariales Ia gestién y logros institucionales| para la difusicn de I gesticn y logros 1 video para evento de Reconocimiento a a Innovacion en el
4 3,00 1,00 36,00 223,00 33,33%
Vla promocion de Quito como. | institucionales y la promocion de 619,44% | 100,00% Turismo
destino Quito como destino
Redes sociales Incremento de Director de. Gestion cfectiva de redes
seguidoresdelas |  Comunicacion | saciales institucionales para el
cuentas institucionales incremento de seguidores Gestion efectiva de redes sociales
institucionales para el incremento de 80,00 9000 | 261,98% | 100,00% 960,00 25515,00|  100,00% 90 seguidores nuevos en twitter y 264 en facebook

seguidores

Direccién de Comunicacion
FABRICIO CEVALLOS




