ANTEPROYECTO POA

PLAN OPERATIVO ANUAL 2021 - POA QT Datos: ACUMULADO A OCTUBRE 2021
SECTOR: DESARROLLO PRODUCTIVO
DEPENDENCIA EMPRESA PUBLICA METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO - QUITO TURISMO
PROFORMA 2021
Programa QT CCOMUNICACION
CONTROL Y SEGUIMIENTO MENSUAL OBSERVACIONES
2021
% TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 AVANCE | ACUMULADO A g
s internos de los ANUAL OCTUBRE 2021 | Meta numérica | Meta CUMPLIDA
rogramas QT FROYECTO QT METAS DEL del Anual 2021 nual 2021 PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
(PROGRAMA QT) prog! ACTIVIDAD QT PRODUCTO PRODUCTO oot e _ OCTUBRE
roducto ss ] ANUAL ANUAL
tas int oct g2 §2 88,45% 100,00% 100,00%
H g5
H 2
PRODUCTOS TURISTICOS | Objetivos del Programa QT | O COMUNICACION | COMUNICACION DE Estrategia Contratacion de una | Director de 52,01% 55,2%
DE QUITO Y ACTIVIDADES DE ACCIONES CIUDAD | ACCIONES SOBRE EL | Comunicacional de agencia de Comunicacién
INSTITUCIONALES General NACIONAL E DESTINOANIVEL |  Quito Turismo comunicacién y/o Contratacion B
DIFUNDIDAS A NIVEL INTERNACIONAL publicidad para ontr ’('""o e una ’f:'m:d .
NACIONAL E Planteary ejecutar estrategias INTERNACIONAL fortalecer las acciones ‘ZT::I‘Z:E"‘EZ‘/’:‘Z:(D':'E " 200,00% 100,00% 1,00 200 Contrato en ejecucién desde abrilde 2021
INTERNACIONAL - junto con acciones de ar P ,
COMUNICACION comunicacionales que permitan ar:01 imagen empresaria
difundir la gestién de la empresay COMUNICACION
QT: 4 COMUNICACION | posicionar a Quito como destino. NACIONAL &
internacional  [Informes de clipping | Medir el impactodela| _Director de
Estrategias y acciones | Alcanzar el 100% de apoyo para la presencia de la Comunicacion )
comunicacionales que | presencia institucional y de Quito empresa en medios de Contratacidn de una empresa
permitan difundirla | como destino turistico en medios comunicacién de monitoreo de medios de
gestion de la empresay ¥ redes sociales, comunicacién tradicionales para) )
socicionar 2 Quits comb el seguimiento de las 200,00% 100,00% 1,00 2,00 Contrato en ejecucién desde febrero de 2021
esting Especificos: publicaciones y menciones que
) se hagan de la empresa y Quito
de nvevas como destino
nuevas herramientas que [ que permitan mejorar la
permitan mejorarla |~ comunicacién con los piblicos Equipos Produccion de piezas Director de
comunicacién con los obijetivos audiovisuales Comunicacion
publicos objetivos. Compra de equipos de registro
Generar insumos audiovisual para la difusion de
Insumos comunicacionales para fortalecer productos comunicacionales 100,00% 100,00% 1,00 1,00 Estudio de mercado listo para lanzar el proceso la segunda semana de noviembre
comunicacionales para | el posicionamiento de la imagen sobre la gestion empresarialy
fortalecer el de la institucion Quito como destino
posicionamiento de I
imagen de la institucion. Optimizar los recursos
comunicacionales que posce |2 Equipos Produccion de piezas Director de
Recursos empresa, desarrolldndolos de la ouisus Comon
comunicacionales que ejor manera. Compra de equipos de registro
posce la empresa, aéreo de imégenes para la
: i
desarrollandolos dela | Asesora a las autoridades en difusion de productos 100,00% 100,00% 1,00 1,00 Estudio de mercado listo para lanzar el proceso la segunda semana de noviembre
mejor manera contexto politico y medistico. comuricacionales sobre la
gestion empresarial y Quito
Asesoramiento a como desting
autoridades en contexto
politico y mediatico. Medir el impacto dela|  Director de
presencia ": fa . Comunicacion | Generacisn de reporte sobre la|  Generacion de reporte sobre la
empresa en medios de aparicién de Quito T 6n de Quito Ti Quit Media val l e int I de | 6n de Quito Turi Quite
paricién de Quito Turismoy | aparicién de Quito Turismo y Quito ledia value nacional e internacional de la aparicién de Quito Turismo y Quito
6 1,00 1,00 , X 11,00 90| 100,00% :
comunicacion Quito como destino en medios como destino en medios de 81,82% 100,00% como destino en medios de comunicacién
de comunicacion comunicacién
Media Value Nacional | No es meta - Director de
Valoracion de Comunicacién Medicién del media value
Medicién del media value noticioso
3.158.170,38 - i 158,
presencia en medios oticoso (insumo de (oo de informacién mentus) NO ES META 8.406.826,02 Media value noticioso de octubre 2021: US$ 3158.170,38
informacién mensual)
No es meta - Director de
Valoracion de Comunicacién Medicion del media value . §
Medicion del media value publicit
presencia en medios publicitario (insumo de :"s‘f":"'n oo :‘;n;‘;’"" 105272346 | NOES META - 2.802.275,34 Media value publicitario de octubre 2021: US$ 1'052.723,46
informacién mensual)
MediaValue | Noes meta - Director de
Internacional  |Valoracién de Comunicacién Medicion del media value INTERNACIONAL - Medicion del
presencia en medios noticioso (insumo de media value noticioso (insumo de 53569299 | NO ES META - 372262983 Media value noticioso de octubre 2021: US$ 535.692,99
informacién mensual) informacién mensual)
No es meta - Director de
Valoracion de Comunicacién Medicion del media value INTERNACIONAL - Medicién del
presencia en medios publicitario (insumo de media value publicitario (insumo de 178.564,33 | NO ES META - 1.240.876,61 Media value publicitario de octubre 2021: US$ 178.564,33
informacién mensual) informacién mensual)
Media value Noticioso| Media value Noticioso | Director de
(no es meta, es (no es meta, es Comunicacién
informacin | informacion mensual) Valor: Media value Noticioso
Valor: Media value Noticioso (no es
ACUMULADA) (no es meta, es informacién . | 369386337 [ NO ES META 12.129.455,85 Valor: Media value Noticioso (acumulado a a fecha): 12'129.455,85
meta, es informacion ACUMULADA)
ACUMULADA)
Valor: Media value Publicitario | |\ oo ot obicivario (noes|
(no es meta, es informacion : 123128779 [ NO ES META 4.043.151,95 Valor: Media value Publicitario (acumulado a la fecha): 4043.151,95
meta, es informacién ACUMULADA)
ACUMULADA)
Pauta en medios | Difusion de laimagen | Director de
institucionaly los | Comunicacién | pauta publicitaria en medios de Difusion del festival "Ms all de Ia vida" en radios locales: Francisco Stereo,
N Adelant 1,00 X X 1,00 1,00 N ’
objetivos comunicacién tradicionales elanto 100,00% 100,00% América, Blue, FM Mundo, Alfa Siper Stereo, Municipal FM
empresariales
Difusién de material | Entregar material de | Director de Publicacion d€ nSertos | bupiicacion de nsertos para difusion
editorial turistico en | apoyo sobre el destino|  Comunicacién difusion enmedios sobre [ ¢ 0 e aristcos
medios impresos atractivos turisticos de Quito de Quito
N
Arrastre de JUL (1)
1,00 100 | 3333% 50,00% 3,00 1,00|  100,00% Difusién del festival "Mss allé de la vida" en Diario Metro

Publicacion de insertos para difusion
en medios sobre atractivos turisticos.
de Quito

Total (2)




CONTROL Y SEGUIMIENTO OBSERVACIONES
2021
AVANCE ACUMULADO A % TECNICO % TECNICO
PRODUCTO MC etivos ACTIVIDAD MC METAS INTERMEDIAS 2021 ANUAL | ocTuBre 2021 s
objetivos internos de los Meta numérica
rogramas QT PROYECTO QT Anual 2021 PROGRAMA QT ACTIVIDAD QT
(PROGRAMA QT) L ACTIVIDAD QT PRODUCTO — OCTUBRE
=S ] ANUAL ANUAL
tas intermed 6 oct g §2 88,45% 100,00%
§ 55
H H
i Contenido Redaccién de boletines de Elaboracion y difusion de boletines:
institucional prensa para su difusion en redes tor turistico de Quito se fortal rutas y recorridos durante el feriado
sociales y a medios de de octubre
comunicacion 2. Quito ingresa con otra marca en los Record Guinness
3. Vadhir Derbéz visit6 Quito y disfruté de sus atractivos y experiencias
4. Las actividades turisticas de Quito no se verdn afectadas por el estado de
. excepcion
Redaccién de boletines de prensa
para su difusion en redes socialesya | 8,00 900 | 10833% 100,00% 96,00 5- Quito presente en los World Travel Awards
medios de comunicacion 6. Quito se fortalece como destino de congresos, convenciones y eventos
7. Quito presenta una amplia oferta de actividades para el feriado
8. Quito conmemora el Dia de los Difuntos (agencia internacional)
9. (agencia internacional)
Imagen Elaboracion de artes graficas
parala difusién de contenidos
institucionales en redes sociales
Elaboracicn de artes grficas para la
difusion de contenidos institucionales | 100,00 283,00 166,67% 100,00% 1.200,00 Elaboracién de artes para redes sociales y pagina web institucional
en redes sociales
Fotos Produccion de material -
fotografico para I difuston de | Produccion de material fotogréfico
gestion y logros empresariales, y| P2r212 difusion de gestiony logros | ) 35000 | 1886,67% | 100,00% 240,00 Fotograffas de gestion institucional
sromocion de Quito como | empresariales,y promocién de Quito
destino como destino
Video Produccion de piezas
audiovisuales para la difusion de| - produccion de piezas audiovisuales
1a gestion y logros para la difusién de la gestién y logros
intitucionales y 1 promocién | * mtsociondes b cramoctin oo 300 300 | 627,78% | 100,00% 3600 Videos de gestién institucional
de Quito como destino Quito como destino
Redes sociales Gestion efectiva de redes
sociales institucionales para el
incremento de seguidores |  Gestién efectiva de redes sociales
institucionales para el incremento de | 80,00 593,00 | 32375% | 100,00% 960,00

seguidores

Incremento de 419 seguidores en facebook y 174 en Twitter

Direccién de Comunicacion
FABRICIO CEVALLOS




