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MERCADEO del destino Quito a PROMOCION INTERNACIONAL Acciones promocionales en el Desarrollar al menos 10 Coordinar las acciones de 46,67%
nivel nacional e internacional Mercado Norteamérica (USA, actividades de promocién promocion turistica para el
Canada y México) turistica mercado Norteamérica 100,00% 1,00 1,00
Se realiz6 un viaje de familiarizacién para USA:
ACIS Travel, Canada: Goway Travel y México:
Viajes de Familiarizacion , Prensa " Megatravel del 17 al 21 de Mayo. Los 3
Bloggers o TTOO Norteamérica 100 1,00 33,33% 3,00 1,00 100,00% participaron de Feriatur el viernes 19 de mayo.
Se realiz6 un viaje de familiarizacion para Brock
Tours & Travel (US)
0,00% 1,00 -
33,33% 3,00 1,00
50,00% 2,00 1,00
Oscar Lépez
50,00% 2,00 1,00
100,00% 1,00 1,00
Participar en ferias, workshops,
capacitaciones Participacion en Caravana Turistica Copa
Vacaciones 2017, del 21 al 27 de Mayo. Evento
. - organizado por Copa Airlines en el cual se
1, . ! 00 .
Capacitaciones Norteamérica 1,00 00 100,00% 1,00 1,00 100,00% capacitaron aproximadamente 320 agentes de
viaje en las ciudades de Guadalajara, Monterrey,
Puebla, Cd. México y Villahermosa
0,00% 3,00 -
Realizar acuerdos para
promocién en mercado 0,00% 1,00 -
Norteamérica
Acciones promocionales en el Desarrollar al menos 8 Coordinar las acciones de 47,67%
Mercado Europa (Alemania, actividades de promocién promocién turistica para el
Espafia y UK) y resto del mundo turistica mercado Europa
200,00% 1,00 2,00
e TEaNZU TN VBSOS TaN e ZauTOTT U T A 2T
Viajes de Familiarizacién , Prensa mayo para Europa con la participacién de: Erlebe
Bloggers 0 TTOO Eun; 2 1,00 1,00 20,00% 5,00 1,00 [ 100,00% | Fernhereisen (AL), Logitravel (ES), Llama Travel
88 P (UK), Select Latin America (UK) en el marco del
66,67% 3,00 2,00
Arrastre de ABR (1) Membresias y " Se ha procedido con la afilicién de Quito a la
Asociaciones Europa OMT) 1,00 100,00% 2,00 200 Organizacién Mundial del Turismo
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0,00% 1,00 -
Dir. Mercadeo
0,00% 3,00 -
Se realizo una Ccampana cooperada promocional
Campafta Cooperada Europa 1,00 1,00 50,00% 4,00 2,00| 100,000 | Con el operador turistico espafiol LOGITRAVEL
que incluyé acciones de promocién enfocadas al
trade turistico v al consumidor final
100,00% 1,00 1,00
0,00% 1,00 -
Participar en ferias, workshops, 40,00% 500 2,00
capacitaciones
Acciones promocionales en el Desarrollar al menos 4 Coordinar las acciones de 48,89%
Mercado Sudamérica (Brasil, actividades de promocion promocién turistica para el
Argentina y Colombia) turistica mercado Sudamérica 100,00% 1,00 1,00
SE realizo un viaje ae raminarizacion aer 17 ar 21
Viajes de Familiarizacién , Prensa mayo para Sudamérica con la participacion de:
. 1,00 1,00 40,00% 5,00 2,00| 100,00% | Eurovips (AR), Agaxtur (BR) y Aviatur (CO)en el
Bloggers 0 TTOO Sudamérica ) Ny
marco del soporte de Quito Turismo a la
inipiativs nrviads Cardatie
100,00% 1,00 1,00
0,00% 3,00 -
Arrastre. Se analiz6 la oportunidad de hacer un
cooperado en Brasil, sin embargo, la directriz del
Campafia Cooperada Sudamérica 1,00 - 0,00% 3,00 - 0,00% area sugiri6 revisar nuevas oportunidades por
Dir. Mercadeo tanto la oficina de PR recomienda hacer la
: campafa para el segundo semstre del afio.
Oscar Lépez
100,00% 1,00 1,00
Participar en ferias, workshops,
capacitaciones
0,00% 3,00 -
100,00% 1,00 1,00
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Realizar acuerdos para
promocién en mercado 0.00% 2.00 B
Sudamérica ' '
PROMOCION NACIONAL Acciones promocionales en el Desarrollo de al menos una | Realizar campafias 25,00%
Mercado Nacional campafia publicitaria publicitarias para
(MC.- (en mercadeo): cumplimiento de acuerdos
PROMOCION DE LA CIUDAD EN comerciales Belén Pacheco 0,00% 1,00 -
OTROS MEDIOS)
Promocionar la ciudad enal | Coordinar la participacion de
menos en dos eventos relevantes | Quito Turismo en eventos
a nivel local y nacional locales y nacionales Rubén Lara 50,00% 2,00 1,00
ACCIONES COMUNES Acciones comunes Desarrollar al menos 3 Apoyar logisticamente a la 73,33%
actividades que den soporte a la [actividad de promocién 100,00% 2,00 2,00
gestion de promocién enlos  [nacional e internacional
diferentes mercados
20,00% 5,00 1,00
Rubén Lara
100,00% 1,00 1,00
1. Posicionamiento y asociacién
de ideas a Quito como un todo
2. En la mente del consumidor
nacional y por mercados
internacionales Desarrallo de la marca y Dir. Mercadeo y Dir. | Conceptualizacién de nueva
MARCA CIUDAD Marca Ciudad de Quito . ici turistico de . eeo v B prua 1,00 1,00 50,00% 2,00 1,00 100,00% 50,00%
3. Entre los ops turisticos, 0 4 Comunicacion imagen
especialmente TTO0 u
(turoperadores).
4. Entre la poblacién local
Gestion del Talento Humano R
Talento Humano VERCADED Gesti6n 100% - -




