RESOLUCION PRESUPUESTARIA No. EPMGDT-GFA-006-VS-2017
EL GERENTE GENERAL DE LA EMPRESA PUBLICA
METROPOLITANA DE GESTION DE DESTINO TURISTICO

CONSIDERANDO:

Que, mediante Memorando N° EPMGDT-DC-2017-234 la Direccion de Mercadeo solicita una reforma
presupuestaria que permita realizar el traspaso de saldos por vidticos nacionales e internacionales al
proyecto gastos comunes, asi como asignar recursos adicionales para viaticos internacionales para FITUR y
campafia de promocion de la Feria Texturas y Colores financiado con asignaciones a distribuir.

Que, la reforma planteada significa la realizacién de traspasos de crédito dentro de los programas que
constan en el actual presupuesto de la Empresa Publica Metropolitana de Gestién de Destino Turistico; y,

En uso de las atribuciones que le confiere lo dispuesto en el Art. 271 del Cédigo Organico de Organizacion
Territorial, Autonomia y Descentralizacion y la Ordenanza Metropolitana N° 301 articulo 20 literal e),

RESUELVE:

Art. 1 Aprobar la siguiente reforma presupuestaria de la Empresa Publica Metropolitana de Gestién de
Destino Turistico para el ejercicio financiero del 2017:

2 MERCADEQ 49,358.16
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730303 VIATICOS Y SUBSISTENCIAS EN EL INTERIOR

730304 VIATICOS Y SUBS\STENCIAS ENEL EXTER\OR
—

730218 SERVICIOS DE PUBLICIDAD Y PROPAGANDA EN MEDIOS DE COMUNICACION MA| 29,090.71
730303 VIATICOS Y SUBSISTENCIAS EN EL INTERIOR 1,600.00
730304 VIATICOS Y SUBSISTENCIAS EN EL EXTERIOR 18,667.45
739901 ASIGNACION A DISTRIBUIR PARA BIENES Y SERVICIOS DE INVERSION 34,090.71

Art.2  Disponer su implementacion a partir de la presente fecha.
Dado, en la ciudad de Quito, a los 24 dias del mes de Febrero del 2017.
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Quito DM, 21 Febrero 2017
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DIRECTORA DE MERCADEO

ASUNTO: Solicitud de Reforma Presupuestaria de Traspaso y PAC Mercadeo

ANTECEDENTES Y JUSTIFICACION:

1. Se requiere realizar un traspaso de los valores asignados por conceptos de vidticos nacionales e
internacionales planificados en las Actividades del Proyecto de Promocion Internacional al
Proyecto de Gastos Comunes con el fin de mejorar la distribucién presupuestaria de cada una de
estas actividades, es importante mencionar que este traspaso de recursos no afectan ni al techo
presupuestario ni a las metas de la Direccién de Mercadeo.

2. Se requiere asignar de los Gastos Comunes de Mercadeo a distribuir un presupuesto adicional
para vidticos internacionales, ya que de acuerdo a la planificacion inicial del afio 2017, la
participacion en la Feria Turistica FITUR desarrollada en la ciudad de Madrid el pasado mes de
enero no estaba incluida dentro de las acciones promocionales, sin embargo, al considerarse una
gran oportunidad para la promocién y difusion del destino Quito y su oferta turistica en el
mercado espafiol, considerado prioritario para la ciudad, la Gerencia General de Quito Turismo
aprobo la participacion de dos representantes de la ciudad en este evento internacional.

3. Se requiere asignar de los Gastos Comunes de Mercadeo a distribuir el presupuesto para la
contratacién de una campafia publicitaria que permita cumplir con acuerdos comerciales
existentes entre Quito Turismo y Conquito para la promocion de la Feria Texturas y Colores que
se lleva a cabo en la ciudad de Quito y que constituye un evento de mucha relevancia para la
diversificacion de la oferta turistica y artesanal de la ciudad.

Razon por la que, solicito la autorizacion respectiva para realizar una reforma presupuestaria a Ias -
actividades de la Direccion de Mercadeo de acuerdo a los siguientes detalles:

Av. Amazonas N79-39 ¥ Av. de la Prensa (Centro de Eventos Bicentoniaric)  PBX.
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CONCLUSIONES:

De acuerdo a los antecedentes expuestos, la Direccién de Mercadeo, requiere realizar la reforma presupuestaria detallada
previamente con el fin de ejecutar las acciones promocionales planificadas en su POA/PAC 2017, una vez que se ha
determinado los|insumos presupuestarios que se requieren, los mismos que constan dentro de la planificacion del area
por tanto no se modifican techos presupuestarios para la empresa.

Particular que pongo en conocimiento para los fines pertinentes.

Atentamente,

Tl

Carla Cdrdenas
DIRECTORA DE MERCADEO

[ Etaborado por: | Ma. Belén Pacheco [(p) |

v, Amazonas N79-39 y Av. de 1a Prenisa (Centro de Eventos Bicertenario) | PBX: (+593 2) 299 3300




