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proyecto ANUAL
© T ENERO
METAS DE . s s 83 0
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MERCADEO del destino Quito a PROMOCION INTERNACIONAL Acciones promocionales en el Desarrollar al menos 10 0.00% 1.00 _ 0,00%
nivel nacional e internacional Mercado Norteamérica (USA, actividades de promocion | |
Canada y México) turistica
0,00% 1,00 -
Oscar Lopez
0,00% 3,00 -
0,00% 1,00 -
Acciones promocionales en el | Desarrollar al menos 8 actividades o 60,00%
Mercado Europa (Alemania, de promocién turistica Se reall.zlo un eve~nto BTL para .Ia
Espafia y UK) y resto del mundo Confederacién Espafiola de Agencias de
Viajes en Madrid., con la participacion de
20 agentes de viajes que conocieron
Adelanto de informacién 1,00 100,00% 1,00 1,00 sobre el destino Quito.
La planificacion de todas las acciones
promocionales de Europara que incluyen
los eventos BTL seran incluidos al finalizar
Gabriela Torres el mes de febrero
Participacion de Quito Turismo en la Feria
Internacional FITUR 2017 a través de la
representacion de Carla Céardenas y Ma.
Participacién en feria FITUR 1,00 1,00 20,00% 5,00 1,00 | 100,00% | Belén Pacheco, se atendieron alrededor
de 30 citas de trabajo a operadores
turisticos y medios de comunicacién en
Madrid del 18 al 22 de enero.
- - — >
Acciones promoc\f)r\a\es en‘e\ Desarrollar al me.r}os 4 i:lcl.\vwdades 0,00% 1,00 _ 0,00%
Mercado Sudamérica (Brasil, de promocidn turistica
Argentina y Colombia) Gabriela Torres
/ 0,00% 1,00 -
Oscar Lépez 0,00% 1,00 -
0,00% 2,00 -
Coordinar la participacion de Coordinar al menos 3 Ferias y 10 0,00%
operadores locales en Ferias operadores participantes al afio
Internacionales Jefatura de OIperaclcn 0,00% 26,00 R
Receptiva
Jefatura de O i6
efatura de .peracwn 0,00% l0,00 _
Receptiva
Jefatura de O i6
lefatura de .peraclon OVOO% 3’00 _
Receptiva
Jefatura de Operacién 0.00% 2,00 R

Receptiva
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Jefatura de O i6
efatura de Operacién 0,00% 6,00 :
Receptiva
PROMOCION NACIONAL Acciones promocionales en el Mayor acercamiento con la 12,50%
Mercado Nacional industria turistica local para
diversificar la oferta en Quito y »
ampliar una noche mas en la Jefatura de Operacién 0,00% 50,00 -
ciudad con al menos 100 actores Receptiva
de la industria turistica
Jefatura de Of i6
efatura de Operacién 0,00% 50,00 ;
Receptiva
Desarrollo de al menos una
campafia publicitaria Belén Pacheco 0,00% 1,00 -
Promocionar la ciudad en al Presencia de Marca Quito en el I
menos en dos eventos relevantes Eneuentro de Mujeres en la Aviacién
a nivel local y nacional Rubén Lara Presencia de Marca 1,00 1,00 50,00% 2,00 1,00 | 100,00% Edicién Latinoamérica y Caribe 2017
desarrollado en la ciudad de Quito el 30 y
31 de Enero
i Vi 9
ACCIONES COMUNES Acciones comunes Desarrollar al menos 3 acl\?/'\dades 0,00% 2,00 _ 0,00%
que den soporte a la gestion de
promocion en los diferentes )
mercados Rubén Lara 0,00% 6,00 -
0,00% 1,00 -
PROMOCION DIGITAL Acciones de Inbound Marketing Implementar al menos 5 Area Mercadeo - - 0,00%
accci.cnes prcmccion.ales de David Taylor 0,00% 3,00 i
inbound marketing
Soledad Cevallos 0,00% 7,00 -
Area de Sistemas 0,00% 2,00 -
Desarrollo de contenidos
para Web, Redes Sociales y/o
Soledad Cevallos campafias digitales en base al 1 0,00% 12,00 - 0,00%
perfil del buyer persona de
Quito
Soledad Cevallos Envio de correo electrénico a 1 0,00% 12,00 -|  0,.00%
mercados estrategicos
Manejo de Twitter
Soledad Cevallos institucional. Crecimiento de 50 0,00% 600,00 -| o0.00%
50 seguidores mensuales
Soledad Cevallos Tasa de interaccion 0,02 0,00% 0,24 - 0,00%
Manejo de Twitter
Soledad Cevallos Promocional Espafiol. 800 0,00% 9.600,00 - | o000%
Crecimiento de 800
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Manejo de Twitter

Promocional Inglés.
David Taylor Crecimiento de 30 seguidore 30 0,00% 360,00 - 0,00%

organicos mensuales
David Taylor Tasa de interaccion 0,018 0,00% 0,22 - 0,00%
David Taylor Manejo de Facebook 50 0,00% 600,00 - 0.00%

Promocional Inglés
David Taylor Engagement 0,04 0,00% 0,48 - 0,00%
Soledad Cevallos aranelo de Facebook 300 0,00% 3.600,00 -| o00%

SDANO!
Soledad Cevallos Engagement 0,08 0,00% 0,96 - 0,00%
Soledad Cevallos Manejo organico de 1000 0,00% 12.000,00 -|  0.00%
Pedro Buitron Fotorgrafias 10! 0,00% 120,00 - 0,00%
Pedro Buitrén Artes promocionales 20, 0,00% 240,00 - 0,00%

MARCA CIUDAD Marca Ciudad de Quito 1. Posicionamiento y asociacién 0,00%
de ideas a Quito como un todo
2. En la mente del consumidor
nacional y por mercados
internacionales
3. Entre los operadores turisticos,
especialmente TTOO
Direccié S,
(turoperadores). ireccion de Comercializacion 0,00% 1,00 R

4. Entre la poblacién local

y Alianzas Estratégicas

Talento Humano

Gestion del Talento Humano
MERCADEO

Gestién 100%




