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2 PROMOCION PROMOCION Representacion de Mantener el media | Relaciones publicas y 93,20%
TURISTICA DEL DMQ TURISTICA Y destino y relaciones value de al menos representacion de
PUBLICIDAD EN EL | publicas en el mercado USS$ 3°500.000 destino para los 100,00% 2,00 2,00
MERCADO Norteamericano mercados de USA,
NORTEAMERICANO Canada y México
Viaje de Viaje de Prensa de Ariel Crespo, periodista del medio
prensa/bloguero/to CNN México.
ur operador Viaje de Prensa de Tyler Marshall, periodista del medio
Norteamérica Matador Network de USA.
s00| 3,00 78,95% 19,00 15.00| 60.00% Viaje de Influenuador, J_esus Alonso Iglesias (_Jel medio
Travel Report de México, que estuvo en Quito en el
marco del evento de Comunicacion Turistica de Quito
Turismo en junio y que estaba planificado para este mes.
Por agenda de dos medios mexicanos, se ha propuesto
su viaje para el mes de diciembre.
. Arranque de campafia promocional cooperada con
Campahia BestDay, una de las OTAS mas importantes de México
Cooperada 1,00 | 1,00 125,00% 4,00 5,00| 100,00% ) ’ ’ S
Norteamérica incluye prensencia en banners digitales y en centros
comerciales de varias ciudades mexicanas
1,00 100,00% 1,00 1,00 metas incluidas en mayo
Belén Pacheco
Se realizé un evento promocional de destino BTL el
1,00 100,00% 2,00 2,00 Hotel Hyatt de Atlanta parg medios y tgqr opgradores de
este mercado, se conté con la participacion de la
Gerente General Gabriela Sommerfeld
260,00% 10,00 26,00
66,67% 3,00 2,00




100,00% 2,00 2,00
PROMOCION Representacion de Mantener el media | Contratacién de una 89,52%
TURISTICA Y destino y relaciones value de al menos agencia de
PUBLICIDAD EN publicas en el mercado US$ 5°000.000 representacion para
EUROPA Y OTROS de Europa y otros Europa y otros 100,00% 2,00 2,00
MERCADOS mercados mercados
INTERNACIONALES internacionales internacionales
Viiajes de . . . L.
Familiarizacion Se realiz6 un viaje conjunto con la Fundacion de
! 2,00 [ 13,00 190,00% 10,00 19,00 | 100,00% Cuenca y LAN Airlines donde se conté con la
Prensa Blogger o - . L. -
100 participacipacion de 8 periodistas y 5 TTOO de Europa
Avance cooperado En este mes se realizé un cooperado con Logitravel de
Espafia y con Abercrombie de Reino Unido. Ambas
2,00| 100,00% 2,00 2,00 -spana y lo. Al
acciones empezaron en octubre y tendran vigencia de un
mes.
66,67% 3,00 2,00
Ma. Gabriela
Torres
Capacitaciones a Estas capacitaciones se las movieron para noviembre
la Industria 3,00 - 60,00% 5,00 3,00 0,00% | para aprovechar el viaje del delegado de Quito Turismo
Turistica a WTM
100,00% 2,00 2,00
100,00% 2,00 2,00
PROMOCION Representacion de Mantener el media | Contratacién de una 65,00%
TURISTICA Y destino y relaciones value del 2015 agencia de
PUBLICIDAD EN publicas en mercados representacion
MERCADOS regionales mercados regionales
REGIONALES 100,00% 2,00 2,00
La elaboracién del contrato complementario con la
0,00% 1,00 - Oficina de Relaciones Publicas se realizara en el mes de
noviembre,.
Ma. Gabriela
Torres / Belén
Pach Viajes de . L. . —
acheco Familiarizacion Este viaje se movi6 a noviembre porque el periodista
4 1,00 - 200,00% 4,00 8,00 0,00% preferia empezar el viaje con Galdpagos y luego visitar

Prensa Bloggers o
TTOO

Quito.




ADELANTO En octubre empezo el cooperado con LAN Argentina
COOPERADOS donde Quito es el destino del Mes. Se realizard una
1,00 100,00% 1,00 1,00 fuerte campafia digital y se otorgara una tarifa
preferncial durante ese mes. La campafia arranco el 15
de octubre v durara hasta el 15 de noviembre.
C:tr:: ;r)e desep (+1 Se capacit(? a |_*nés de 150 personas en toda una semana
Capacitaciones a la 1,00 1,00 25,00% 4,00 1,00 | 100,00% de capacitaciones en Br'asu en las ciudades de l?ono
\ndustria Turistica Alegre, Rio de Janeiro y Sao Paulo en Brasil
PROMOCION Relaciones publicas |Realizar minimo 180 | Visitas a TTOO para Se visitaron empresas del trade turistico de acuerdo a lo 97,23%
TURISTICAY con la industria visitas de actores de mejorar la oferta B reportado por Patricio Banderas, Jefe de Operacion
PUBLICIDAD EN turistica la industria turistica turistica de Quito Visitas a tour Receptiva, entre las que se encuentran: Hotel Alameda
MERCADO NACIONAL alafio Operador::yapoyo 1800 | 2600 91,71% 181,00 166,00 | 100,00% Real, Hotel Reing Isabel, Grandgs Viajes, Tropical
ferias/roadshows/c Adentures., Golondrina Travel, Sevnur, Tierra dg Fuego,
apacitaciones Absolut Travel, Jungaltours, Tierra Verde, Latintour,
Giramundo, Peak, Jocototours, Galapagos Natural,
Gentiantrails, Pures Ecuador, Galacruises.
Enviar minimo 8 Envio de boletines
boletines al afio a los
principales actores 88,89% 9,00 8,00
de laindustria
turistica
Capacitaciones a la Realizar minimo 3 Organizacion de
industria capacitaciones del eventos para 300.00% 100 3.00
destino capacitacion a la ' ! !
industria
Promocién del destino | Contratacién de al | Presencia de marcaen|  yarina Nufiez
en eventos relevantes | menos 10 presencias| eventos relevantes
de marca en eventos 125,00% 4,00 5,00
Promocién del destino
100,00% 1,00 1,00
Promocién de Quitoa | Contratacién deal | Promocion de Quito
nivel local y nacional | menos 1 agencia de |en medios a nivel local Se realizé camparfia nacional para incentivar al voto de
medios para y nacional Campafia nacional 1,00 200,00% 1,00 2,00 Quito para ser Destino Lider Mundial en el concurso
comunicar sobre el organizado por la WTM
destino
Gestion con otros Gestion con otros Adelanto .
) . ) . Se ejecutaron workshops con tour operadores locales y
actores de la II'\d.LIJStI'Ia actores de la II'\d.LIJStI'Ia Workshops tour operadores internacionales de Usa, Canadé
para promorion para promorion 1,00 100,00% 3,00 3,00 Colombia y Pert en el mrco de los vi.;ljes de ’
conjunta del destino conjunta del destino ’ ' ! ! o =) N
familiarizacion internacionales. (estos eventos se
realizaron en el mes de septiembre)
ORGANIZACION Y/O Ferias y roadshows Preparacion de al Pasajes aéreos 100,00%
PARTICIPACION EN menos 5 ferias
EVENTOS TURISTICOS internacionales 100,00% 1,00 1,00
Carla Cardenas
Inscripciones . L . L ) .
Pago inscripcion 1,00 1,00 100,00% 3,00 3.00| 100,00% Esta lln’scrlpcwn se pggo dle,sde la of!cma de
WTM representacion para la participacion de Quito en la WTM
Operacidn turistica Contratacion de al | Ejecucién del servicio
menos 4 agencias de | de operacion turistica
viajes para operacién
turistica
Carla Cardenas 100,00% 2,00 2,00




GASTOS COMUNES DE
MERCADEO

Material promocional
de apoyo

Distribucién de
material

promocional: al
menos 6 envios
internacionales

Distribucién de
material promocional
a nivel internacional

Distribucién de
material promocional
anivel local: al
menos 10 veces en el

Distribucién de
material promocional
impreso a nivel local

Contratar al menos 2
empresas para
produccién de

material de apoyo

Adquisicién de
material de apoyo
para promocion del

bDMQ

Transporte de personal

Una vez que se tenga
la disponibilidad
presupuestaria se

enviara al drea
correspondiente

Servicio de transporte
de personal para
promocionar el
destino

Sonia Ruiz

100,00% 7,00 7,00
Dis”“’:”?? de Se envié material promocional a puntos de informacion,
materia 1,00 1,00 83,33% 12,00 10,00 | 100,00% hoteles y se entregé masivamente material por el
promocional .
evento de Habitat Il
100,00% 1,00 1,00
100,00% 1,00 1,00
100,00% 1,00 1,00

Produccién de videos
para promocion del

Se definira una vez
que se obtengan los

Produccién de videos.

Belén Pacheco

destino recursos
IMPUESTO AL VALOR [IMPUESTO AL VALOR| IMPUESTO AL VALOR
AGREGADO AGREGADO AGREGADO

Qr

Qr

96,67%




