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6 FOMENTO ALA FACILITACION PARA LA Cartera de Proyectosde | Inauguracién de Nuevo Contratacion de servicios para evento de Alejandra Salazar 29,03%
INVERSION TURISTICA EN EL | ATRACCION DE INVERSIONES Inversion Centro de Convenciones inauguracion de Nuevo Centro de 0,00% 1,00 -
bmQ de Quito C de Quito
Contratacién de estudio de movilidad para
Nuevo Centro de Convenciones de Quito
25,00% 1,00 0,25
Seleccion de eoperador | Ejecucion de proceso publico de seleccion para
de Nuevo Centro de Alianza Comercial El 10 de marzo fue lanzado
Convenciones el proceso de muestras de
interés. El 22 de marzo se
Desarrollo de bases para finaliz6 este proceso teniendo
concurso publico de seleccion o o o como reusltado la Car,ta de
de operador de centro de 20% 0,2 20,00% 1,00 0,20 100,00% muestras de interés dg. GHL,
convenciones Expoplaza, Corferias,
Cemezpo, Quiumbe y SMG.
En base a esta informacién
se han elaborado los
requerimientos técnicos
Consolidacion de Lanzamiento, premiacion y ejecucion de
proyectos ganadores de proyectos productivos ganadores X .
concuros: proyectos Lanzamiento de concurso de El evento para el Ianzgmlenlo
productivos e proyectos turisticos 20% 0,2 40,00% 1,00 0,40 100,00% del concurso fue realizado el
innovadores productivos e innovadores 31 de marzo.
Facilitacion y Facilitacién y acompafiamiento para ejecucion
acompafiamiento para del proyecto Museo de la Cerveceria del
ejecucion del proyecto Convento de San Francisco.
Museo de la Cerveceria | Rueda de prensa para lanzamiento de proyecto
del Convento de San 18,18% 110 020
Francisco
Cartera de Proyectos de Re- de de proyecto para incentivar re/ K
\nverZién proyecto para incentivar inversion en estapblevcimie:tas de Zonas El 12 de marzo se realizaron
re-inversion en Especiales Turisticas B tres talleres de socializacién,
establecimientos del Generacién de al menos 2 50% 05 142,86% 0,70 1,00 100,00% en conjunto con la
Distintivo Q talleres de socializacion Administracién Zonal La
Mariscal, a los mismas
asistieron 76 personas
Evento de Inversiones Conferencia de Contratacion de servicios para la ejecucion de 0.00% 100 j
turisticas en Meeting Industry Conference (revisar el i} i
BRANDING DE CIUDAD Plan de promocién de Elaboracion de material | Contratacion de servicio de impresion para Alejandra Salazar
inversiones promocional, desarrollo produccién de material promocional de 0.00% 1.00 R
de estratégia en weby invrsiones en el DMQ ! !
redes sociales 0,00%
Participacién en ferias y Participacién en Pago de incripciones y gastos para participacion 0.00% 1.00 .
congresos de inversiones congreso turistico en eventos internacionales de inversiones ' !
Numero de actores claves 3 actores claves Contratacién de servicio de operacién turistica 0.00% 1,00 .
atentidos atendidos en el afio y compra de pasajes para visita de actores ’ !
SISTEMA INTEGRAL DE Ntmero de herramientas | Desarrollo de al menos Desarrollo de Boletines Trimestrales - Alejandra Salazar
INDICADORES DE INVERSION desarrolladas para una herramienta para el Informacion a Inversionista
ientoy ientoy
pro jento de pr jento de Con fecha 11 de marzo se
‘ ‘d 4 publicé la primera edicion del
al mercado de & " P
inversiones turistcas Primer boletin 2016 25% 025 25,00% 1,00 025 100003 | N0 delboletin gzp‘ggg en 25,00%
esta edicion fue "El
emprendimiento en Quito”
CAPACITACION EN Capacitaciones realizadas | Gestionar al menos dos Realizacién de capacitaciones Alejandra Salazar 0,00% 1,00 . 0,00%

INVERSIONES Y NEGOCIOS

capacitaciones en temas




ALIANZAS ESTRATEGICAS

Alianzas estratégicas
establecidas

Gestionarl al menos una
alianza estratégica con
organizaciones piblicas o
privadas para fomento
de inversiones y negocios

Gestién de alianza estratégica

Alejandra Salazar

30,00%

30,00%

GASTOS COMUNES DE
FOMENTO A LA INVERSION
TURISTICA EN EL DMQ

IMPUESTO AL VALOR
AGREGADO

IMPUESTO AL VALOR AGREGADO

‘Alejandra Salazar




