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2 PROMOCION TURISTICA| PROMOCION TURISTICA Y | Representacion de destino y | Mantener el media value | Relaciones publicas y representacion de 0,00%
DELDMQ PUBLICIDAD EN EL relaciones publicas en el de al menos US$ destino para los mercados de USA, Canada y
MERCADO mercado Norteamericano 3'500.000 México ) .
NORTEAMERICANO Belén Pacheco 0,00% 2,00 -
PROMOCION TURISTICA Y | Representacién de destino y | Mantener el media value Contratacion de una agencia de 0,00%
PUBLICIDAD EN EUROPAY |  relaciones piblicas en el de al menos US$ representacion para Europa y otros mercados
OTROS MERCADOS mercado de Europa y otros 5000.000 internacionales Ma. Gabriela Torres 0,00% 2,00 -
INTERNACIONALES mercados internacionales
PROMOCION TURISTICA Y | Representacién de destino y | Mantener el media value Contratacion de una agencia de 0,00%
PUBLICIDAD EN MERCADOS [ relaciones pablicas en del 2015 representacion mercados regionales Ma. Gabriela Torres / Belén
REGIONALES mercados regionales pacheco 0,00% 2,00 -
PROMOCION TURISTICA Y Relaciones publicas con la  |Realizar minimo 180 Visitas a TTOO para mejorar la oferta turistica 10,00%
PUBLICIDAD EN MERCADO industria turistica visitas de actores de la de Quito
NACIONAL industria turistica al afio 0,00% 1,00 -
Enviar minimo 8 boletines Envio de boletines
al afio a los principales
actores de la industria 0,00% 1,00 -
turistica
Capacitaciones a la industria Realizar minimo 3 Organizacion de eventos para capacitacion a la
capacitaciones del industria 0,00% 1,00 -
destino
Promocion del destino en | Contratacién de al menos| Presencia de marca en eventos relevantes Se tuvo presencia de marca en
eventos relevantes 10 presencias de marca Presencia de marca en -
i G . el evento de responsabilidad
en eventos Karina Nifiez eventos relevantes a nivel 1,00 1 10,00% 10,00 1,00|  100,00% cocinl Cudo n’:i Dostino
nacional e internacional
realizado por LAN.
Promocion de Quito a nivel | Contratacion de al menos | Promocién de Quito en medios a nivel local y
local y nacional 1 agencia de medios para nacional
comunicar sobre el 0,00% 1,00 -
destino
Gestion con otros actores de Gestion con otros actores de la industria para Se realiz6 el primer taller con
la industria para promocién promocién conjunta del destino © realizo ed primer fafle Ico
Couta el dese Tater paradin (2 operadores nacionales.
estrategias de promocion 1,00 1 50,00% 2,00 1,00|  100,00% ondle se presento informacio
con TTO0 sobre el destino y se obtuvo
datos de comentarios y/o
sugerencias de los asistentes.
ORGANIZACION Y/O Ferias y roadshows Preparacion de al menos Pasajes aéreos Entrega de certificacion 33,33%
PARTICIPACION EN 5 ferias internacionales i
presupuestaria a Entregado con memo QT-DM-
i R 1,00 1 100,00% 1, 1, 100,00%
EVENTOS TURISTICOS Corla Cérdenas Administrativo para 00.00% 00 0| 100.00% 018-2016 del 20 de enero
contratacién respectiva
Inscripciones
P 0,00% 3,00 -
Operacion turistica Contratacion de al menos | Ejecucion del servicio de operacion turistica
4 agencias de viajes para Alexandra Mufioz 0,00% 2,00 -
operacion turistica
INDUSTRIA DE REUNIONES | Servicios de representacion y [Se definira una vez que se| ~ Contratacion de una oficina de Relaciones 0,00%
relaciones pablicas defina la tasa turistica Publicas enfocadas al segmento Mice 0,00% 2,00 .
Organizacion evento MIC Realizar al menos 1 Organizacion de evento Norma Bock 0,00% 100 _
2016 evento anual
Apoyos a eventos Apoyoal menosa2 | Gasto a distribuir para apoyo a organizacion de
eventos captados en el eventos 0,00% 1,00 -
afio
GASTOS COMUNES DE Material promocional de | Distribucion de material | Distribucion de material promocional impreso 36,11%
MERCADEO apoyo promocional a nivel local: anivel local N ) ) .
Distribucion de material Realizada el sabado 30 de
al menos 10 veces en el on & 1,00 1 8,33% 12,00 1,00 100,00%
afio promocional enero
Contratar al menos 2 Adquisicién de material de apoyo para Sonia Ruiz 0,00% 100 _
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Transporte de personal

Una vez que se tenga la
disponibilidad
presupuestaria se enviara
al drea correspondiente

Servicio de transporte de personal para
promocionar el destino

Entrega de certificacion
presupuestaria a
Administrativo para
contratacion respectiva

100,00%

1,00

1,00

100,00%

Entregado con memo QT-DM-
027-2016 del 29 de enero




