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Maria José Garzon

Berlin, Alemania

1, Promacionar a la ciudad de Quito como destino turistico entre personas de la industria turistica y hacer nuevos contactos
con periodistas para realizar viajes de prensa posteriores que promocionen a la ciudad de Quito.

2. Revisar con XSP la liquidacion def conirato anterior y analizar las actividades realizadas.

3. Promocionar a la ciudad de Quito como destino turistico y brindar informacién sobre la misma a los visitantes de Ia feria
en dias dirigidos al consumidor final

Factura del Hotel

Pases a Bordo: Quito-Guayaquil-Madrid-Berlin-Madrid-Quito

Copia de tarjetas de presentacion de los principales contactos mantenidos durante el evento
Fotografias del stand de Ecuador, Quito y de la feria en general
Identificacion personal para el ingreso a la feria

1. Se mantuvieron reuniones con varios periodistas y ejecutivos de medios de comunicacién europeos para analizar posible
propuestas de promocion de Quito en sus medios.
2. Se mantuvieron reuniones con la empresa de representacion XSP para analizar las actividades realizadas durante €l afio
2011 y analizar posibles propuestas para el afio 2012

3. Se mantuvieron reuniones con tour operadores del mercado aleman para analizar las posibles propuestas de actividades
cooperadas para promocionar el destino Quito

4. Se mantuvieron reuniones con algunos tour operadores locales que eran parte del stand para informar sobre las
actividades de Quito Turismo y discutir algunas posiblidades de apoyos conjuntos.

1. Contacto con medios de comunicacion y periodistas para definir maneras efectivas de promocionar el destino Quito
dentro de Europa (Insiderei, Helge Bendl, Detlef Rosenbaum, entre ofros)

2. Contacto con operadores turisticos europeos y acercamiento para realizar acciones cooperadas para promocion del
destino (Windrose, Profireisen, Gebeco, entre olras)

3. Interés por informacion de la ciudad durante los dias dirigidos al consumidor final, con informacién sobre el destino.
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